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انقلابواژهها

شــعار و اســتفاده از لغــات، کلمــات و جمــات یکــی از 
بزرگ ترین ابزارهای یک انقاب اســت. زبان و به عبارتی 
انقابــی  یــک  و  انقــاب  ســاح  مهم تریــن   شــعار 
محسوب می شود. فلسفه و تفکر نهفته در هر انقاب 
در شــعار بیرون آمده از آن نمــود پیدا می کنــد و درواقع 
شعارها در انقاب ها همانند ابزاری برای تبدیل تفکر و 
اندیشــه بــه دیالــوگ و کام عمــل می کنند. هــر انقابی 
دارای شــعارهایی اســت کــه ریشــه در ایدئولــوژی و 
فرهنــگ آن جامعــه دارد.  ایــن شــعارها بیان کننــده 
نگرش انقــاب، انقابیــون و توده های انقابی نســبت 
به وضع نابســامان موجــود، اهــداف و ویژگی های نظام 
آرمانی و نحــوه انتقــال جامعــه از وضع موجــود به وضع 
آرمانی هستند. ازاین روست که شعارهای هر انقاب از 
اســناد گرانبها  و یکی از مهم ترین منابع مطالعه فرآیند، 
ارزش ها و آرمان های آن انقاب و زمینه های اجتماعی و 

علل وقوع آن به شمار می روند.
زمینــه  ایــن  در  اندکــی  دانشــگاهی  پژوهش هــای 
کتــاب  بــه  می تــوان  آنهــا  میــان  از  کــه  انجام شــده 
جامعه شناســی شــعارهای انقــاب اســامی، تألیــف 
دکتــر محمدحســین پناهــی، اســتاد جامعه شناســی 
دانشــگاه عامــه طباطبایــی و مقالــه ای از دکتــر مهدی 
محســنیان راد در کتــاب در حســرت فهــم درســت و دو 
مقالــه دیگــر در ســال های 58 و 59 اشــاره کــرد. یکــی از 
نکات جالب در مورد شــعارهای انقاب اســامی تعداد 
بســیار زیــاد آنهاســت. در پژوهــش دکتــر پناهــی بیش 
از 4000 شــعار اســتخراج، دســته بندی و تحلیل شــده 
درحالی که در هشــت کتاب مربــوط به انقــاب چین 35 
، از 9 کتــاب مربــوط بــه انقاب فرانســه 23 شــعار  شــعار
و از پنــج کتــاب مربــوط بــه انقــاب شــوروی 28 شــعار 

به دســت آمده اســت. امیلکارکابرال، یکــی از انقابیون 
انقاب گینه در کتاب خود به نام انقاب گینه، 52شــعار 
انقابی بــرای این انقاب عنــوان کرده اســت. به عقیده 
پناهــی، دو عامــل باعــث ایــن فاصله بســیار زیــاد میان 
تعداد شــعارها در انقاب اسامی57 و ســایر انقاب ها 
شــده اســت. پناهــی در پژوهــش خــود و حجــم انبــوه 
شــعارهای تولیدشــده در جریان انقاب اســامی ایران 
بــه دو نکتــه مهــم اشــاره دارد: اول، روحیــه منظــوم و 
عاقه مردم به وزن  سازی و شعرگویی و دوم، گستردگی 
غیرقابل انــکار انقــاب چه بــه لحــاظ جغرافیایــی و چه از 
خ مسکوب نویسنده،  . شــاهر منظر مطالبه برای تغییر
مترجم و روشــنفکر ایرانی در میان روزنوشت های خود 
در ماه های منتهی به انقاب اسامی به این نکته توجه 
کــرده و این طــور دربــاره آن نوشــته اســت: تقریبــا همــه 
شــعارها موزون است. شــعر ویژگی برجســته فرهنگی 
ماســت. ایــن فرهنــگ به صــورت کام شــاعرانه تجلــی 
می کند و هستی می پذیرد؛ به صورت سرود ... امروز هم 
، با سخن موســیقی توأم است.  برخاستن ملت با شعر
این شعارهای موزون سرود صبحگاهی ماست. گویی 
گاهی  در ژرفای روح ما نخست زمزمه ای آغاز می شود و آ
را می آفریند و همزمان که زمزمه به سرود بدل می گردد، 

آگاهی نیز بیدار می شود.

نقششبکههایاجتماعی در شعار

در حقیقت باید شعار را به عنوان مدیومی رسانه ای 
و شبکه ای اجتماعی در دوره انقاب اسامی در نظر 
گــرفــت. در ایــن شبکه اجتماعی، مانند شبکه های 
، شــاهــد تولید محتوا از سوی  ــار ــ اجتماعی ایــن روزگ
تک تک افــراد و گروه ها هستیم. برای پسند و بازنشر 
ــار  ــم مـــی تـــوان مــعــادل هــایــی در آن روزگــ  و کــامــنــت ه

پیدا کرد. حتی بررسی شعارها نشان می دهد ژانرهای 
گوناگونی در آنها وجــود داشــتــه اســت. از شعارهای 
طنز تــا شعارهای بــی ادبــی. از بیان روزمــره هــا در کنار 
شعارهای سیاسی تــا اعــام موضع در بــرابــر اتفاقات 
ــتــمــردان پــهــلــوی. شــعــارهــا گستردگی  و مــواضــع دول
ــد.  ــ ــ ــی بـــســـیـــار بـــی نـــظـــیـــری دارن ــومـ  جـــغـــرافـــیـــایـــی و قـ

بــرخــی شــعــارهــا در خــراســان هست کــه در کردستان 
نیست، گیانی ها متناسب با اقتضائات و فرهنگ و 
درک و دریافت خود از انقاب شعارهای خاص دارند 
. بگذارید برخی از این  و تهرانی ها شعارهایی دیــگــر
شعارهای کمتر دیده و شنیده و خوانده شده را باهم 

مرور کنیم:
یکشنبه آقا نیاد • دوشنبه انقابست

امروز هوا بارونیه • کشتن شاه قانونیه
امروز هوا ابریه • مردن شاه حتمیه

ما شیر و موز نمی خوایم • ما شاه دزد نمی خوایم

خبرهاییکهدستبهدستمیشدند
یکــی دیگــر از موضوعــات جــذاب دربــاره شــعارهای 
انقــاب اســامی، اســتفاده از این مدیــوم بــرای انتقال 
اخبــار اســت. در میــان عکس هــای ثبت شــده از ایــام 
انقــاب اســامی، می تــوان دیوارهایــی را دیــد کــه روی 
ج شــده اســت از تســخیر یــک پــادگان به  آنهــا اخبــار در
دســت نیروهــای انقــاب تــا برنامه هــای بعــدی تجمع. 
اســتفاده از اســپری نیــز در دوره مبارزه علیــه حکومت 
پهلوی موضوع جذابی اســت. اســپری مزایایی نسبت 
بــه اســتفاده از زغــال، ماژیــک و ســطل رنــگ و قلم مــو 
دارد. ازجمله این که به راحتی قابل مخفی کردن اســت، 
مســاحت بیشــتری را پوشــش می دهــد و قابلیــت 

حمل ونقل بیشتری دارد.
، جنبه های مختلفــی از پدیده  اینهــا و موضوعات دیگــر
شــعارهای دوران انقــاب هســتند کــه جــای پرداختــن 

برای برنامه سازان و تولیدکنندگان محتوا دارد.

آیا بعد از ۴۲ سال از انقلاب اسلامی، پرداخت جدیدی برای این رویداد وجود دارد؟

موردشعارهایانقلابمیگوید:»تقریباهمهشعارهاموزوناست. شاهرخمسکوبدر
ویژگیبرجستهفرهنگیماست.اینفرهنگبهصورتکلامشاعرانهتجلیمیکندوهستی شعر
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