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»میراث کهن« به شبکه 
مستند رسید 

مســتند »میــراث کهــن« تولیــد جدیــد شــبکه 
مســتند ســیما بــا موضــوع معرفــی پرونده‌هــای 
میراث فرهنگی ناملموس ثبت‌شده در سازمان 
جهانــی یونســکو از امشــب 8 خــرداد ســاعت 19 

روی آنتن می‌رود.
بــه گــزارش جام‌جــم، تهیه‌کننــده ایــن مجموعه 
به‌عنــوان  ایــران  کشــورمان  گفــت:  مســتند 
فرهنگــی  میــراث  اشــاعه  و  حفــظ  پرچمــدار 
ناملمــوس در دنیا شــناخته می‌شــود. برهمین 
اســاس تصمیــم گرفتیــم ســراغ پرونــده ایــن 
میراث‌هــای فرهنگــی ناملمــوس رفتــه و آنهــا 
را از ابعــاد مختلــف روایــت کنیــم. به‌صــورت 
کلــی، کشــورمان 15 پرونــده میــراث فرهنگــی 
جهانــی  ســازمان  در  ثبت‌شــده  ناملمــوس 
یونســکو دارد کــه در ایــن فصــل از مجموعــه 
مستند میراث کهن، ســراغ پنج پرونده مهم آن 
که دربــاره موضوعاتــی نظیر »آیین‌هــای پهلوانی 
و زورخانــه‌ای«، »تعزیــه«، »فرش فــارس«، »نقالی 
و داستان‌ســرایی« و »چــوگان« اســت رفته‌ایم و 
ماحصــل آن پنــج مســتند حــدودا 45 دقیقه‌ای 
شده‌اســت. ایمــان حســین‌‌تاش افــزود: ایــن 
پرونده‌هــا را می‌تــوان به دو دســته تقســیم کرد؛ 
اول آیین‌هایــی کــه رو بــه اضمحــال هســتند، 
مانند نقالی که در حال از بین رفتن اســت و باید 
از آن پاســداری کــرد و دوم خرده‌فرهنگ‌هایــی 
مختلــف  مناطــق  در  گروه‌هایــی  توســط  کــه 
کشورمان ایجاد شده و دارای تاثیرگذاری است. 
تمــام ایــن پرونده‌هــا از نظــر سیاســی، فرهنگی، 
ژئوپلتیکــی و... دارای اهمیــت بــوده و ثبــت آنها 
در یونســکو برگ برنــده‌ای بــرای مــا در منازعات 
سیاســی اســت. مثــا ثبــت صنعــت لنج‌ســازی 
در اســتان‌های جنوبی کشــورمان تحــت عنوان 
»دریانوردی و لنج‌ســازی حــوزه خلیج‌فــارس« در 
یونســکو امتیــاز ویژه‌ای اســت چــرا که بــار دیگر 

نام خلیج‌فارس را ثبت می‌کند.

حســین‌تاش درباره روند تحقیق و پژوهش این 
مجموعــه مســتند گفــت: از 9 - 8 ســال پیــش 
پژوهش‌هــای مربــوط به ایــن مجموعــه را زیرنظر 
گروهی هفت نفره آغاز کردیم و به صورت متمرکز 
حــدود پنج ســال پژوهــش داشــتیم. بــرای مثال 
سراغ پژوهش‌های قبلی که در سال‌های گذشته 
انجام شــده بود رفتیــم و آنها را جمــع‌آوری کردیم. 
همچنیــن ســراغ کارشناســانی رفتیــم کــه در این 
پژوهش‌هــا کار کرده بودنــد. علاوه بر این، ســراغ 
باستان‌شناسان دانشــگاه پاریس رفتیم. خیلی 

از آنان ایرانی بودند و به ما کمک کردند.
وی ادامــه داد: در مــورد اســناد و مدارکــی کــه در 
در  موز‌ه‌هایــی  ســراغ  نداشــت  وجــود  ایــران 
ج از ایــران رفتیــم. بســیاری از ایــن اســناد در  خــار
کتابخانه‌هــای ملــی و موزه‌هــای دیگــر کشــورها 
پخــش شــده بــود و آنهــا را کــه در قالــب عکــس، 
ویدئــو و صوت بودند جمــع‌آوری کردیــم. علاوه بر 
ایــن، کتاب‌ها و نســخ خطی وجــود داشــت که در 
آنها درباره این میراث فرهنگی صحبت شده بود. 

این کتاب‌ها را از سراسر ایران جمع‌آوری کردیم.
مــورد  در  کهــن  میــراث  مســتند  تهیه‌کننــده 
داد:  توضیــح  پژوهشــی  اســناد  جمــع‌آوری 
به‌دلیــل تمرکزی کــه بر موضــوع میــراث فرهنگی 
ناملمــوس و آیین‌هــای هنری داشــتم، بســیاری 
از پژوهشــگران هــر حــوزه را می‌شــناختم. ســراغ 
آنان رفتیم تــا اســناد و پژوهش‌هایی کــه دارند را 
در اختیــار ما قرار بدهنــد. در حوزه چــوگان، تعزیه 
و نقالــی توانســتیم اطلاعات خوبــی را جمــع‌آوری 
کــرده و با تحلیــل آنها در فیلــم ارائه بدهیــم. برای 
مثال در هنــر نقالی، چند فــرم از آن را نشــان داده 
و تحلیــل کردیــم. در چــوگان اســناد 3000ســاله و 
2500 ســاله را برای اولیــن بار نشــان دادیم. جالب 
اســت بدانید که هنری مثل چوگان باارزش‌ترین 
میــراث فرهنگــی ناملمــوس در نظــر یونســکو 
اســت. در این مســتند نشــان دادیم کــه چوگان 
یــک فرهنــگ ســاده نبــوده بلکــه دارای اســناد و 
قوانیــن مختلفــی بوده‌اســت. در فــرش فــارس 
چند سند از بافت‌های بسیار پیچیده که در بین 

عشایر رواج داشته است را ارائه کردیم.
مجموعــه مســتند میــراث کهــن بــه کارگردانــی 
امیر شــریفی و تهیه‌کنندگی ایمان حسین‌‌تاش 
از امشــب 8 خــرداد روی آنتــن شــبکه مســتند 
می‌رود و تا چهارشــنبه هر روز ســاعت 19 پخش 

خواهد شد.

»لبخنـــــد ایـــــران« عنـــــوان برنامـــــه‌ای طنـــــز از مراکـــــز استان‌هاســـــت کـــــه امـــــروز 
8خـــــرداد »شـــــاخه‌نبات« از برنامه‌هـــــای طنـــــز اســـــتان مرکـــــزی را بـــــه مخاطبـــــان 

تقدیـــــم می‌کنـــــد.
بـــــه گـــــزارش جام‌جـــــم، لبخنـــــد ایـــــران بـــــا هـــــدف آشـــــنایی مخاطبـــــان بـــــا هنرمنـــــدان 

ــر روز  ــ ــز هـ ــ ــه طنـ ــ ــن برنامـ ــ ــود و ایـ ــ ــــش می‌شـ ــا پخـ ــ ــو صبـ ــ ــتان‌ها از رادیـ ــ ــایر اسـ ــ سـ
صـــــدای هنرمنـــــدان طنـــــاز را از خطـــــه‌ای از ایـــــران بـــــه گـــــوش مخاطبـــــان رادیـــــو صبـــــا 
ــو  ــ ــتان‌مرکزی، از رادیـ ــ ــای اسـ ــ ــاخه‌نبات، از برنامه‌هـ ــ ــه شـ ــ ــروز برنامـ ــ ــاند. امـ ــ می‌رسـ

ــود. ــ ــا پخـــــش می‌شـ ــ صبـ

ــز بـــــه موضـــــوع »قضـــــاوت« اختصـــــاص داشـــــته و بـــــا   ایـــــن برنامـــــه بـــــا نگاهـــــی طنـــ
پخـــــش آیتم‌هـــــای طنـــــز و نمایش‌هـــــای کوتـــــاه بـــــه ایـــــن موضـــــوع می‌پـــــردازد.

لبخنـــــد ایـــــران را می‌تـــــوان هـــــر روز ســـــاعت12 از رادیـــــو صبـــــا شـــــنید. ایـــــن برنامـــــه بـــــا 
اجـــــرای مریـــــم خادم‌پـــــور و تهیه‌کنندگـــــی مینـــــا شـــــعبانی راهـــــی آنتـــــن می‌شـــــود.

رادیو صبا با »لبخند ایران« کام مخاطبان را شیرین می‌کند 

  نخســـــتین نظرســـــنجی مربـــــوط بـــــه برنامه‌هـــــا و ســـــریال‌های صداوســـــیما 19 اردیبهشـــــت امســـــال منتشـــــر شـــــد و حـــــالا 
نوشین مجلسی‌

رسانه

ــیما  ــ ــی صداوسـ ــ ــای رمضانـ ــ ــوص برنامه‌هـ ــ ــی در خصـ ــ ــانه ملـ ــ ــات رسـ ــ ــز تحقیقـ ــ ــنجی مرکـ ــ ــن نظرسـ ــ ــج دومیـ ــ ــی آن نتایـ ــ در پـ
انتشـــــار یافتـــــه اســـــت کـــــه خبـــــر از حـــــدود ‌82درصـــــد مخاطـــــب داشـــــتن ســـــیما در ایـــــن ایـــــام می‌دهـــــد. در اینجـــــا نگاهـــــی بـــــه 
ــی 1400 را  ــ ــای رمضانـ ــ ــریال‌های روزهـ ــ ــا و سـ ــ ــا از برنامه‌هـ ــ ــت آنهـ ــ ــان و رضایـ ــ ــزان مخاطبـ ــ ــتیم و میـ ــ ــی داشـ ــ ــن بررسـ ــ ــج ایـ ــ نتایـ

آورده‌ایم.  

دومین نظرسنجی مرکز تحقیقات از برنامه‌های رمضانی رسانه ملی منتشر شد

تماشاگران 82درصدی 
رمضان

مقایسه 
میزان بینند ه 
مجموعه‌های 

جدید نمایشی 
  ماه  سیما در

رمضان نسبت 
به سال گذشته 
نشان می‌دهد 

میزان مخاطبان 
این مجموعه‌ها 

افزایش یافته 
است

شبکه

خبر

یاســت جمهــوری در حاشــیه حضــور در برنامه‌هــای صــدا و ســیما از تاثیــر رســانه ملــی در معرفــی نامزدهــا،   کاندیداهــای ر
گاهی بخشی به مخاطبان و ... گفتند. آ

کید رئیسی بر نقش تعیین‌کننده رسانه‌ملی در انتخابات  تأ
ســیدابراهیم رئیســی، نخســتین برنامــه تبلیغاتــی قانونــی خــود را بــرای گفت‌وگــو بــا مــردم در رادیــو 
اقتصــاد ضبــط کــرد. رئیســی بعــد از ضبــط برنامــه در جمــع خبرنــگاران دربــاره رویکــرد رســانه‌ملی در 
انتخابــات گفــت: امــروز و در وضعیــت فعلــی مهم‌تریــن نقــش رســانه‌ملی، رســاندن پیــام نامزدهای 

انتخابات ریاســت‌جمهوری به مردم و رســاندن خواســت مردم به نامزدهاســت. نقش رسانه‌ملی در انتخابات امسال بسیار 
تعیین‌کننــده اســت، به‌طــوری کــه امــروز ارتباطــات اســتانی و امکان تجمع جمعیــت‌ وجود ندارد و اینجاســت که رســانه‌ملی 
می‌تواند نقش پررنگ خود را ایفا کند و سخنان نامزدها را به گوش مردم برساند. این نامزد انتخابات با تاکید بر این‌که نقش 
رسانه‌ملی و دیگر رسانه‌ها مثل رسانه‌های مجازی در این انتخابات بسیار مهم است، گفت: رسانه‌ملی در انتخابات امسال 
ســه وظیفه خطیر را برعهده دارد، نخســت آگاهی‌بخشــی مســؤولانه، دوم سرعت در این آگاهی‌بخشی و سوم صدق و راستی 

در این آگاهی‌بخشی که هر سه این عوامل پایه‌های اصلی آگاهی‌بخشی به ملت است و می‌تواند اعتماد مردم را جلب کند.

 نقش رسانه‌ملی در انتخابات پررنگ‌تر از هر سال است
ســعید جلیلــی، داوطلــب ســیزدهمین دوره انتخابــات ریاســت‌جمهوری نخســتین برنامــه تبلیغاتی 
قانونی خود را برای گفت‌وگو با جوانان در قالب برنامه »صدای‌جوان« در رادیو جوان ضبط کرد. جلیلی 
بعد از ضبط برنامه خود در جمع خبرنگاران گفت: رسانه‌ملی همیشه نقش مهمی در برگزاری انتخابات 

داشته و امسال هم که بیماری کرونا همه‌گیرشده این نقش پررنگ‌تر هم شده است. عرصه انتخابات عرصه انتخاب مردم 
اســت و زمانی انتخاب شایســته صورت می‌گیرد که برنامه‌های نامزدها برای مردم تبیین شــده باشــد که وظیفه این تبیین بر 
عهده رســانه‌ملی اســت. رســانه‌ملی باید برنامه‌های اقناع‌کننده داوطلبان را به گوش مردم برســاند تا مردم بتوانند انتخاب 
اصلح داشــته باشــند. داوطلب شــرکت در انتخابات ریاســت‌جمهوری ســیزدهم با اشــاره به برنامه‌های پیش‌بینی‌شــده در 
رســانه‌ملی گفت: امســال که امکان برگزاری جلســات حضوری را نداریم نقش صداوســیما پررنگ‌تر شده و باید این جلسات 
بحث بیشتر فراهم شود و نامزدها با هم مناظره داشته باشند و بحث و تبادل‌نظر کنند. برنامه‌هایی که رسانه‌ملی تنظیم‌کرده 
برنامه‌هــای خوبــی اســت، مثــل همیــن برنامــه امروز که در رادیو بود و ما با جوانان به پرســش و پاســخ پرداختیم و ســوالات و 

مشکلات جوانان مستقیم به گوش ما رسید.

ع خوبی داشت  رسانه‌ملی در انتخابات۱۴۰۰ شرو
محســن رضایــی، داوطلــب ســیزدهمین دوره انتخابات ریاســت‌‌جمهوری نخســتین برنامه تبلیغاتی 
قانونــی خــود را بــرای گفت‌وگــو بــا مــردم در رادیــو فرهنگ ضبط کــرد. رضایی بعد از ضبــط برنامه خود در 
جمع خبرنگاران با اشــاره به رویکرد رســانه‌ملی در انتخابات گفت: از رســانه‌ملی که عوامل شایســته و 

باتجربه‌ای در آن مشغول به خدمت هستند می‌خواهم این انتخابات را بسیار جدی بگیرد. انتخابات امسال و دولت آینده 
حســاس‎ترین آنها بعد از انقلاب اســت چون این روزها با ابرمشــکلات زیادی رو‌به‌رو هســتیم. من از رســانه‌ملی می‌خواهم 

بــه هیچ‌وجــه محافظــه‌کاری نکنــد. صداوســیما بایــد فضــا را به ســمت شــفافیت ببرد تــا مردم انتخابی اصلح داشــته باشــند. 
صداوسیما شروع خوبی در انتخابات داشت و امیدوارم با همین روال پیش برود.

 از رسانه‌ملی برای دقت و زمانی که اختصاص می‌دهد، تشکر می‌کنم
محســن مهرعلیــزاده، داوطلــب ســیزدهمین دوره انتخابــات ریاســت‌جمهوری نخســتین برنامــه 
تبلیغاتــی قانونــی خــود را در قالــب برنامــه »دومیــن‌گام« در رادیــو اقتصــاد ضبــط کــرد. بــه گــزارش 
روابط‌عمومی رســانه‌ملی، مهرعلیزاده بعد از ضبط برنامه در جمع خبرنــگاران گفت: برنامه‌هایی که 

در رسانه‌ملی ملاحظه کردم، بادقت و باکیفیت ساخته می‌شوند، بسیار تاثیرگذار خواهند بود و از این روند راضی هستم.
وی با بیان این‌که از نظر تعدد برنامه‌ها صداوســیما خوب اندیشــیده اســت، گفت: امیــدوارم عدالتی کــه در زمینه کمیت 

رعایت‌شده در زمینه کیفیت نیز رعایت شود. از رسانه‌ملی برای دقت و زمانی که اختصاص می‌دهد تشکر می‌کنم.

گاهی‌بخشی به مردم ثمربخشند  برنامه‌های رسانه‌ملی، برای آ
سیدامیرحســین قاضی‌زاده‌‌هاشــمی، جوان‌تریــن نامــزد ســیزدهمین انتخابــات ریاســت‌جمهوری  
« از برنامه‌هایــش بــا مــردم ســخن گفت.  قاضی‌زاده‌‌هاشــمی ‌پــس از ضبط  در برنامــه »رئیس‌جمهــور
ایــن برنامــه دربــاره ویژگــی تبلیغــات نامزدها در رســانه‌ملی گفت: ایــن برنامه‌ها ثمربخــش و مفیدند 

و مــن در اولیــن برنامــه تلویزیونــی‌ام بــا مــردم رویکردهای دولتم را تشــریح و بر اصــاح نظام حکمرانی تأکید کــردم. این نامزد 
ریاست‌جمهوری با اشاره به فضای گرم و صمیمی استودیوی13 ،دکور برنامه را دلنشین و مناسب توصیف کرد.

گاهانه مردم فوق‌العاده موثر است  رسانه‌ملی در انتخاب آ
علیرضــا زاکانی هنــگام ضبط اولیــن برنامه تبلیغــات تلویزیونــی خود گفــت: امیــدوارم مــردم از طریق 
برنامه‌های رســانه‌ملی ضمن مــرور کارنامه گذشــته نامزدها برنامه‌هــای پیش‌رویشــان را مدنظر قرار 
دهند. زاکانــی درباره نقش صداوســیما در انتخاب آگاهانه مــردم گفت: این نقــش را فوق‌العاده موثر 

می‌دانم و امیدوارم رســانه‌ملی روزبه‌روز امکانی را فراهم کند که ملت ایران با نامزدها بیشتر آشنا شوند؛ هم کارنامه گذشته 
آنها را مرور کنند و هم برنامه‌های آنها را برای تحول مدنظر قرار دهند.

 صداوسیما وسیله‌ای برای شناخت بهتر نامزدهاست
عبدالناصر همتی گفت: برنامه‌های انتخاباتی صداوسیما سبب می‌شــود مردم به شناخت بهتری 
از نامزد‌ها برســند. عبدالناصــر همتی، نامــزد ســیزدهمین دوره انتخابــات ریاســت‌جمهوری درباره 
نقــش رســانه‌ملی در انتخابات ایــن دوره گفــت: مــن در ایــن دوره اصلا قصــد تبلیغات هزینــه‌دار و 

میدانــی را نــدارم؛ اکنون صداوســیما و فضای مجــازی مهم‌تریــن ابــزار ارتباطی ما با مردم اســت. صداوســیما بــا برنامه‌ها و 
مناظره‌هایی که می‌گــذارد این اختیار را به مــردم می‌دهد که بدانند چه کســی وعده‌هــای عوام‌فریبانه می‌دهد و چه کســی 
واقعا برنامه دارد. این نامزد انتخابات با بیان این‌که صداوســیما باید کمک کند مردم نســبت به نامزدها شــناخت بهتری 

پیدا کنند، گفت: دراین‌صورت مشارکت حداکثری مردم محقق می‌شود.

نگاه نامزدهای ریاست جمهوری به نقش رسانه‌ملی در انتخابات

صدرنشینی دوباره »ماه خدا«
بر اســاس نظرســنجی مرکز تحقیقات رســانه ملی حدود ‌21/3درصد از مردم مخاطب ویژه‌برنامه‌های 
سحر تلویزیون در رمضان امســال بوده‌اند که در مقایســه با برنامه‌های ســحر رمضان سال گذشته 

‌0/4درصد افزایش مخاطب داشته‌اند.
در میان برنامه‌های سحر سیما در رمضان ‌1400، »ماه خدا« از شبکه یک سیما با ‌15/3درصد مخاطب 

و رضایت بیش از ‌91درصد در حد زیاد در صدر برنامه‌های سحر سیما قرار گرفت.
»مــاه مــن« از شــبکه ســه ســیما بــا ‌11/5درصــد مخاطــب و رضایــت ‌94/3درصــد درحــد زیــاد در رتبــه 
دوم برنامه‌هــای ســحر تلویزیــون قــرار گرفــت و بعــد از آن »مهمــان خــدا« از شــبکه قــرآن و معــارف 
« از شــبکه افق، »بــه افق بهشــت« از شــبکه دو ســیما، »ســجاده« از شــبکه پنج  ســیما، »وقت ســحر
ســیما، »نواهای رمضانی« از شــبکه آموزش، »رفیق« از شــبکه امید و »سحوری« از شــبکه چهارسیما 

در رتبه‌های سوم تا هفتم ویژه‌برنامه‌های سحر سیما قرار گرفتند.

درخشش »زندگی پس از زندگی«
نظرســنجی مرکز تحقیقات رســانه ملی نشــان می‌دهد 
بیــش از ‌33/4درصــد مــردم در لحظــات افطار امســال 
پــای ویژه‌برنامه‌هــای افطار رســانه ملی نشســته‌اند که 
این میزان نسبت به رمضان ســال 99، ‌ 2/1 درصد رشد 

مخاطب را نشان می‌دهد.
بــر اســاس ایــن نظرســنجی، برنامه‌هــای »زندگــی پــس از 
زندگــی« از شــبکه چهــار ســیما بــا ‌26/2درصــد مخاطب و 
کســب رضایت ‌93/1درصد، »دعوت« از شبکه یک سیما 
بــا ‌24/7درصد مخاطب و کســب رضایــت ‌78/7درصدی 
و »مثل ماه« از شــبکه ســه ســیما با ‌19/7درصد مخاطب 
‌80درصــدی، پربیننده‌تــر از دیگــر  و کســب رضایــت 

برنامه‌های ویژه افطار سیما بوده‌اند.
»زندگی پس از زندگی« که دومین فصل خود را پشت سر گذاشت نسبت به فصل اول که رمضان 99 

پخش شد، حدود ‌20درصد رشد مخاطب داشته است که جهشی تامل‌برانگیز است.
« از شــبکه دو، »ماه ماه« از شــبکه  »ضیافــت« از شــبکه قرآن و معــارف ســیما، »آدم‌های خــوب شــهر
ســامت، »شــهر زیبا« از شــبکه پنج، »رفیق« ازشــبکه امید، »بی‌انتها« از شــبکه نســیم و »چشمه« از 

شبکه افق به ترتیب در رتبه‌های چهارم تا دهم قرار گرفتند.

بیش از ‌30درصد پیگیر ترتیل‌خوانی
بر اساس نظرســنجی مرکز تحقیقات رســانه ملی ‌30/1درصد مردم در رمضان امســال پای برنامه‌های 
ترتیل‌خوانی قرآن کریم ســیمای رسانه ملی نشســته‌اند که شبکه سه ســیما با ‌12/62درصد مخاطب 

در صدر شبکه‌های سیما از این منظر ایستاده است.
شــبکه‌های یــک و دو ســیما بــه ترتیــب انتخاب‌هــای دوم و ســوم مــردم در ترتیــل خوانــی قــرآن کریم 

بوده‌اند.
بیش از ‌23درصد از مردم هم در رمضان 1400 پای ســخنرانی‌های مذهبی ســیما از شبکه‌های مختلف 
نشســته‌اند و در این میان شــبکه ســه با ‌9/3درصــد مخاطب در رتبه نخســت شــبکه‌ها قــرار گرفته 

است.
شــبکه‌های یک و دو سیما بعد از شــبکه ســه در رتبه‌های دوم و ســوم جذب مخاطب سخنرانی‌های 

مذهبی قرار گرفتند.
حدود ‌27درصد مردم هم بر‌اســاس نظرســنجی مرکز تحقیقات  بیننده مناجات‌خوانی از شــبکه‌های 
مختلف سیما بوده‌اند که در این میان شــبکه یک ســیما با ‌10/6درصد مخاطب، افرادبیشتری را پای 

خود نشانده است و شبکه‌های سه و دو سیما از این منظر در رتبه‌های بعدی قرار گرفته‌اند.
نظرســنجی مرکز تحقیقات همچنین نشــان می‌دهد ‌43/4درصد مــردم بیننده برنامه‌هــای عید فطر 
از شــبکه‌های ســیما بوده‌اند. ‌17/9درصد این ویژه‌برنامه‌ها را بیشتر از شبکه ســه و ‌16/8درصد هم 
از شبکه یک سیما تماشــا کرده‌اند. شــبکه‌های دو، اســتانی و پنج، دیگر انتخاب‌های مخاطبان برای 

تماشای ویژه‌برنامه‌های روز عید سعید فطر بوده است.

« اول شد   »احضار
بــر اســاس ایــن نظرســنجی‌، ‌81/7درصــد مــردم بیننــده 
برنامه‌هــای ســیما بوده‌انــد و در میــان ســریال‌های 
« شــبکه ســه  « شــبکه یــک و »یــاور تلویزیــون، »احضــار
بــه ترتیــب بــا ‌49/7و ‌49/3درصــد مخاطــب و رضایــت 
68/9 و ‌81/3درصــد در حــد زیــاد در رتبه‌هــای اول و دوم 
ســریال‌های رمضانــی قــرار گرفتند. طبــق نتایــج احضار و 

یاور از نظر درصد مخاطبان رقابت نزدیکی داشتند. 
فصل چهــارم »بچه مهنــدس« از شــبکه دو ســیما نیز با 
‌43/1درصد مخاطــب و رضایت  ‌74/8درصــد در حد زیاد 

در جایگاه سوم سریال‌های رمضانی سیما در سال 1400 قرار گرفته است، فصل چهارم »بچه مهندس« نسبت به فصل سوم ‌1/4درصد 
افزایش مخاطب داشته است، اما مخاطبان فصل ســوم ‌84/8درصد درحدزیاد از آن رضایت داشته‌اند و ‌74/8درصد مخاطبان فصل 

چهارم که امسال پخش شد، رضایت در حد زیاد خود را از این مجموعه به ثبت رسانده‌اند. 
همان‌گونه که دیده می‌شــود هــر چند تعداد مخاطبان احضار از دو ســریال دیگر بیشــتر بوده اســت امــا طبق این گــزارش از نظر میزان 

رضایت مخاطبان در رده سوم قرار دارد. 
مقایســـــه میـــــزان بیننـــــده مجموعه‌هـــــای جدیـــــد نمایشـــــی ســـــیما در مـــــاه مبـــــارک رمضـــــان نســـــبت بـــــه ســـــال گذشـــــته نشـــــان می‌دهـــــد 
میـــــزان بیننـــــده ایـــــن مجموعه‌هـــــا افزایـــــش داشـــــته اســـــت و از معـــــدود مـــــاه رمضان‌هایـــــی اســـــت کـــــه ســـــه ســـــریال بـــــالای ‌43درصـــــد 

مخاطـــــب بـــــه ثبـــــت رســـــیده اســـــت.
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