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11 نکته برای طراحی تبلیغات در اینستاگرام

ین فروشگاه خود را بچینید ویتر

برای ایجاد تبلیغاتی که منجر به تبادل و اثرگذاری 
ــود، بــایــد اســتــراتــژی طــراحــی تبلیغات  بیشتر شــ
اینستاگرام خود را قبل از این‌که محرکی برای خرید 
آن تبلیغات باشید برنامه‌ریزی کنید. روش‌هــای 
زیــادی برای تبلیغات در اینستاگرام وجود دارد اما 
گاهی اوقات تبلیغات در رسانه‌های اجتماعی مانند 

فریاد زدن در خلأ است. 
برای ایجاد تبلیغاتی که به ایجاد تبادل و مشارکت 
مــنــجــر شـــــود، ابـــتـــدا بـــایـــد اســـتـــراتـــژی تــبــلــیــغــات 
اینستاگرام خود را ایجاد کنید. با استفاده از 11 نکته 
طراحی اینستاگرام، یاد خواهید گرفت که چگونه 
تبلیغات اینستاگرامی را که مــورد توجه مخاطبان 
ــرار بــگــیــرد، ایــجــاد کنید؛ همچنین مــی‌تــوانــیــد از  قـ
الگوهای رایگان برای ساده‌سازی روند طراحی خود 

استفاده کنید.
ح‌های  برای برجسته کردن تبلیغات از طر

ساده استفاده کنید: 
با توجه این‌که صفحه نمایش گوشی‌های موبایل 
ــن وقـــتـــی صــحــبــت از  ــرای ــاب ــن فـــضـــای کــمــی دارنـــــد ب
جلب‌توجه دیگران می‌شود، معمولا منظور افراد 
استفاده از یک روش مینیمالیستی و مؤثر است. 
سعی کنید تبلیغات خــود را به چند عنصر بصری 
تقسیم کنید. تبلیغات عالی پیروی از یک تصویر 
محصول بــا چند متن ســـاده یــا حتی متنی کــه در 

زمینه متضاد نیست.
ــن، چشم را به خــود جذب  رنــگ‌هــای روش

می‌کنند: 
رنگ‌های روشن و متضاد توجه‌ها را به خود جلب 

می‌کنند و وقتی صحبت از طراحی یک تبلیغ عالی در اینستاگرام می‌شود، توجه 
به نام فقط یک بازی است. وقتی از رنگ‌های روشن استفاده می‌کنید به‌راحتی 
می‌توانید عناصر مهم تبلیغ خود را در یک نگاه انتخاب کنید. یک رنگ‌بندی 

روشن می‌تواند احساسات مثبتی را در ارتباط با شرکت شما برانگیزد.
محصول خود را در جلو و مرکز قرار دهید: 

گهی عبور کنند  کاربران اینستاگرام فقط یک یا دو ثانیه را برای این‌که از آ
یا متوقف شوند زمان صرف می‌کنند.

محصول خود را در تبلیغات در مرکز توجه قرار دهید. برای مثال می‌توانید این 
ــدازه یا محل قرارگیری بصری محصول انجام دهید. چگونگی  کــار را با رنــگ، ان
انجام این کار مهم نیست اما مشخص کنید که چه چیزی را به مشتریان خود 

ارائه می‌دهید.
ید:  ویدئوهای متحرک بساز

حرکت سریع در ابتدای تبلیغات ویدئویی به شما کمک می‌کند تا مورد 
توجه قرار بگیرید. این امر به‌ویژه برای تبلیغاتی که در فید اینستاگرام یا صفحه 
کــاوش ظاهر می‌شود بسیار مهم است زیــرا این مــوارد زمــان محدودی را برای 
توجه کاربران دارند. تبلیغات ویدئویی جذاب بیش از هر قالب دیگری به شما 
این فرصت را می‌دهد تا مطلبی که مورد نظر شماست را به مشتریان منتقل 
و آنها را به پیج خــود متصل کنید. ایــن فرصت را بــرای فیلمبرداری ویدئویی 

استاتیک از دست ندهید.
محدوده خود را نشان دهید: 

امکانات اینستاگرام مانند ویدئو، مجموعه، کاروسل به شما امکان 
می‌دهد تا بیش از یک محصول یا چندجنبه از یک محصول واحــد را نشان 
دهید. ایــن فرصتی بــرای نشان دادن آن چیزی اســت که شما می‌خواهید به 
مشتریان خود ارائه دهید. یک تبلیغ خود دارای تنوع خواهد بود اما همچنین 
دارای پیا‌می ‌منسجم است که همه چیز را به هم پیوند می‌دهد. احتمال این‌که 

مشتریان شما با مجموعه‌ای از عناصر تصادفی درگیر شوند بسیار کم است.
متن خود را پاپ کنید: 

جلوه‌های بصری تبلیغات شما مهم‌ترین قسمت طراحی هستند اما 

 جالب است بدانید 

کاربران اینستاگرام 

فقط یک یا دو ثانیه را 

گهی  برای این‌که از آ

عبور کنند یا متوقف 

شوند زمان صرف 

می‌کنند در نتیجه 

می‌بایست محصول 

خود را در تبلیغات در 

مرکز توجه قرار دهید

وقتـــی در طراحـــی پســـت‌های شـــبکه هـــای اجتماعـــی از رنگ‏هـــای روشـــن اســـتفاده ‏می‌کنیـــد، بـــه راحتـــی ‏می‌توانیـــد عناصـــر مهـــم تبلیـــغ خـــود را در یـــک نـــگاه انتخـــاب 
کنیـــد. یـــک رنگ‌بنـــدی روشـــن ‏می‌توانـــد احساســـات مثبتـــی را در ارتبـــاط بـــا  شـــما برانگیـــزد.

ین قطب‌‌‌های دیجیتال مارکتینگ تبدیل‌شده   این روزها اینستاگرام در کنار دیگر شبکه‌های اجتماعی به یکی از اصلی‌تر
و سهم بزرگی را در فروشگاه‌های اینترنتی ایفا می‌کند. شاید بتوان گفت اینستاگرام در ایران بیش از هر جای دیگری مورد 
استقبال کاربران قرار گرفته و فعالیت انواع خدمات و کسب‌و‌کار‌ها ارزش این شبکه اجتماعی را بیش از پیش پررنگ کرده 
یبا و جذاب نچیند،  ین و داخل مغازه‌اش را ز است. حتما می‌دانید که هر فروشنده‌ای با هر شغلی و در هر جایی، اگر ویتر
ین فروشگاه خود را در  یــم روش چیدن ویتر بسیاری از افــراد با بی‌توجهی از کنار آن رد می‌شوند. در این گــزارش سعی دار

اینستاگرام به شما آموزش دهیم.

 هر تبلیغی که در 
شبکه‌های اجتماعی 

انجام میدهید به 
سرعت ناپدید ‏می‌شود، 

اما داشتن هویت 
بصری سازگار که همه 

تبلیغات شما را به هم 
متصل کند، به کسب و 

کار شما کمک ‏می‌کند 
تا در ذهن کاربران 

بمانید

ایــن بــه آن معنا نیست کــه آنها مهم‌ترین بخش 
هستند. سعی کنید پیام‌های خود را در اینستاگرام 
کوتاه و دقیق بیان کنید. متنی که وارد می‌کنید باید 
با یک فونت بــزرگ باشد تا افــراد بتوانند به‌راحتی 

بخوانند.
متن‌تان ساده و شفاف باشد: 

متن‌های پر از لغت می‌تواند تبلیغ شما 
را به‌هم ریخته و باعث شــود مخاطبان بــرای درک 
یـــد بیشتر تأمل  پیامی کــه سعی در انتقال آن دار
ــی در فید  ــت کــنــنــد. هــیــچ‌کــســی دوســــت نـــــدارد وق
اینستاگرام درحــال چرخیدن است بــرای فهمیدن 
برخی چیزها مجبور به مکث و تامل شــود. متنی 
ــزرگ و خــوانــایــی  را کــه وارد می‌کنید بــایــد فــونــت بـ
داشته باشد. اکثر مخاطبان اینستاگرام پیام شما 
را در یــک صفحه کــوچــک مشاهده خواهند کــرد. 
ــرای آنها   دریــافــت پیام را تــا آنجا کــه ممکن اســت ب

ساده کنید.
ید:  هویت‌تان را ثابت نگه دار

هــر تبلیغی کــه ایــجــاد می‌کنید به‌سرعت 
ناپدید می‌شود اما داشتن هویت بصری سازگار که 
همه تبلیغات شما را به هم متصل کند، به شرکت 
شما کمک می‌کند تا در ذهن کاربران بمانید. اگر به 
نظر می‌رسد این مــوارد نیاز به پیگیری‌های زیادی 
دارند، ابزارهای زیادی برای نشان دادن نحوه طراحی 
بــرای  متمایز  سبک‌های  بــا  اینستاگرام  تبلیغات 
شرکت شما وجود دارد. یکی از این راه‌ها استفاده 

از الگوهاست.
ید:  یرنویس‌های خود را به کار بینداز ز

تبلیغات اینستاگرام شما فقط یک عکس 
یا ویدئو نیست. به عنوان یک خلاقیت اســت که 
بخشی از تجربه‌ شما را به مخاطبان ارائــه می‌دهد. 
استفاده از لحن بازیگوش و ایموجی در زیرنویس 
ــری و عــنــصــر ســرگــرمــی را به  ــص ــه ب ــاق مــی‌تــوانــد ع
تبلیغات اضافه کند. مانند هر متنی در تبلیغ، حتما 
آن را کوتاه بنویسید. مهم‌ترین قسمت باید بدون 

کلیک بیشتر قابل مشاهده باشد.
ید:  فیلم‌های بدون صدا بساز

در اینستاگرام، فیلم‌های صامت هنوز از 
محبوبیت بیشتری نسبت به فیلم‌های صــدادار 
ــران  ــارب ــوردار هــســتــنــد. تــقــریــبــا 99 درصـــد از ک ــرخـ بـ
اینستاگرام تبلیغ شما را در دستگاه تلفن‌همراه 
مــشــاهــده مــی‌کــنــنــد، بــه ایـــن معنی کــه اکــثــر مــردم 
ویــدئــوهــای شما را بــا صـــدای خــامــوش مشاهده 
مــی‌کــنــنــد. تــبــلــیــغــات ویــدئــویــی بــایــد آنــچــه را که 
 می‌خواهند بگویند را حتی در حالت بــی‌صــدا نیز 

بیان کنند.
ــود را بــا آزمــایــش A/B اصــاح  ح‌هــای خ طــر

کنید: 
آزمـــــون A/B راهــــی اســــت بــــرای ایـــن‌کـــه دریــابــیــد 
مخاطبان شما بــه چــه تبلیغاتی پاسخ می‌دهند. 
آزمــایــش A/B شامل بــررســی نسخه‌های مختلف 
یــک تبلیغ و ردیــابــی تــعــداد بــازدیــدهــای هــر یــک از 
ــت. ایــن بــه شما داده‌هـــای واقــعــی در  تبلیغات اس
مورد این‌که کدام رنگ، زیرنویس یا دکمه فراخوان، 
ــرای اهــــداف تبلیغاتی شــمــا بهترین هستند را   بـ

ارائه می‌دهد.

سیده زهرا حسینی
خبرنگار

کارگاه


