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پیش به سوى دنبال کننده بیشتر
حانیه سامعى، مشاور 
ارتباطات در  وزیــر 
امور زنان و خانواده   به 
مى گویــد:  چاردیــوارى 
«مادرانى که اغلب خانه دار 

بوده و بیشتر زمان خود 
را در شبکه هاى اجتماعى سپرى مى کنند، شاید در 

مرحله اول به دنبال پر کردن وقت هاى خالى خود 
و خلأهایى هســتند که مى کوشند آن را جبران 
کنند و از بســتر فضاى مجازى براى دیده شدن 
بهره مى برند. این دیده شــدن در ابتدا تلاشــى 
براى دیده شــدن خودشان بوده و بعد از مدتى، با 

توجــه به مدل هــاى متنوعى که در شــبکه هاى 
مجازى به ویژه اینســتاگرام مشاهده مى کنند به 
سمت کسب و کارهاى اینترنتى کشیده مى شود.  
این نوع دیده شدن تا حدى ظرفیت دارد و فرد تا 

یک مــدت مى تواند خــود را به این شــکل و با 
شیوه هاى مختلف خانه دارى، آشپزى یا دکوراسیون 

بــه نمایش بگذارد اما بعد از آن باید به دنبال شــیوه ها و 
ابزارهاى بهتر و جذاب ترى براى جلب توجه مخاطبان 
باشــد که در نهایت به فرزندان شــان مى رسند و از آنها 

به عنوان ابزارى براى جذب مخاطب بهره مى برند. 
در این میان، دو ایراد به این مادران وارد اســت؛ 
یکى این که خود این مادران به مسیرى اشتباه 
مى رونــد و دیگر ایــن که فرزندانشــان را به 

مسیرى اشتباه هدایت مى کنند.»

کودك مصرف گرا مى شود
سامعى معتقد است، کودك در حال رشد و شخصیت 
او در حال شــکل گیرى است و وقتى در این سن به او یاد 
مى دهند ابزارى براى نشــان هاى تجــارى و کالاهاى 
مختلف شود و براى دیده شدن به راحتى فقط از این فضا 
استفاده کند، نشانى اشــتباهى را به این کودك داده اند. 

با این کار، کــودکان دیگر نمى توانند افرادى 
تلاشــگر و هدفمنــد در جامعه باشــند و 

شخصیت آنها از همان کودکى به گونه اى شکل مى گیرد 
کــه به ســمت مصرف گرایى و دیده شــدن هاى کاذب 
مى روند که به مرور شــهرت غیرمنطقــى را براى آنها به 
همراه مى آورد. به عبارتى، همه چیز در شــخصیت چنین 
کودکى به پوسته اى سطحى و شکننده تبدیل مى شود که 

چــه در قالب شــهرت و چه در قالب 

داشــتن مخاطب و دنبال کننده بالا، همه این مفاهیم به 
ســطحى ترین لایه و عمق خود مى رسد. سامعى در ادامه 
صحبت هایش با اشــاره به گرایش شخصیت کودك به 
ســمت مصرف گرایى، این نکته را ذکر مى کند کودك از 
فضایى که باید در این ســن بــراى آموزش هاى مختلف 
او در نظر گرفته شــود، فاصله مى گیرد و با قرار گرفتن در 
مســیرى متفاوت، به سمت یک پوچى و بى هدفى پیش 
مى رود. همه این اشکالات متوجه والدینى است که آگاهانه 
یا ناآگاهانه، فرزندان شان را به این سمت سوق مى دهند. در 
چنین فضایى، کودك تصور مى کند تا زمانى که از طریق 
شبکه هاى مجازى چون اینستاگرام دیده شده و افراد 
بیشترى او را بپسندند و دنبال کننده بیشترى جذب 
مى کند، شهرت پیدا کرده و مى تواند از این کار امرار 
معاش کند. به گفته ســامعى، این نوع رفتار کردن 
بــا کودکان، به نوعى تجاوز به حریم آنهاســت؛ به 
عبارتى، به کودك به چشم کالایى نگاه مى کنیم که 
او را در مالکیــت خود مى دانیم و قدرت اختیار و انتخاب 
براى او قائل نیســتیم و او را با خودخواهى و تصمیم اشتباه 
خودمان به مسیرى سوق مى دهیم که حتى آینده کودك را 
هم تحت تأثیر قرار مى دهد. این قبیل کودکان حتى زمانى 
که بزرگ شدند مى توانند از رفتارى که با آنها شده شکایت 
کنند. این موضوع در ایران بســیار مورد توجه مجلس قرار 
گرفته و بارها در مورد آن بررســى صورت گرفته است که 
با عنــوان قانون حمایت از کــودکان و نوجوانان در حال 

پیگیرى است.

مدلینگ؛ واژه اى شیک و مجلسى
 براى کودك کار

اگر بــا دقت نگاه کنیم، خواهیــم دید بین کار 
کردن کودکان در خیابان و تمیز کردن شیشه هاى 
خودروها، فروختن فال و هزار و یک کار دیگرى 
که هر روز در کودکان این شــهر سراغ داریم، 
با کار کردن به عنوان مدل کودك در فضاى 
مجازى تفاوتى وجود ندارد. تنها تفاوت آن، 
خوش رنگ و لعاب جلوه دادن آن است تا از 
این طریق بتوانند منافع خود را تأمین کنند. 
سامعى در تأیید این حرف بیان مى کند: «این 
قبیل کــودکان را حتى به عنوان کودکان کار 
تلقى مى کنند. درواقع، این کودکان 

جلوه جدیدى از کودکان کار هســتند که از آنها اســتثمار 
و بهره کشــى مى شــود؛ ضمن این که آینده این کودکان 
هم تباه مى شــود. آنها نه تنهــا به عنوان کودك کار به کار 
گرفته مى شوند، آینده اى هم ندارند چرا که چنین کودکى 
یاد نمى گیرد فردى تلاشگر باشد و هدفى براى آینده خود 
داشــته باشد و  سراغ کسب مهارت براى جامعه پذیر شدن 
نمــى رود و خلل جدى در فرآینــد جامعه پذیرى آن ایجاد 
مى شود». او ادامه مى دهد: «استفاده ابزارى از کودکان در 
فضــاى مجازى حتى مصداقى از کودك آزارى و حتى آزار 
جنســى پیدا مى کند، به این معنا که کودك در حال حاضر 
اختیارى از خود ندارد اما چه بســا در سال هاى بعد، نسبت 
به سوءاســتفاده از بدن و انــدام او براى تبلیغ ابراز ناراحتى 
کنــد. به همان اندازه که یک فرد به طور قانونى مى تواند از 
انتشار تصویرش در فضاى مجازى بدون کسب اجازه از او 
شکایت کند، این کودکان هم مى توانند در آینده نسبت به 

سوءاستفاده اى که از آنها مى کنند، شکایت کنند.»

گفت وگو

گروه اندکى از زنان با استفاده ابزارى و تبلیغاتى از فرزندشان درآمدهاى عجیب و غریبى دارند

مادران اینستاگرامى، کودکان کار مجازى

ندا اظهرى

اینســتاگرام را که باز مى کنى، مملو از صفحه هاى رنگى و زیبا و دلربایى شــده است که گاهى تنها حسرت را براى مخاطبان و 
دنبال کننده خود درپى دارند. بخش زیادى از کاربران شــبکه هاى مجازى به ویژه اینســتاگرام را خانم هاى خانه دارى تشکیل 
مى دهنــد که از طرفى براى پر کردن اوقات فراغت خود و از ســوى دیگر براى حضور در دنیــاى مجازى و عقب نماندن از 
دیگران و برخى هم براى امرار معاش و درآمدزایى از آن استفاده مى کنند و از هنرها و توانمندى هایى که دارند، به نوعى پول 
درمى آورند. برخى از آنها به دلیل معروفیتى که در این شبکه ها پیدا کرده اند، دنبال کنندگان میلیونى دارند و همین معروف 
بودن باعث شــده تا بسیارى صفحه ها و ســایت ها از طریق آنها به تبلیغ کالاهاى خود اقدام کنند که براى آنها درآمدى هم  
دارد و انگیزه اى براى آنهاست تا هر روز بیشتر به جلب مخاطب بپردازند. این مادران اینستاگرامى به اصطلاح «اینفلوئنسر» 
شده اند. آنها بیشتر به دنبال جذب دنبال کننده و فرستنده هستند؛ حالا با آشپزى، کارهاى هنرى شده یا انتشار عکس هایى از 
خانواده و حریم خصوصى خود! اما کار فقط به اینجا ختم نمى شود. بعضى از این مادران، فرزندانشان را هم در این مسیر با خود 

همراه مى کنند و بخشى از محبوبیت خود را مدیون حضور عزیزانشان هستند.

گفت وگو با یک مادر اینستاگرامى
در میان صفحات رنگارنگ اینســتاگرام 
ســراغ یکى رفته ایم و از طریق پیام خصوصى 
با او به گفت وگو نشستیم، مادرى که دخترش 
مدل تبلیغاتــى یکى از نشــان هاى تجارى 
معــروف ترك اســت و لباس کــودك را از 
استانبول وارد مى کند، مى گوید: «شرط ورود 
به حوزه مدلینگ کودك علاقه و استعداد است. 
سه ســال پیش که براى خرید لباس مراجعه 
کــرده بودم، دخترم را دیدند و چون اســتعداد 
بالایى داشت او را به عنوان مدل انتخاب کردند 
و حالا سه سالى مى شود که با این نشان تجارى 
کار مى کند». این مــادر جوان ادامه مى دهد: 
«تــا به حال چند نفرى را براى این کار معرفى 
کرده ام اما به دلیل حجم عکاســى بالا، خیلى 
زود خسته مى شــوند و دیگر ادامه نمى دهند. 
اما توصیــه مى کنم کودکى که وارد این حوزه 
مى شــود باید حتما علاقه داشته باشد.» اگر 
با دقت عکس هــاى مدل هاى کودك را نگاه 
کنید متوجه مى شــوید بیشــتر آنها کودکانى 
چشــم رنگى و زیبا هستند که به واسطه همین 
ویژگى ها به عنوان مدل انتخاب شــده اند. از 
مشــخصاتى که کودك بــراى ورود به حوزه 
مدلینگ باید داشته باشــد سؤال مى کنم و او 
مى گوید: «تنها چهره و اندام متناســب براى 
نشــان هاى تجارى اهمیــت دارد و این دو از 
مهم ترین شرایطشان براى همکارى است.» 
در ادامه صحبت هایم بــا مادر مدل کودك از 
درآمد این کار که مى پرسم، در جواب مى گوید: 
«درآمدى که از این کار عاید مى شود، بستگى 
بــه مزونى دارد که با آن همکارى مى کنید. اما 
مزون هاى معروف معمولا پول بیشترى براى 

تبلیغ کارشان مى پردازند.»

مکث


