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کلیک

همکار نمى خواهید؟
همکارى من با کلیــک ماجراى جالبــى دارد! من در دوره 
کارشناســى، صفحه آى تى روزنامه دانشگاه شریف را مى نوشتم 

و همیشــه دوســت داشــتم براى یک روزنامه بزرگ مطالب کامپیوترى بنویســم. پس از 
فارغ التحصیلى و گذشت چند سالى هم بعد از آن، یک بار به صرافت افتادم که چرا این رؤیایم 
را عملى نکنم؟ بنابراین یک روز بى هیچ مقدمه اى، چند نسخه از روزنامه دانشگاه را در کیفم 
گذاشتم و رفتم دفتر روزنامه جام جم. نگهبانى که پرسید چه کار دارم، گفتم: «مى خواستم اگر 
امکان دارد با روزنامه همکارى داشــته باشم!» نگهبان نگاهى کرد و پرسید: «کسى شما را 
معرفى کرده اســت؟» پاسخم منفى بود و قیافه نگهبان دیدنى! برایش عجیب بود که چطور 
یک نفر همین طورى بدون تماس، معرفى و ... سرش را انداخته پایین و آمده دفتر روزنامه براى 
همکارى! بالاخره بعد از ارائه پاره اى توضیحات در راســتاى این که «دوست دارم در ویژه نامه 
کلیک بنویسم» و «سابقه نویسندگى هم دارم»، نگهبان راضى شد که با دفتر ویژه نامه و دبیر 
آن (خانم گیوه چین) تماس بگیرد. او هم پذیرفت که با من صحبت کند تا ببیند این نویسنده 
سرزده اصلا به کار نویسندگى در کلیک مى آید یا نه! خلاصه مصاحبه ام با نشان دادن روزنامه 
دانشــگاه و مطالب دیگرم به خوبى پیش رفت و پس از یک تســت نوشتن اخبار فناورى در 

صفحه خبر، رسما شدم نویسنده کلیک جام جم!

محمود صادقى/ طراح تجربه کاربرى

رقابت با همکلاسى
اواخر دهــه 70 بود و رایانه به یک پدیده تبدیل شــده 
بود. یکــى از تفریح هاى مدرســه، به رخ کشــیدن دانش 

کامپیوترى به دیگر دانش آموزان بود و یکى از همکلاســى هاى من همیشــه از همه 
بیشــتر مى دانست. همه چیز به نفع او بود تا یک روز در زنگ تفریح، دوستم را با یک 
روزنامــه داخل کلاس دیــدم، وقتى به نزدیک او رفتم، لوگــوى کلیک روى روزنامه 

توجهم را جلب کرد. 
همان روز به روزنامه فروشــى رفتم و متوجه شدم کلیک یک ضمیمه براى روزنامه 
جام جم اســت و از آن به بعد براى رسیدن یکشنبه ها روزشــمارى مى کردم تا بتوانم 
کلیک را سریع تر از آن دوستم بخوانم و در همان ساعت اول، او را با اطلاعات شماره 
جدید، ضربه فنى کنم. دوســتى با آن دوســت که اســمش را هم به خاطر ندارم، به 
خاطره ها پیوست، ولى کلیک به راه خود ادامه داد و امروز شاید یک کودك مدرسه اى، 
یکشــنبه ها با شــوق خواندن مطالب من و دوســتانم از خواب بیدار مى شود تا رویاى 
کودکى من به نســلى جدید انتقال یابد و خودم پرچمدار انتقال فرهنگى نیک از جنس 
کاغــذ و بوى خوش جوهر روزنامه اى که با عطر فناورى ترکیب شــده، باشــم. از تو 

ممنونم کلیک دوست داشتنى که بخشى از خاطرات کودکى ام بودى.

احمد محمد حسینى/ تحلیلگر نرم افزار

نویسنده کارگاهنویسنده دکتر کلیک

جذاب در هیاهو
شاید تا همین ده ســال پیش، روزنامه و دیگر نشریات 
مکتــوب، یکى از بهتریــن منابع براى آگاهــى از آخرین 

رویدادها در دنیاى فناورى به شــمار مى رفتند، اما امروزه به لطف شبکه هاى اجتماعى 
و دسترســى گسترده به اینترنت، هر کســى در هر نقطه اى از دنیا به راحتى مى تواند از 

آخرین اخبار و دستاوردهاى فناورى آگاه شود. 
اما در این دنیاى پر جنب وجوش، رسانه چاپى (و در اینجا کلیک) چه امتیازى نسبت 

به دیگر رسانه ها دارد؟
فکــر مى کنم مزیت اصلى کلیک در تولید محتوایــى مطابق ذائقه مخاطب ایرانى 
است. بسیارى از رســانه هاى دیجیتال صرفا به ترجمه محتوا به فارسى اقدام مى کنند 
که گاهى اصلا با خواســته مخاطب وطنى هماهنگ نیســت (بماند که گاهى کیفیت 
این ترجمه ها اصلا هم چنگى به دل نمى زند!) شــاید تعداد مخاطبان کلیک که در هر 

شماره، حداقل دو یا سه مطلب جذاب براى خواندن نیابند، انگشت شمار باشد. 
این را بگذارید در کنار چینش جذاب مطالب (اعم از اخبار، تحلیل و نکات آموزشى) 
تــا ببینید کلیک در واقع یک بســته خبرى ـ تحلیلى ویژه مخاطب ایرانى اســت. به 
نظرم این همان مزیت اصلى کلیک نســبت به رقبــاى قدرتمند و چابک تر در دنیاى 

رسانه هاست.

صالح سپهرى فر/ مشاور کسب و کارهاى نوپا

نویسنده فناورى هاى نو


