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نگاهی به فصل سوم مسابقه ایران

ایران را با »ایران« بشناسیم
فصل ســوم »مسابقه 

سیدرضا صائمی

منتقد سینما و 
تلویزیون

ایــران« شــبکه دو درواقع 
سری دوم این مسابقه با 
اجــرای ســعید شــیخ زاده 
اســت کــه حــالا بــه نظــر 
می رســد در گام ســوم بــه 
نســخه پخته تــر و جاافتاده تری بــدل شــده و با رفع 
برخــی معایــب و کاســتی های قبلــی حالا شــمایل و 
ســاختار پویاتــری پیــدا کــرده اســت. دســت کم دو 
عامل را باید در ریتم بهتر مسابقه و تحرک و پویایی 
بیشــتر آن لحــاظ کــرد. یکــی تغییراتــی کــه در فــرم 
ساختار و آیتم ها و مفاد مســابقه و شیوه اجرایی و 
قوانیــن آن بــه وجــود آمــد. مثــا حضــور یافتــن 
تماشــاگران در اســتودیو کــه نزدیــک بــه 40 نفــر 
هســتند و مشــارکت آنهــا در مســابقه. ایــن حضور 
کنشــگرانه در برنامه با روح مســابقه ممــاس بوده 
ضمن این که هیجان و التهاب آن را بیشــتر می کند 
و گرمای بیشتری به آن می بخشد. طراحی دکور هم 
بــه گونــه ای بــوده کــه تماشــاگران در یــک حالــت 
نیم دایره در بک گراند شــرکت کننده و قاب دوربین 
قــرار گرفتــه و از حیــث بصــری هــم بــه آن شــکوه و 
شــوکت بیشــتری می بخشــد. از دکــور حــرف زدیم. 
یکــی از ویژگی هــا و مولفه هــای مهــم فصــل ســوم 
مســابقه ایران، تغییراتی اســت کــه در دکوربندی و 
صحنه آرایــی آن اتفــاق افتــاده که هــم از وســعت و 
عمق میدان بیشتری برخوردار است و هم از المان 
و عناصر فرهنگ و تمدن ایرانــی در طراحی دکور آن 
استفاده شــده اســت. در بک گراندی که پشت سر 
مجری قرار دارد می توان تصاویری از برخی نمادهای 
ج میــاد و برخــی از  شــهری مثــل میــدان آزادی و بــر
بناها و معماری هــای تاریخی ایران را شــاهد بود که 
متناســب با محتوا و مضمون مســابقه و ســوالات 
آن مربوط بــه ایــران اســت. درواقع ایران شناســی و 
محــور  مفاخرکشــورمان  و  مســائل  بــا  آشــنایی 
پرســش های ایــن مســابقه اســت کــه ســرگرمی و 
گاهــی را بــه هــم پیونــد زده و تماشــای آن قطعــا  آ
می توانــد بــر اطاعــات عمومــی مخاطبــان بیفزاید. 
شعار برنامه که »ایران را با ایران بشناسیم« درواقع 
ترجمه محتوا و مضمون آن است. شاید مهم ترین 
ویژگی مســابقه ایران و وجه تمایز آن از مســابقات 
تلویزیونــی، رویکرد و هویــت ایرانی آن اســت. تمام 
ســوالات و مفــاد پرســش ها دربــاره ایران و اساســا 
اســت.  مســابقه  ایــن  هویــت  مبنــای  ایرانیــت 
به طوری که می تــوان آن را تقویــت روحیه ملی گرایی 
در مخاطــب هــم دانســت. ازجملــه تغییــرات دیگر 
مســابقه ایران در ســاختار اجرایی جایگزین شــدن 
یک گروه چهارنفــره به جای دو گروه پنج نفره اســت 
که بــه چالاک تر شــدن وزن برنامــه و ریتــم آن کمک 
کــرده و مخاطــب را بــا شــرکت کنندگان همراه تــر 
می کند. مســابقه ایران درواقع رقابت و عبور از یک 
فرآینــد 10 چالشــی اســت کــه پرســش ها مرحلــه به 
مرحله ســخت تر و گاه تخصصی تر می شود. اضافه 
شــدن ســه شــیوه یا راهــکار کمکــی هــم بــه برنامه 
اضافه شده که مشارکتی شدن آن را پررنگ تر کرده 
اســت. ســه نیــروی کمکــی تماشــاگران و مجــری و 
کمک های تلفنی که رقابت را به رفاقت گره می زند از 
دیگــر تمهیــدات کارآمــد اســت کــه هــم بــر هیجان 
مســابقه می افزاید و هم ســویه گروهــی و تعاونی و 
همبستگی وار آن را عمیق تر می کند. مسابقه ای که 

تماشای آن برای هر ایرانی لذت بخش است.

طراحی جدید فرکانسی موج کوتاه 
اداره کل فرستنده های رادیویی

اداره کل فرستنده های رادیویی به منظور پوشش 
با کیفیت پخــش برنامه های رادیویــی و همچنین 
رفــع تداخــل فرکانســی بــا ســایر کشــورها، تعامــل 
بیشــتر بــا ســازمان بین المللــی HFCC را ســرلوحه 
کاری خــود قــرار داد. بــه گــزارش روابط عمومــی 
رســانه ملی، مهندس حمیدرضا غیاثوند، مدیرکل 
و  توســعه  معاونــت  رادیویــی  فرســتنده های 
فناوری رســانه ضمن بیــان این مطلــب، به پخش 
برنامه هــای برون مــرزی بــه همــت ایــن اداره کل بــا 
توجه به مسائل فنی ناشــی از تغییرات در لایه های 
یونســفر و اتمســفر جوی اشــاره کرد و گفــت: برای 
پوشــش بهتر پخــش برنامــه در مناطق مــورد نظر 
ســازمان صــدا و ســیما، دو نوبت طراحــی فرکانس 
در طــول ســال صــورت می گیــرد کــه ایــن مهــم بــا 
تاش کارشناســان امور موج کوتاه و بــا بهره گیری 
از نرم افزارهای تخصصی صورت می گیرد. مهندس 
غیاثونــد افــزود: پخــش برنامه هــای رادیویــی در 
اقصــی نقــاط دنیــا بــه زبان هــای آلبانیایــی، عربــی، 
ارمنــی، بنگالــی، دری، عبــری، انگلیســی، هوســا، 
ترکی، روسی، پشــتو و ســواحیلی و... به همت امور 
فرســتنده های مــوج کوتــاه از طریق ایســتگاه های 
سیرجان و زاهدان صورت می گیرد و با طراحی پان 
جدید B21 فرکانســی، پخــش برنامه هــای صــدای 

برون مرزی، آغاز شده است.

« بــا حضــور مجری-کارشــناس لیــا علــوی پیگیــر مطالبــات  برنامــه »چشــم انداز
 مــردم در حــوزه اجرایی شــدن قوانیــن و سیاســت های کان کشــوری در حــوزه

 سامت است.
به گزارش جام جم، این برنامه به تهیه کنندگی سهیا باقری، چشم اندازی از دریچه 

ســامت بــه آینده اســت کــه بــا هــدف بررســی سیاســت های کان حوزه ســامت، 
قوانیــن و تصمیم گیری هــای کان در حــوزه بهداشــت و درمــان از گــروه ســامت 

اجتماعی رادیوسامت تهیه و روانه آنتن می شود.
 با توجه به ارســال لایحــه اورژانس اجتماعی به کمیســیون اجتماعــی هیات دولت، 

برنامــه چشــم انداز امــروز دوشــنبه اول آذر بــه موضــوع لایحــه اورژانس اجتماعــی 
می پــردازد و درباره محتــوای آن و شــرایط زمانــی مصوبــات گفت وگو خواهدکــرد. در 
برنامــه روز دوشــنبه ارتبــاط تلفنــی بــا محمــد علیگــو، رئیــس اورژانس اجتماعــی و 

فاطمه سلطانی، رئیس گروه مطالعات اورژانس اجتماعی کشور برقرار می شود. 

بررسی لایحه اورژانس اجتماعی در رادیو

یون رادیو و تلویز

نگاه

ج از مرزهای کشور کمک کند؟ رسانه ملی چگونه می تواند به دیده شدن محصولات ایرانی، خار

تبلیغ کالای ایرانی روی موج برون مرزی

 »یــک مســاله، مســاله بازارهــای داخلی اســت، یــک مســاله هم مســاله صادرات اســت؛ 

فاطمه عودباشی

رسانه

چنانچه صادرات وجود نداشته باشــد، پیشــرفتی آنچنان که باید، پیش نخواهد آمد. و در 
، دولت ها می توانند  مورد صادرات هم خود آن شــرکت ها می توانند فعالیت کنند و بیشــتر
فعالیــت کننــد؛ وزارت خارجــه، وزارت صمــت و بقیــه می توانند در ایــن زمینه کمــک کنند و 
بازارهای خارجی را پیدا کنند. صدا و ســیما می تواند کمک کند. بعضی از کشــورها هســتند 
کــه از ایــران خاطره هــای خوبــی دارنــد، امــا اگــر بگوینــد دو محصــول ایرانــی را اســم بیاورید، 
نمی توانند. صدا و ســیما در بخش خارجی، ایــن محصولات را تبلیغ کند و گفته شــود. پس 
بنابراین این هم یک مســاله اســت.« این گزیــده ای از صحبت هــای اخیر رهبــری در دیدار با 

 احمد نــوروزی چنــدی پیش بــا حکــم پیمان جبلــی، رئیس رســانه 
زی منصــوب شــد. در حکــم او  ملــی بــه عنــوان معــاون برون مــر
ماموریت هــای مختلفــی ازجملــه گســترش عمــق اثرگــذاری و دایره 
اطلاع  رســانی در ســطوح منطقــه ای و رســانه ای و مقابلــه بــا امــواج 
یــف و فتنه گــری دشــمنان، مرجعیــت بخشــی بــه رســانه های  تحر
ام القــرای جهــان اســلام و جبهــه مقاومــت در فضــای تــوده ای و 
نخبگانی مشــتاقان انقلاب اســلامی و آزادیخواهان دنیــا، بازنمایی 
هنرمندانــه الگــوی پیشــرفت و ســبک زندگــی اســلامی ایرانــی در 
عرصه های مختلــف علمی، هنــری، اجتماعــی، فرهنگــی و ... تعریف 
شده اســت. با نوروزی درباره صحبت های اخیر مقام معظم رهبری 
مبنی بر این کــه صدا و ســیما در بخــش خارجی، محصــولات ایران را 

تبلیغ کند، گفت و گو کرده ایم.
 رهبــری در دیداری کــه با نخبــگان علمی داشــتند، در بخشــی از 
صحبت هایشــان اشــاره کردنــد صــدا و ســیما می توانــد در بخــش 
خارجــی محصــولات ایــران را تبلیــغ کنــد. حــالا برنامــه معاونــت 
برون مرزی با توجه به صحبت های ایشــان چیست و قرار است چه 

اقداماتی در این باره صورت بگیرد؟
بحــث معرفــی توانمندی هــای اقتصــادی ایــران در بخش هــای 
مختلــف کشــاورزی، صنعتــی و... و حتــی تکنولوژی هــای قابــل  
صدور از دیرباز در معاونت برون مرزی صداوســیما دنبال شــده 
و اساســا جــزو ماموریت های ایــن بخش بــوده و ذیل ســرفصل 
مهــم معرفــی شایســته جمهــوری اســامی ایــران بــه جهانیــان، 
مــورد اهتمــام دکتــر جبلــی و معاونــان پیشــین قــرار داشــته 
اســت. همزمان بامعرفــی قابلیت هــا و فرآیند تولیــد محصولات 
ایرانی، بحــث تبلیغ مســتقیم آنها نیــز در شــبکه های برون مرزی 
، در این باره بــا آقای دکتر  پیگیری شــده بود و حتــی در دوره اخیــر
علی عســکری، رئیس وقــت صدا و ســیما هم صحبت شــده بود 
ح مطالبــه صریــح رهبــر انقــاب، روندهــای  کــه امیدواریــم بــا طــر
موجود در ســازمان را در جهت تســهیل و تســریع این امر بهبود 
بدهیــم. البتــه معاونــت برون مــرزی در بخش هــای مختلــف، از 
، برنامه هــای اجتماعــی و اقتصــادی و حــوزه تولیدات  جملــه خبــر
مســتند و ... به صــورت پیوســته پیگیــر معرفــی داشــته های 

ارزشمند اقتصاد ایران به جهانیان بوده است. 
بر این اســاس، اقتصاد ایران و ظرفیت های اقتصادی کشورمان 
در قالب برنامه های خــاص در معاونت برون مرزی معرفی شــده 
و ایــن رویــه همچنــان ادامــه دارد. در دوره جدیــد هــم ایــن حوزه 
به  تبــع ضرورت های ذاتی وجود شــبکه های برون مــرزی، در نقطه 
تمرکــز ماســت. خوشــبختانه بخت بــا ما یــار بــود و مطالبــه اخیر 
رهبر انقاب نیز باعث خواهد شــد ما با جلب همکاری بیشــتر از 
ســوی نهادهای هم  ماموریت در عرصه توســعه صادرات، بازوی 
کمک کننــده قدرتمندتــری بــرای اقتصاد کشــور باشــیم. به تازگی 
در جلســه ای هم کــه با آقــای خانــدوزی، وزیــر اقتصــاد و دارایی با 
این محوریت داشتیم، به این موضوع اشاره شد که ما باید روی 

محصولات ایرانی تبلیغات انجام بدهیم. 
در ایــن جلســه از طــرف معاونــت برون مــرزی اعــام آمادگــی 
کردیم کــه دولــت را در مقاصــد صادراتی کمــک کنیــم و در بخش 
پشــتیبانی رســانه ای نقــش بســزایی ایفــا کنیــم. همچنیــن در 
این جلســه عنوان شــد که بایــد حوزه هــای عملیاتــی، اولویت ها 
و زمینه هــای قابــل  ورود صادرات کالاها مشــخص شــود تــا بر آن 
اســاس بتوانیــم راهبردهــای تبلیغاتــی وســیع تری اتخــاذ کنیــم 
و در ظــرف زمانــی مشــخصی بــه نتیجــه مطلــوب دســت یابیــم. 
خوشــبختانه نتیجــه جلســه رضایت بخــش بــود و قــرار شــد تــا 
هماهنگی هــای لازم صــورت بگیــرد. بــا توجــه بــه بیانــات هفتــه 
گذشــته رهبــر انقــاب، مســلما ایــن موضــوع بــا جدیــت بیشــتر 

دنبال می شود و در دستورکار جدی تری قرار می گیرد.
طبیعی است که کمک به توسعه صادرات کشورو ترویج مصرف 
و عاقه منــدی بــه کالاهــای ایرانــی، چــه آنهــا کــه در بســتر عناصر 
ســبک زندگی معنای فرهنگــی می یابنــد و چه آنها کــه در صنعت 
و ســطوح پیچیده تــر مــورد اســتفاده قــرار می گیرنــد، همگــی در 
راســتای دیپلماســی عمومی جمهوری اســامی ایران در ســطوح 
منطقــه ای و بین المللــی کارکــرد دارنــد و ایــن از هوشــمندی و 
ذکاوت رهبــر معظم انقاب سرچشــمه می گیرد که تــا این حد به 

مسائل نگاه جامع الاطراف دارند. 
بر همیــن اســاس، اولیــن جلســه کارگــروه ویــژه ایــن امر هــم در 
همیــن فاصلــه برگــزار شــد و مولفه هــای کار مشــخص شــده تــا 
معاونــت برون مــرزی به صــورت همه  جانبــه در خدمــت رشــد و 
توســعه صــادرات کشــور و معرفــی دســتاوردهای اقتصــادی و 

ج از ایران باشد. کالاهای ایرانی به مخاطبان خار
زی در قالــب برنامه هایــی   در حــال حاضــر معاونــت برون مــر
همچون بازار که از شــبکه پرس  تی وی و هیســپان تــی وی هفته ای 
یک بار پخش می شــود یــا برنامــه ایران تک از شــبکه پــرس تی وی، 
صبــاح جدیــد از شــبکه العالــم و ... بــه معرفــی محصــولات ایرانی و 
پیشــرفت های تکنولوژیــک در حوزه هــای متفــاوت می پــردازد، اما 
چــرا تبلیغات پخــش نمی کنیــد. در حالــی که تاثیــر تبلیغات بســیار 
بالاست و ممکن است مخاطبان به دلایل متفاوت بیننده برنامه 

نباشند، اما تکرار تبلیغات بدون شک اثرگذارتر است.
همان طــور که تاکیــد کردم ایــن موضــوع در برنامه هــای معاونت 
برون مــرزی اولویــت داشــته و پیگیــری می شــد؛ امــا موضــوع 
تبلیغــات بازرگانــی تاکنــون به شــکل متمرکــز در ســازمان انجــام 
می شــده و مســلما اگر این بخش از ســازمان همراهی بیشــتری 
انجام دهد، می توانیم شاهد این اتفاق باشیم که از ظرفیت های 
اقتصادی ایــران بهــره ببریــم و محصــولات ایرانــی در بخش های 

مختلف را تبلیغ کنیم.

 پخش تبلیغات مســلما تاثیــر زیــادی روی مخاطبــان دارد. البته 
بایــد بــه ایــن موضــوع اشــاره کنــم کــه مــا در قالــب برنامه هــای 
معرفــی  بــه  برون مــرزی  شــبکه های  تلویزیونــی  و  رادیویــی 
تبلیغــات  ع  موضــو کــه  آنجــا  از  امــا  می پردازیــم؛  محصــولات 
بازرگانــی متولــی متمرکــز در ســطح ســازمان دارد، بحــث جــذب 
ح وظایف معاونــت  تبلیغــات بازرگانــی به طــور مســتقل در شــر

 نبوده است. 
ان شــا ءا... فرمایشــات رهبر انقاب فتح  باب مبارکــی خواهد بود 
کــه بتوانیــم در معاونــت برون مــرزی شــاهد تبلیغــات کالاهــای 
گهی های بازرگانی هم به طور گســترده  ایرانی و به  مفهوم خــاص آ

باشیم.
ع تبلیغ در دســتور کارتان در معاونت   با توجه به این کــه موضو
برون مرزی قرار دارد، آیا قرار است محصولات در حوزه خاصی تبلیغ 

شود یا شامل همه محصولات می شود؟
ما محصــولات متنوعــی در حوزه های مختلــف در ایــران داریم که 
می توانیــم روی آنهــا کار کنیم. محصــولات ممکن اســت حتی در 
حــوزه خدمات فنی و مهندســی و ... هم باشــد. همــه محصولات 
ایــن پتانســیل را دارنــد کــه تبلیغــات برایشــان صــورت بگیــرد تــا 
بتوانیم روی توســعه صادرات آنها کار کنیم و مخاطبان خارجی را 
عاقه مند به خرید کالاها، خدمــات و تکنولوژی های ایرانی کنیم. 
معاونــت برون مــرزی در بخش هــای مختلــف، ایــن توانمنــدی 
را دارد کــه در ایــن حــوزه کار کنــد. مســلما اگــر تــوان و امکانــات 
نهادهــای مربوطــه در کنار رســانه قــرار گرفتــه و جایگاه رســانه در 
 ، منظــر تولیدکنندگان، اربــاب صنایــع و همچنین مســؤولان امر
در قامــت شایســته و واقعــی آن؛ به ویــژه در عرصــه بین الملــل و 
ســاحت برون مرزی مــورد توجه قــرار گیــرد، مســلما ظرفیت های 
معاونت برون مــرزی برای برجســته کــردن کالاهای ایرانی بســیار 
زیــاد اســت و موفقیت ایــن رونــد از پیش تضمین شــده اســت. 
شــبکه های ما در معاونت، بزرگ ترین و اثرگذارترین تریبون های 
ج از مرزهــا هســتند و از ایــن  جمهــوری اســامی ایــران بــرای خــار

فرصت مغتنم باید بهترین و بیشترین بهره را برد.
یانیــم کــه برخــی از برنامه هــای شــبکه ســحر بــا حضــور    در جر
پزشــکان پخش می شــد که اتفاقا منجر به ســفر توریســت هایی از 
کشــورهای آذربایجان و عراق به ایران شــد تا کارهای درمانی شان را 
در ایــران انجــام دهنــد. آیــا قــرار اســت معاونــت برون مــرزی چنین 
برنامه هایی را توســعه دهــد تا از این طریق هم شــاهد توریســت از 
ع هم به رونق  کشورهای مختلف در ایران باشــیم؟ )زیرا این موضو
اقتصادی ایران کمک می کند و هم  در راستای صحبت های رهبری 

است(
بــه چنیــن موضوعاتــی در برنامه هــای رادیویــی هــم پرداختــه 
شــده و باعــث شــده مراجعه کنندگانی از کشــورهای همســایه و 
کشــورهای عربی در ایران داشــته باشــیم که برای کارهای درمانی 
به پزشــکان ایرانی مراجعه کرده انــد، حتی در این بــاره پیام هایی 
هم به برنامه ها ارســال می شــود کــه نشــان از رضایتمندی ســفر 
مخاطبان ما از کشورهای همســایه به ایران برای مقاصد درمانی 
و پزشکی است. لذا برنامه های توریسم ســامت در شبکه های 
برون مرزی در قالب های متفــاوت تهیه و روانه آنتن می شــود که 

به حوزه سامت کمک می کند. 
رســانه در همــه حوزه هــا می توانــد ورود پیــدا کنــد و منجــر بــه 
توســعه شــود، حتــی حوزه هــای خدمــات مهندســی و فنــی هــم 
ظرفیت های زیــادی دارد که بایــد روی آن کار کــرد. همچنین نظام 
آموزشــی هم جــای کار زیــادی دارد. به ویــژه در حوزه همســایگان 
ایــران. امکانــات و اســاتید دانشــگاه ها در ایــران زیــاد اســت و ما 
می توانیــم همان طــور که در گذشــته هــم انجــام شــده، در قالب 
برنامه هــای معاونت برون مــرزی، به جذب دانشــجوی خارجی در 

دانشگاه های کشور کمک کنیم. 
در واقــع می تــوان در ایــن حــوزه هــم به توســعه صــادرات کشــور 
کمــک کــرد. به این ترتیــب هــم آمــوزش بــه کشــورهای همســایه 
صــادر می کنیــم و هــم از ظرفیت هــای موجــود نهایــت بهــره را 
می بریــم و به واقــع با تربیــت هــر دانشــجوی خارجی در سیســتم 
آموزشــی ایــران، در پایــان تحصیــل، یــک ســفیر فرهنگــی از ایران 
اعزام می کنیم که هــم می تواند در معرفی فرهنگ ایرانی اســامی 
موثر باشــد و هــم کالاهــای ایرانــی را ترویــج کنــد؛ آن هم بــا زبان و 
فرهنگ خود آن کشورها و به وسیله خودشان.  بنابراین در همه 
حوزه هــا می توانیــم منجــر بــه این اتفــاق شــویم و فرصــت خوبی 
اســت. نبایــد روی یــک محصــول از ایــران متمرکــز شــویم و بایــد 
روی همه ظرفیت هــا کار کنیم تــا بتوانیم در این عرصــه گام های 

درستی برداریم و به توسعه صادرات رونق ببخشیم.

پیمان پاک، معاون وزیر و رئیس کل سازمان توسعه تجارت ایران درباره 
همکاری این سازمان با صداوسیما برای افزایش تبلیغات کالای ایرانی و 
شــرایط کلی صادرات بیان می کند: تبلیغــات کالای ایرانی باید در راســتای 
سیاســت  های توســعه بازار باشــد. هر یک از بخش هــا اعــم از تبلیغات، 
حمل و نقــل، گمرک و کلیــه عوامل درگیر هســتند تــا کالای ایرانــی تولید 
بهینه، فرآوری، فــروش در بازار هدف و بازگشــت ارز داشــته باشــد. اینها 
هم همه بایــد هماهنگ با هم باشــند. اگر هماهنگ نباشــند، هــر اقدام 
درســتی هم که انجام شــود اقدامی در راســتای کاهش یــا توقف صنعت 
و توســعه تجارت ایران می شــود. ایــن موضوع مهمی اســت. وقتــی وارد 
حــوزه تبلیغــات می شــویم، اگــر کالای ایرانــی در راســتای سیاســت های 
تجاری ایــران تبلیــغ نشــود، خــودش منجر بــه آســیب دیــدن کل فرآیند 
می شــود. وی ادامه می دهد: »به عنوان مثال شــما می توانــی کالایی را در کشــورهای اطراف تبلیغ کنــی و اگر آن 
خریدار کالا بداند که این محصول جذابیت دارد و موردپسند است، مستقیم با کارخانه های ایران ارتباط برقرار 
می کند. این مثال در عراق، افغانســتان و تاجیکســتان و کشــورهایی که از نظــر فرهنگی قرابت دارنــد و تجار و 
شهروندان شــان به دلایــل نزدیکی فرهنگی زیــاد به ایــران رفت وآمد دارنــد، مصداق بیشــتری دارد. ایــن افراد 
به کارخانــه می رونــد، کالا را می گیرند و مثا می برند عــراق و می فروشــند. در چنین شــرایطی ارزش افزوده اصلی 
نصیب طرف عراقی می شــود. در صورتی که ما صادرات را صــادرات در مقصد می بینیم. یعنی باید شــرکت های 

ایرانی را ترغیب کنیم بروند و شبکه توزیع و خرده فروشی را در کشور مقصد ایجاد کنند.
رئیس کل سازمان توسعه تجارت ایران بیان می کند: »اگر بازرگان عراقی، افغانی و ... بیایند به کارخانه های ما 
و خرید کنند، این نامش صادرات نیســت، بلکه فروش درب کارخانه اســت. بنابراین تبلیغات رسانه ملی در 
راستای سیاست توسعه خارجی کشــور باشد و هم افزایی داشــته باشــیم. اگر بازرگان خارجی کالا را تهیه کند 

 امــرا... امینــی، اســتاد اقتصــاد دانشــگاه عامــه طباطبایی دربــاره نقــش معاونت 
برون مــرزی در تبلیغ محصــولات ایرانی می گوید: »اصولا رســانه ها، بــازوی تبلیغات 
تولید هستند و در میان رسانه ها، صدا و سیما مهم ترین نقش را دارد، چون وجه 

ملی برای مردم دارد. 
بنابراین توقع می رود روش های مختلفی برای تبلیــغ محصولات ایران و معرفی آن 
به بازارهای دنیا داشــته باشــد. زیرا ما پتانســیل های داخلی زیادی داریم، اما ناشــناخته هســتند. به ویژه 
در بخــش کشــاورزی مــا زمینه هــای زیــادی داریم کــه بــرای دیگــر کشــورها بیگانــه اســت.« وی می افزاید: 
»وقتی صحبت از محصولات کشــاورزی می شــود، خارجی ها غیر از پســته و زعفران، دیگر محصولات ما را 

نمی شناسند. 
این در حالی اســت که گیاس یا زردآلوی ایــران در دنیا رتبه اول تا چهــارم را دارد و نیازمند حمایت اســت 
تا این محصولات به بازارهای دنیا معرفی شــود. همچنین ما بهترین صیفی جات دنیــا را داریم. همه این 
موارد هم با تبلیغات رسانه ای همچون صدا و سیما میسر می شود. به همین دلیل معاونت برون مرزی 

گفت وگو با احمد نوروزی، معاون برون مرزی صدا و سیما  
کالای ایرانی  رسانه های برون مرزی در خدمت 

کل سازمان توسعه تجارت ایران:  علیرضا پیمان پاک، رئیس 
کند رسانه ملی فرصت های جذاب در بازارهای دنیا را معرفی 

 امرا... امینی، عضو هیات علمی دانشکده اقتصاد دانشگاه علامه طباطبایی
معاونت برون مرزی نقش مهمی در معرفی محصولات ایران دارد

نوروزی:
 بر این اساس

 اقتصاد ایران 
و ظرفیت های 
اقتصادی 
کشورمان در 
قالب برنامه های 
خاص در معاونت 
برون مرزی معرفی 
شده و این رویه 
همچنان ادامه 
دارد. در دوره 
جدید هم این 
حوزه به  تبع 
ضرورت های ذاتی 
وجود شبکه های 
برون مرزی، در 
نقطه تمرکز ماست


