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  نگاهی به فیلم »آسک«
 ساخته مهدی زمان پور کیاسری

کــوه بــا نخستین سنگ ها 
شهرزاد شاه کرمی

کارشناس رسانه

ــان بــا  ــ ــس ــ ــود و ان ــ ــی ش ــ آغــــــاز م

نخستین درد*

کــشــمــکــش اصــلــی تــریــن 
مؤلفه انتخاب شخصیت 
، بــه عــنــوان ســوژه فیلم مستند نیمه بلند  عــزیــز
ــــت، فــیــلــمــی کـــه در قــالــب جــشــنــواره  آســــک اسـ

تلویزیونی مستند از شبکه مستند پخش شد.
 پیرمردی روشن دل که از دل کشمکش درونی 
و بیرونی به شخصیتی منحصر به فرد و کنشگر 
بــدل شــده اســت. نابینایی او یــک کشمکش 
ــرای غلبه بــر ناتوانی فــردی در راستای  درونـــی ب
کار و فعالیت است و شغل او یک کشمکش 
بــیــرونــی بــا طبیعت؛ غلبه بــر خــســت طبیعت 
جنوب و بهره بردن از آن. مستند آسک بنا دارد 
ابــعــاد مختلف زنــدگــی عزیز را نمایش دهــد؛ از 
فعالیت سخت و طاقت فرسای انتخاب سنگ 
و جداسازی آن از دل کوه، تا تبدیل آن به انواع 
ابزار نظیر هاون و آسیاب دستی کوچک و نقش 
عزیز بــه عــنــوان پــدربــزرگ و پیش نماز مسجد 

روستا.
فیلم با نمایی از عزیز آغــاز می شود که در دل 
ــر سقف آســمــان نشسته است.  طبیعت و زی
ــا صـــدای پـــرنـــده ای مــؤکــد مــی شــود  ایـــن پـــان ب
سپس واکنش عزیز در برابر ایــن صــدا. گوش 
افـــراد نابینا در نسبت بــا انــســان هــای عــادی، 
دارای حساسیت بیشتری است و از این روی 
باند صوتی فیلم در برخی صحنه ها، با طراحی 
و ترکیب صــدا، بر ایــن ویژگی تاکید می کند. به 
ــدای خنده و  ــژه در فصل پایانی فیلم کــه ص وی
صحبت عزیز با تلفن هــمــراه، با صــدای انفجار 
سنگ های کــوه، ترکیب شــده و باند صوتی در 
خــدمــت روایـــت قـــرار گرفته اســـت. چه بسا اگر 
تمرکز بر حاشیه صوتی دارای دو ویژگی تکرار 
ــود، مــی تــوانــســت بــه بخشی از فــرم  و تــشــابــه بـ
فیلم بــدل شــود. فرمی کــه بــه طــور مستقیم از 
دل ویژگی فیزیکی ســوژه و از دل محتوا بیرون 
می آید. کــارگــردان با تقلیل گفت وگو در فیلم و 
با پرهیز از ورود صــدای راوی تاش کرده است 
تا از زبان صدا و تصویر با کمترین میزان دیالوگ 
و مونولوگ، روایــت را به پیش براند. اما به نظر 
می رسد عدم شکل گیری فــرم در طراحی صدا، 
این ظرفیت جذاب فیلم را به یغما برده است. 
ثــار مستندی که در پی روایــت برشی از زندگی  آ
یــک شخصیت منحصر به فــرد هستند، غالبا 
از دو شیوه روایتی بهره می برند. این روایــت یا 
از طــریــق خــود شخصیت بــه عــنــوان روای اول 
شــخــص، شکل مــی گــیــرد یــا فـــردی از نزدیکان 
او بــه عــنــوان راوی حــضــور دارد. بــا حــذف راوی 
امــا مــی تــوان حــضــوری بــه واســطــه را بــا تمرکز بر 
زاویــه دید محدود به ســوژه، تجربه کــرد. به نظر 
می رسد مستند آسک در خط روایــی خود دچار 
گسست اســـت. چــراکــه فیلم در نــمــاهــایــی از 
تمرکز بــر شخصیت عزیز دســت می کشد و با 
زاویه دید دانای کل، به برشی از زندگی شخصی 
دخــتــر او   ـزیــبــا ـ مـــی پـــردازد. روایـــت زیــبــا تــا جایی 
کــه در امــتــداد ســوژه اصلی قــرار دارد، می تواند 
بــه نــوعــی مکملی بـــرای روایـــت شخصت عزیز 
باشد امــا از جایی به بعد گویی به عنوان یک 
خط روایی تحمیلی در فیلم خودنمایی می کند 
و مبهم باقی می ماند. آســک به نــوی تقدیس 
فعالیت های خستگی ناپذیر عزیز اســت. هنر 
دســت پیرمردی که با فقدان چشم، از سنگ 
سخت اسبابی می تراشد که گویی انسان های 
ــنــد. ایــن  ــوان ــات دیــگــر بـــا دو چــشــم بــیــنــا از آن ن
تقدیس گرایی را مــی تــوان در قاب بندی فیلم 
دریافت. به ویژه پانی که عزیز پس از اقامه نماز 
و بیرون رفتن از مسجد، به سمت نور حرکت 
می کند و تصویر به نمای بعدی قطع می شود، 

در حالی که عزیز به نور پیوسته است.
* بخشی از شعر احمد شاملو

پرست اداره کل اخبار صدا  سر
منصوب شد

معاون سیاسی صداوسیما سرپرست اداره کل 
اخبار صدا را منصوب کرد.

به گــزارش باشگاه خبرنگاران جــوان، علیرضا 
ــان  ــ ــازم ــ ــاون ســـیـــاســـی س ــ ــعـ ــ خـــدابـــخـــشـــی مـ
پــنــدار را بــه سمت  صداوسیما محمدرضا آذر

اداره کل اخبار صدا منصوب کرد.
در متن حکمی کــه وی بـــرای آذرپــنــدار نوشته 
شده آمده است: »نظر به پذیرش مسؤولیت 
رادیــوپــیــام از ســوی بـــرادر گــرامــی شهاب تالی و 
با توجه به تجارب ارزشمند شما در معاونت 
ســیــاســی ســـازمـــان صـــداوســـیـــمـــا، جــنــابــعــالــی 
ــل اخــبــار صــدا  ــ ــ را بــه عــنــوان ســرپــرســت اداره ک

منصوب می کنم.«

مراسم اختتامیه پنجمین جشنواره تلویزیونی مســتند و تجلیل از برگزیدگان این 
رویداد تلویزیونــی برگزار و از فعالیت های دو مستندســاز نام آشــنای کشــور تقدیر 
می شــود.  بــه گــزارش روابــط عمومــی شــبکه مســتند، مراســم اختتامیــه پنجمین 
جشــنواره تلویزیونــی مســتند روز دوشــنبه 8 آذر بــا حضــور پیمــان جبلــی، رئیــس 

رسانه ملی و حمید شاه آبادی معاون ســیما در مرکز همایش های بین المللی صدا 
و سیما برگزار می شود. در این مراسم، برگزیدگان سه بخش فیلم مستند، عکس 
و مســتندنگاری معرفــی شــده و تجلیــل می شــوند. همچنیــن در ایــن اختتامیــه 

پیمان جبلی، رئیس سازمان صدا و سیما سخنرانی خواهدداشت.

در بخــش دیگــری از مراســم اختتامیــه پنجمیــن جشــنواره تلویزیونــی مســتند، 
آیین بزرگداشــت دو نفر از مستندســازان باســابقه کشــور برگزار خواهدشد. براین 
اساس، سعید رشتیان و مرتضی شــعبانی دو مستندســاز نام آشنا و پیشکسوت 

کشورمان در این آیین تجلیل می شوند.

اختتامیه پنجمین جشنواره تلویزیونی مستند با حضور رئیس رسانه ملی برگزار می شود

یون رادیو و تلویز

دیدگاه

ج از مرزهای کشور کمک کند؟ رسانه ملی چگونه می تواند به دیده شدن محصولات ایرانی، خار

تبلیغ کالای ایرانی روی موج برون مرزی

جمعــی از نخبــگان و اســتعدادهای برتــر علمــی کشــور اســت. همان طــور که مقــام معظــم رهبــری فرمودنــد یکی از 
موضوعاتی که این روزها باید پیگیری شــود، ایجاد بازارهای بین المللی برای محصولات داخلی است و طبیعی است 
که بخش معاونت برون مرزی رســانه ملــی در این حوزه نقــش به ســزایی دارد و می تواند با بهره بــردن از طرق مختلف 
تبلیغــات مســتقیم یــا غیرمســتقیم، منجــر بــه رونــق محصــولات ایــران در بازارهــای بین المللــی باشــد. همچنیــن 
شــبکه های برون مــرزی می تواننــد در قالــب برنامه هــای متفــاوت گزارشــی از رونــد تولیــد محصــولات داخلــی بــرای 
ج از ایران پخش کند تا از این طریق بتواند از تولیدکنندگان داخلی حمایت کند. به همین دلیل ســراغ  مخاطبان خار
، رئیس کل ســازمان توسعه و تجارت ایران و اســاتید دانشکده های اقتصاد  معاون برون مرزی، مدیر شــبکه الکوثر

رفتیم و در این باره صحبت کردیم.

و به ســفارش دهنده بگوید با کیفیــت پایین محصولی مثل گــز را بزند که در بــازار خودش پایین تر بفروشــد، 
ایــن یعنی از بیــن بــردن اعتبــار کالای ایرانــی. بنابرایــن نقــش صادرکننده در بــازار هدف بســیار مهم اســت و 
باید کســانی باشــند که روی برندینگ کار کرده و برای شــان مهم اســت کالا با چه اســتانداردی وارد بازار شود. 
بنابراین نــوآوری دارد تــا کیفیت محصول بالا برود. به نظر من بهتر اســت سیاســت های تبلیغی با سیاســت 
صادراتــی و تجاری کشــور همســویی و هماهنگ باشــد. در ایــن صــورت بهتریــن ارزش افزوده نصیــب ایران 

خ بدهد.« خواهد شد و کالا باید در بازار پایدار باشد که این اتفاق ر
پیمان پاک با اشــاره به همراهی صدا و ســیما در این حوزه عنوان می کند: »صدا و سیما می تواند فرصت های 
جذاب در بــازار کشــورهای هدف را به تجــار و صادرکننــدگان ایرانــی معرفی کند کــه بازارهای بکر کجاســت. به 
عنوان مثــال یکــی از امن ترین بازارهــای دنیا، بازار افغانســتان اســت. دولتی که آنجا مســتقر اســت، بــا ایران 
هماهنــگ بــوده و نماینــدگان، معاونــان، ســفیران و ... بــه آنجــا رفتنــد و بــا دولــت طالبــان جلســات متعــدد 
گذاشــتند. اما الان تجار ما سطح صادرات شــان به افغانســتان کاهش پیدا کرده، چراکه فکر می کنند امنیت 
نیســت. در حالی که صدا و ســیما می تواند در قالــب تبلیغات این موضــوع را به تجار ایرانــی معرفی کند. پس 
تبلیغــات شــبکه های برون مــرزی می توانــد معرفــی توانمنــدی ایــران بــه بــازار دنیــا و فرصت هــای موجــود در 
بازار به تجــار ایرانی باشــد. وقتی تبلیغات این گونه و در راســتای سیاســت توســعه تجارت باشــد، می توان به 
موفقیت های بزرگ دســت پیدا کنیم.« وی ادامه می دهد: »همچنین مشــغول ما تبیین نقشــه راه توســعه 
صادرات هســتیم که یک ماه و نیم دیگر تمام می شود. 23 تا 24 بازار از کشــورهای هدف را مشخص کرده ایم 
کــه باید دولــت ورود پیــدا کنــد و کمک بــه بخش خصوصــی کنــد. همچنین برنامــه هر کشــور تعریــف و کلیه 
، رایزن هــا، تبلیغات و ... مشــخص  الزامــات از حمل و نقــل گرفته تــا نمایشــگاه های تخصصــی، توســعه بــازار
شــده اســت. مســلما تبلیغات در این بخش نقش مهمی دارد. زیرا بازار روســیه با قرقیزســتان تفــاوت دارد، 
یا بــازار چین با اندونزی، بــازار کنیا بــا تانزانیا و ...  . در این بســته تبلیغات برنامه های رســانه ملی و شــبکه های 

برون مرزی مشخص شده تا بتوانیم به موفقیت برسیم.«

در این بــاره نقش مهمــی دارد و بایــد از روش هــای متفاوت هم بهــره ببرد. یعنــی هم تبلیغات مســتقیم 
گهی های بازرگانی داشــته باشــد و هم این که در قالــب برنامه های متفاوت، از رونــد تولید محصولات  در آ
ایرانی بگوید. در واقع ایــن معاونت باید این بخش هــا را تقویت کند تا بتوانــد حمایت کننده محصولات 

ایران باشد. 
این اســتاد دانشــگاه با اشــاره به این که معاونــت برون مرزی در قالــب برنامه هــای متفــاوت می تواند به 
کشــاورزان آمــوزش دهد کــه چطــور بازارهــای هــدف را بــرای محصولات شــان پیــدا کننــد، تاکیــد می کند: 
»به هر حــال هــر محصولی بــرای بــازار یک یــا چند کشــور مناســب اســت. بنابرایــن، ایــن بازارها هــم باید 
درســت شناســایی شــود، بدون تردید صدا و ســیما نقش مهمی دارد و معاونت برون مرزی می تواند در 
شناســایی همه این موارد کمک کند. همچنین ما در صنایع دســتی هم تولیدات بســیار خوبی داریم که 
این معاونت در ایــن حوزه هــم می تواند فعال باشــد تا بتوانیــم محصولاتی همچــون فرش، گلیــم و ... را 
بیشــتر وارد بازار دیگر کشــورها کنیم. البته صدا و ســیما می تواند از تجارب تبلیغات شــبکه های خارجی 

هم الگو بگیرد و در این حوزه کوشا باشد، زیرا تجربه نقش مهمی دارد.«

صادقــی شــاهدانی دربــاره نقــش معاونــت برون مــرزی در تبلیــغ 
محصــولات ایرانــی تاکیــد می کنــد: همان طــور کــه می دانیــم در 
کشــور محصولاتــی داریــم کــه می توانــد بــا نمونــه خارجــی رقابت 
کند. تعداد این محصولات هم کم نیســت و شــامل محصولات 
صنعتی و کشــاورزی اســت. همچنیــن بخش خدمــات هم جای 
خــودش را دارد. مــا فعالیت هــای خدماتی داریــم کــه می تواند به 
ج از مرزها عرضه شــود. مثل فعالیت های نرم افزاری و شــبیه  خار
آن کــه در بازارهــای دنیــا به چنیــن خدماتی نیازســت. کمتــر کاری 
کــه می توانیــم کنیــم این اســت که محصــولات تولید شــده را بــه 
مردم جهان و مردم مناطق جهــان معرفی کنیم، حتی این معرفی 
می تواند به مــردم مناطــق نزدیک بــه خودمــان مثــل خاورمیانه، 
آسیای میانه و آسیای جنوب شرقی باشد. اینها مناطقی هستند 
که بــه لحــاظ مســافتی نزدیــک هســتند و بــه لحــاظ فرهنگی هم 

قرابت داریم.«
وی تصریــح می کنــد: »بنابراین ما محصولاتــی که داریم کــه اگر به 
مردم جهــان معرفی نکنیــم، طبیعی اســت برایش بازار مناســب 
پیــدا نمی شــود. وقتــی بــازار مناســب بــرای محصــولات تولیــدی 
کشــور و تولید ملــی ایجــاد نشــود، تولیدکننــده در حــدی که لازم 
اســت، نمی تواند مقیــاس تولیــدش را افزایــش بدهــد و اگر این 
کار را نکنــد، قیمت تمام شــده محصول هم باید و شــاید کاهش 
پیدا نمی کنــد. یکی از عواملــی که می توانــد تاثیر بگــذارد، مبحث 
تبلیغــات اســت کــه بایــد توجــه شــود. در ایــن زمینــه لازم اســت 
از طــرق مختلــف همچــون رســانه ملــی، معاونــت برون مــرزی و 
فضای مجازی عمل کرد. ما چند ماه پیــش این موضوع را با دکتر 
ح کردیــم و رهبری هم در ســخنرانی اخیرشــان بســیار  جبلی مطــر

شایسته به این موضوع تاکید کردند.«
ایــن رئیس دانشــکده عنــوان می کنــد: »از طریــق صدا و ســیما و 
شــبکه های برون مــرزی می توانیــم کالای ایرانــی را به دنیــا معرفی 
کنیم. از این طریــق تولیدکنندگان مورد حمایت قــرار می گیرند و 
رســانه ملی در این رابطه می تواند نقش اساســی ایفا کند. اضافه 
بر ایــن وقتی شــبکه های برون مــرزی، محصــولات ایرانــی را تبلیغ 
کننــد، منجــر بــه درآمــد ارزی می شــود. بــه همین دلیــل تاکیــد بر 
نقش صــدا و ســیما دارم. تبلیــغ در همه جــای دنیا نقــش مهمی 
دارد. البتــه هزینــه تبلیغــات هم باید مناســب باشــد تا فشــار به 
تولیدکننده نیــاورد. برایتــان مثالی می زنــم مثا لنت پــارس برای 
پورشــه هم می تواند لنت بزند، این محصولی اســت که باید روی 
آن تبلیغ کنیم و از طریق رسانه ملی باید معرفی شود تا کارفرمای 
ایرانی با شــور و شــعفی کــه در این قضیه پیــدا می کنــد، تولیدات 

خودش را تقویت کند. 

:  مرتضی شمسی، مدیر شبکه الکوثر
خ دنده های اقتصاد بیاید کمک چر فرهنگ باید به 

 امرا... امینی، عضو هیات علمی دانشکده اقتصاد دانشگاه علامه طباطبایی
معاونت برون مرزی نقش مهمی در معرفی محصولات ایران دارد

 مهدی صادقی شاهدانی، رئیس دانشکده اقتصاد دانشگاه امام صادق:
تبلیغات در شبکه های برون مرزی منجر به درآمد ارزی می شود

مرتضــی شمســی را می تــوان در زمــره مدیــران خــاق در معاونــت 
برون مــرزی به شــمار آورد. زمانی که شمســی مدیریت شــبکه ســحر 
را بــه عهــده داشــت، تــاش کــرد در قالــب برنامه هــای ایــن شــبکه، 
پیشــرفت  های اقتصــادی و فناورانــه ایــران در حوزه های متفــاوت را 
به مخاطبــان برون مرزی صداوســیما معرفی کنــد. در همین دوران، 
حتی مجله ای پزشــکی نیز در شــبکه ســحر راه اندازی شــد کــه باعث 
جذب توریســت درمانی از کشــورهای همســایه و عربی به ایران شد 
که بــرای اســتفاده از امکانات درمانی و پزشــکی کشــورمان، بــه ایران 
ســفر می کردنــد. حــالا شمســی ســکاندار شــبکه الکوثــر اســت و از 
زمانی که مدیریت این شــبکه را به عهده گرفته، به طــور جدی تری در 
حــوزه معرفی کالاهــای ایرانــی فعالیت می کند. بــا او دربــاره فرمایش 
رهبــر معظم انقــاب در حــوزه تبلیــغ محصــولات ایرانــی در معاونت 

برون مرزی صحبت کردیم.
مرتضــی شمســی، مدیــر شــبکه الکوثــر در پاســخ بــه این ســوال 
کــه بــا توجــه بــه این کــه شــما از بانیــان برنامه هایــی بــا محوریــت 
تبلیــغ توانمندی هــای اقتصــادی و خدمــات پزشــکی و درمانــی 
ج.ا.ا. در شــبکه ســحر معاونــت  برون مــرزی بوده ایــد، در راســتای 
صحبت هــای اخیر رهبری چــه برنامــه ای دارید؟ توضیــح می دهد: 
»دســتوری که مقام معظم رهبری در دیــدار با نخبــگان فرمودند، 
جــزو کارویژه هــای اصلــی معاونــت برون مــرزی، از دوران حضــور 
دکتر جبلــی در این معاونت بوده اســت. از همــان روز اول که من 
مســوولیت شــبکه الکوثر را به عهده گرفتم، ایشــان ابــاغ کردند 
در این باره فعالیــت و کالاها و خدمــات ایرانی را تبلیــغ کنیم، حتی 
تاکیــد داشــتند بخــش بازرگانــی راه انــدازی شــود یــا در ســاخت 

برنامه ها از مشارکت صاحبان کالاهای ایرانی بهره بگیریم.«
وی ادامه می دهد: »ایشــان مجوز این کار را از رئیس وقت ســازمان 
گهی هــای بازرگانــی به طــور متمرکــز در  گرفتنــد و بــا این کــه بحــث آ
ســازمان دنبــال می شــود، ما براســاس همیــن مجوزها تــا حدودی 
وارد حوزه تبلیغ هم شدیم. شایان تحسین اســت که رهبر انقاب 
به این موضوع توجه ویژه نشــان دادند. ایشــان به نکته درستی در 
خ دنده های صنعت  این جلسه اشاره کردند. در واقع گره  خوردن چر
و فرهنگ ایرانی به  یکدیگر است که منجر به انتقال پیام جمهوری 
اســامی ایــران در ابعــاد اقتصــادی و فنــاوری در منطقــه و جهــان 
می شــود و در یک تعامل پایاپــای، نفوذ اقتصادی هــم به نوبه خود، 
خ صنعت  کفه نفــوذ فرهنگی را ســنگین می کنــد. صرف این کــه چر
بچرخد، کافی نیست. اگر می خواهیم دایره حضور و ضریب نفوذ ما 
در جنبه هــای اقتصادی و صــادرات کالا و خدمات به دیگر کشــورها 
گســترش یابد، فرهنگ و مهم ترین ابزار انتقال آن یعنی رسانه هم 
باید به کمــک بیاید. در این صورت، برندســازی هم شــکل می گیرد. 
بارزترین مصداق پیگیری این مساله، کشور ترکیه است که با کمک 
حوزه فرهنگ توانســت نفوذ اقتصادی خود را گســترده کنــد و بازار 
کالاهای ترک را رواج دهد. ما هم بر اســاس مجوزهایی که داشــتیم، 
خیلی تاش کردیم تا فرآیند تبلیــغ کالاهای ایرانــی را فعال کنیم؛ هر 

چند به دلایل گوناگون هنوز به نقطه مطلوب نرسیده ایم.«
مدیر شــبکه الکوثر تاکید می کند: »با فرمایشــات رهبری، امیدوار 
هســتیم اســتقال یابی کامــل معاونــت برون مــرزی در زمینــه 
تبلیغــات کلیــد بخــورد و بــا هم افزایــی همــه بخش هــا، فرمــان 
رهبر انقاب به بهترین شکل اجرایی شــود. البته در این موضوع 
جزئیاتــی هــم وجــود دارد کــه باید بــه آن توجــه کنیــم. مــا در حوزه 
مخاطــب، مشــکل نداریم کــه بخواهیم آنهــا را جــذب محصولات 
ایرانــی کنیــم، بلکــه صاحبــان صنایــع و تولیــد در کشــور هســتند 
که هنوز بــه جایگاه بخــش بین المللــی صداوســیما به طور جدی 

باورمنــد نیســتند و به ایــن نکته توجــه وافــی ندارند کــه تبلیغات 
برای ســودآوری محصولات شــان تا چه میــزان اهمیــت دارد. باید 
صاحبــان ســرمایه و کالا بــه ایــن نقطه برســند کــه حضورشــان در 
بازارهای خارجــی می توانــد منجر به درآمدزایی برای کشــور شــود، 
به فرآیند جذب ارز به کشــور کمــک کند و قطعا بهتریــن ابزار برای 

گاهی رسانی و تبلیغ این مهم، رسانه است.« آ
شمســی دربــاره گردشــگری ســامت می گویــد: »در این حــوزه کار 
زیــادی شــده اســت. قبــل از دوران کرونا، قــراردادی با کشــورهای 
عمان، عــراق و کویت در حوزه گردشــگری ســامت بســته بودیم 
؛ ولــی  کــه هــم بــرای شــبکه درآمدزایــی می کــرد و هــم بــرای کشــور
بحث کرونا مانع پیشــبرد آن شــد. حال که با بیانات رهبری موانع 
ســاختاری برطــرف می شــود، امیدواریــم بــه زودی بیمــاری کرونــا 
هــم از جهــان رخت بــر بنــدد و مــا بتوانیــم در ایــن حــوزه فعالیت 
کنیم. مــا می توانیم در حوزه گردشــگری مذهبی و توریســم عادی 
هــم کار کنیم. از ســوی دیگر ما باید با شــناخت دقیــق از بازارهای 
هدف مــان وارد ایــن عرصــه شــویم و بدانیــم کــه چــه محصولــی 
مناســب بــازار کدام یــک از کشورهاســت. ایــن موضــوع اهمیــت 
زیادی دارد. ما اعتقاد راســخ داریم که نیاز اســت فرهنگ و رســانه 
به کمــک صنعــت برونــد و از اتفاقــات ناخوشــایندی چــون آن که 
گاهی محصولات ایرانــی با برند دیگــری ارائه می شــوند، جلوگیری 
کننــد. ایــن بزرگ تریــن ظلم بــه تجــارت و صنعــت در ایران اســت 
و بــرای مقابلــه بــا آن بایــد از مســیر رســانه گذشــت؛ زیــرا رســانه 
می توانــد بــه تقویــت برندســازی کمکــی شــایان کنــد و فرهنــگ 

مصرف کالاهایی خاص را ترویج کند.«
این مدیــر شــبکه تاکیــد می کند: »مــا ایــن آمادگــی را داریــم که به 
برندســازی همــه محصــولات و صاحبــان آنهــا کمــک کنیــم؛ امــا 
برای برندســازی بایــد مقدماتی هــم آماده شــود. به عنــوان مثال، 
پزشــکانی کــه در برنامه هــای مــا شــرکت می کردنــد، در مطــب یــا 
بیمارستانشــان کســی نبود که به زبان عربــی به بیمــاران توضیح 
دهــد، آنهــا را راهنمایی کنــد و ایــن در حالــی اســت کــه در ترکیه از 
ابتــدا تــا انتهــای مســیر درمــان، فــرد بیمار توســط یــک مترجــم یا 
زبانــدان همراهــی می شــود. در مجمــوع شــبکه الکوثــر و طبعــا 
معاونــت برون مرزی رســانه ملــی آمادگــی حمایــت از کالای ایرانی 
و توســعه تجــارت ایــران بــا کشــورهای گوناگــون را دارد و مطمئن 
هســتم کــه دســتور رهبــر انقــاب تســریع کننده آن اســت. مــا در 
معاونــت، از مطالبــه صریــح ایشــان بســیار خوشــحال شــدیم 
و مســلما به واســطه مطالبــه و ارشــادات رهبــر معظــم انقــاب، 
همکاری های وســیعی با تولیدکنندگان کالا و خدمــات، صاحبان 
صنایــع و تکنولوژی هــای پیشــرفته شــکل می گیــرد و مســیر 
جدیــدی بــرای معرفــی توانمندی هــای اقتصــادی کشــورمان در 

عرصه های جهانی باز می شود.«

شمسی:
ما این آمادگی 

را داریم که به 
برندسازی همه 

محصولات و 
صاحبان آنها کمک 

کنیم؛ اما برای 
برندسازی باید 

 مقدماتی هم 
آماده شود

م 
م ج

جا
ح:  
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