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جامعه

خبر

بر  از تشدید نظارت‌ها  کریمی، معاون درمــان وزارت بهداشت  سعید 
دریافت‌های خارج از تعرفه، دریافت‌های خارج از صندوق بیمارستان‌ها 
کز درمانی، مداخله افراد فاقد‌صلاحیت در امور پزشکی، ارجاع بیمار  و مرا
به خارج از بیمارستان برای تهیه ملزومات و انجام سقط‌های غیرقانونی 

کید کرد و گفت: با هیچ فردی مسامحه نداریم‌./ جام‌جم  تا

تشدید برخورد با زیرمیزی و سقط
پرویز ســروری، نایب‌رئیس شورای شهر تهران با بیان این‌که زمان 
کــرده است،  انتظار مــردم بــرای رسیدن اتوبوس از ۴۵ دقیقه عبور 
ــم بــرای رفــع ایــن مشکل با همراهی دولــت هرچه  گفت: قصد داری
سریع‌تر اتوبوس‌های دست‌دوم خارجی را وارد کنیم و در این زمینه 

کره با کشورهای اروپایی و آسیایی هستیم.‌/ جام‌جم  در حال مذا

واردات اتوبوس دست‌دوم جدی شد 
احسان مؤمنی، معاون آموزش و فرهنگ ترافیک پلیس راهور تهران 
بــزرگ، میزان تصادفات در ساعات تاریکی شب را ۴۷ درصــد و در 
ساعات روز را ۵۳ درصد اعلام کرد. به گفته وی، بیشترین تصادفات 
که مهم‌ترین عوامل آن  در بازه زمانی 16 تا 20 شب اتفاق می‌افتد 

خستگی و عجله برای رسیدن به مقصد است.‌/ مهر 

16 تا20، ساعات پرتصادف تهران

ــا ارتــبــاط مــیــان صنعت مــد و رســانــه،  در کــشــورمــان ام
خودش  مد  البته  نیست.  تنگاتنگ  چندان  ارتباطی 
نوعی رسانه است چرا که می‌تواند با مخاطبان ارتباط 
برقرار کرده و ذهن و افکار و اعمال آنها را تحت تاثیر قرار 
کنار رسانه‌های دیگر  گــر در  دهــد. ولــی همین رسانه ا
قرار بگیرد و به‌عنوان بازوی کمکی از آنها استفاده کند، 
کشور ما ولی استفاده از رسانه در  قوی‌تر می‌شود. در 
صنعت مد یا توجه رسانه به این صنعت آنچنان که باید 

گر رسانه‌ای در صنعت  به بلوغ نرسیده و سبب شده تا ا
گر بخشی از صنعت از رسانه بهره  مد فعالیت می‌کند یا ا
می‌گیرد یا جزو برند‌های بزرگ و سرمایه‌دار باشد یا این که 
در زمره رسانه‌های زیر‌زمینی و مخفی قرار داشته باشد 
که اتفاقا بسیار هم حرفه‌ای اما مخالف با استانداردهای 
مد ایرانی اسلامی عمل می‌کنند.  همین نقیصه باعث 
شده تا ایرانی که در طول تاریخ برای خودش صنعت مد 
داشته و هر خرده‌فرهنگ آن غنی از المان‌های ماندگار 

و اصیل بوده حالا به مصرف‌کننده مد وارداتــی تبدیل 
ک از  شود و داشته‌های فرهنگی‌اش را در صنعت پوشا
دست بدهد، در حالی که برندهای معروف جهان این 
روزهــا نهایت استفاده را از المان‌های ایرانی می‌برند و 
کمک می‌گیرند تا فرهنگ  از رسانه‌های حرفه‌ای نیز 
ایرانی را البته به زبان و میل خود به جهان عرضه کنند. 
به همین دلیل در داخل کشور نیز این روزها حرف از لزوم 
آشتی صنعت مد و رسانه در میان است و بخش دولتی 

می‌کوشد تا از طریق رویداد ملی رستا، با محوریت مد و 
گره بزند که از دل  رسانه این دو بخش را چنان به هم 
آن مد ایرانی ــ اسلامی که قابلیت فتح بازارهای جهانی را 

داشته باشد، بیرون بیاید. 

    استانداردسازی رسانه در صنعت مد

کنیم ــ چه  که رصــد  هر یک از شبکه‌های اجتماعی را 
ک  داخلی و چه خارجی ــ پر است از مدل‌هایی که پوشا
کرده‌اند و آنها را با  تولیدی برندها و غیربرندها را بر تن 
شکل و شمایلی جذاب، ولی اغلب بی‌تناسب با فرهنگ 
و نیازهای جامعه ایرانی عرضه می‌کنند. حالا اما به‌عنوان 
 ، مقدمه‌ای برای دوازدهمین جشنواره مد و لباس فجر
رویداد ملی مد و رسانه در آستانه برگزاری است تا با نام 
»رستا« استفاده از رسانه در صنعت مد را که در کشورمان 
کند.  مهسا  کــرده اســت، تقویت  کنون ضعیف عمل  تا
ــداد ملی مد و لباس دیــروز در نشست  ــرزان، دبیر روی ف
که »‌ایــده رستا از آنجا  کرد  خبری‌اش با رسانه‌ها اعــام 
کی،  شکل گرفت که دیدیم در معرفی محصولات پوشا
عملا به شکلی ضعیف از رسانه‌ها استفاده می‌شود در 
که می‌توان با استفاده از ظرفیت‌های رسانه‌ای  حالی 
در صنعت مد موجب ارتقای این صنعت شد.« به‌گفته او 
غایت نهایی این است که تا چهار یا پنج سال آینده ایران 
کی خود از طریق  بتواند با معرفی درست طرح‌های پوشا
ــده‌پــردازان و ویژندها  فعال‌کردن ظرفیت طــراحــان، ای
)برندها( و البته قابلیت‌های رسانه‌ای، خود را در سطح 
جهانی مطرح کند. اما در رویداد مد و رسانه قرار است 
چه اتفاقی رخ دهد؟ این رویداد روز 24 تیر در سالن سوره 
حوزه هنری برگزار می‌شود و همه طراحان و ایده‌پردازان 
تیپ‌سازی  مــحــورهــای  در  ثبت‌نام  از  پــس  می‌توانند 
و طــراحــی مــحــصــول، عکاسی مــحــصــول، ســاخــت تیزر 
تبلیغاتی، بسته‌بندی و برنامه فروش و نیز تولید محتوای 
مجازی، هم ایده‌های خود را مطرح کنند و هم ایده‌های 
خود را در استودیوها و فضاهای طراحی شده زیر نظر 
گر جزو  ک عملیاتی کنند و ا منتورهای )مشاوران( پوشا
نفرات برتر شدند به برندهای بزرگ کشور معرفی شوند تا 
این برندها محصولاتی با استانداردهای مشخص تولید، 
توزیع و تبلیغ کنند تا اهداف کیفی‌سازی، ایرانی‌سازی و 

ارزان‌سازی محقق شود. 

آشتی‌ مد و رسانه 
‌رویداد ملی »‌مد و رسانه« به‌دنبال ایجاد پیوند میان برندهای 

ک و رسانه‌هاست تا صنعت مد در کشور استانداردسازی شود  پوشا

 در صنعت مد، دست زیاد است و تولیدکنندگان کوچک و بزرگ در سراسر جهان به‌دنبال تولید، توزیع، تبلیغ و فروش 
گروه جامعه

آوید طالبیان
هرچه بیشتر محصولات خود هستند و بــرای این که موفق باشند و گوی سبقت را از رقبا بربایند از رسانه‌ها کمک 
می‌گیرند. برندهای معروف جهان به کمک رسانه در هر شکل آن، توانسته‌اند محصولات خود را به اقصی نقاط جهان معرفی کنند و در سراسر 
کره خاکی برای خود مشتری، آن هم مشتری‌های وفادار پیدا کنند. در عصر شبکه‌های اجتماعی که عصر ماست نیز برندها و تولیدکنندگان 
بزرگ پوشاک از این شبکه‌ها نهایت استفاده را می‌برند تا خود را هر‌چه بیشتر معرفی کنند و به ذائقه‌سازی دست بزنند. به این ترتیب ارتباطی 

دو‌سویه میان رسانه و مد برقرار شده که حاصل آن رونق گرفتن این صنعت و سود بردن ذی‌نفعان در این چرخه تعاملی است. 

نیاز مد به رسانه جدی است
حرفه عکاسی صنعت مد معاصر در کشورمان 
در حــالــی ســخــت نــیــازمــنــد تــوجــه درســــت و 
استانداردسازی است که کشورهای مطرح در 
حوزه پوشاک و مد سال‌های طولانی است که 
در این حوزه قدم برداشته‌اند. دکتر سپیده 
یاقوتی، طــراح و پژوهشگر حــوزه مد و لباس 
ضمن اشــاره به این موضوع، افکار عمومی را 
به سمت فعالیت برندهای مطرح حــوزه مد و 
لباس و همچنین جشنواره‌های خارجی جلب 
می‌کند که در آنها چطور رسانه‌های تخصصی 
با قدرت و کامل از ابتدا تا انتها ریزترین موارد 
مرتبط با نحوه پوشش شرکت‌کنندگان را ثبت 
و ضبط می‌کنند. او اما به جام‌جم می‌گوید:» 
اگــر چه در سال‌های اخیر با تــاش و پیگیری 
متولیان امــر شــاهــد اتــفــاقــات قــابــل توجهی 
بــوده‌ایــم، امــا رســانــه‌هــای رسمی کشورمان 
هنوز به درجــه کافی از پختگی در ایــن زمینه 
نرسیده و اگــر کــاری هم کــرده‌انــد به صورت 
مقطعی بـــوده؛ در حالی کــه کــار رســانــه‌ای در 

صنعت مد باید پیوسته و ادامه‌دار باشد.« 
ایــن کارشناس البته توضیح می دهــد که » 
زیرزمینی بسیاری در کشورمان  رسانه های 
ــود را در  ــ ــدات خـ ــیـ ــولـ ــیــت دارنـــــــد و تـ فــعــال
دسترس مــردم قــرار می دهند و مــزون ها و 
موسسات خصوصی و مستقلی نیز هستند 
کــه بــا اســتــفــاده از عکاسی مــد و مــدل های 
اختصاصی، مشغول تولید محصول و ذائقه 

سازی در حوزه مد و پوشاک هستند.«
او با تاکید به رعایت خط قرمزهای فعالیت در 
این حوزه در جامعه اسلامی می گوید عکاسی 
ــران نــیــازمــنــد تــوجــه ویـــژه از ســوی  ــ مــد در ای
متولیان این حوزه است که لازمه اش جذب 
و همراهی متخصصان متعهد این حوزه توسط 
بخش دولتی است تا با اعطای مشوق هایی 

آنها را متمایل به همکاری کنند.

 نکته
وح وحید | کارشناس ارشد مشاوره معصومه صبور ر

یادداشت

جوانب امر را بسنجید! 
طرز تفکر، احساسات و رفتار، سازنده شخصیت است. شخصیت 
شما، میزان جاذبه و دافعه شما را تعیین می‌کند. برای دستیابی به 
گی‌های یک شخصیت  موفقیت‌های بیشتر می‌توانیم صفات و ویژ
قوی و مطلوب را در خود تقویت کنیم. برای دستیابی به این مهم، 
کنید شنونده خوبی باشید، هیچ چیز خوشایندتر از این  سعی 
نیست که کسی مشتاقانه به حرف‌های شما گوش بدهد؛ زیرا این 
احساس را به شما می‌دهد تنها آدم مهم روی زمین هستید. میزان 
گاهی و اطلاعات‌تان را افزایش دهید تا در مواجهه با افراد جدید  آ
حرفی برای گفتن داشته باشید و با آنها وارد بحث و گفت‌وگو شوید. 
نظرات خود را بیان کنید؛ زیرا همنشینی با افرادی که نظر و حرفی 
گر در شرح نظرات‌تان توانمند  برای گفتن ندارند، کسالت‌آور است. ا
نباشید، مصاحبت با شما برای دیگران جذابیتی نخواهدداشت. با 
آدم‌های جدید ملاقات کنید تا افق‌های دیدتان گسترده‌تر شود. به 
منظور جلب توجه و خوشایند دیگران، ادای شخصی را که نیستید 
درنیاوردید؛ زیرا تلاش برای تقلید از دیگری نه تنها کاملا محکوم به 
شکست است بلکه نشانه‌ای از فقدان اصالت است. شاد و پر انرژی 
باشید، لبخند گرمی بزنید و با حضور خود، روح زندگی را تازه کنید. 
یادگیری، رشد و تحول را جزءلاینفک زندگیتان قرار دهید. منعطف 
باشید و شجاعانه پذیرای تغییرات مثبت باشید. حامی دیگران 
باشید به دیگران کمک کنید و مشوق آنها باشید. مسئولیت‌پذیر و 
متعهد باشید و دیگران را عامل و مقصر تمامی اتفاقات ندانید. افکار 
خود را کنترل و متعادل کنید، راه‌هایی برای تقویت مهارت‌های 
خود و تاثیرگذاری بر مسیر و دستاورد‌های زندگیتان بیابید. شجاع 
باشید و با تمرکز بر اهدافتان با چالش‌های جدید مواجه شوید. 
کنید.  صــادق باشید و با همگان با نهایت احترام و ادب برخورد 
صبور باشید، قبل از انجام هر عملکردی جوانب امر را بسنجید و 
عواقب آن را در نظر بگیرید تا در 
آیــنــده بــه پشیمانی دچــار 
نشوید. خصوصیات و 
عادات انسان‌های 
را  ــد  ــ ــ ــن ــ ــ ــم ــ ــ ــدرت ــ ــ ق
شاهد  تــا  بیاموزید 
ــور  ــهــ ظــ و  بـــــــــــروز 
خود  توانمندی‌های 

باشید.

درخشش شرکت صنایع شیر ایران در 
رویداد تبادل فناوری در صنعت غذا

به گزارش روابط عمومی شرکت صنایع شیر ایران )پگاه(، محمدصادق خیاطیان، 
ــوآوری و شکوفایی طــی سخنانی در ایــن رویـــداد، ضمن ابــراز  رییس صــنــدوق نـ
کــشــاورزی و  خرسندی از بــرقــراری ارتــبــاط میان شرکت‌های دانش‌بنیان حــوزه 
صنایع بزرگ فرآوری مواد غذایی گفت: امروز موضوع دانش‌بنیان در کشور ما به 
یک امر جاری و به یک باور و فرهنگ عمومی تبدیل شده است و هنگامی که شرایط 
کنونی را با چند سال گذشته بررسی می‌کنیم این ارتقاء باور عمومی نسبت به مقوله 

دانش‌بنیان کاملا چشم‌گیر و قابل مشاهده است.
وی همچنین افــزود: این افزایش توجه به حوزه فناوری در همه سطوح جامعه 
اتفاق افتاده است و امروز مقوله دانش‌بنیان چه در سطح مسئولان کشور و چه 
در سطح جامعه نخبگان، صنعتگران و کارآفرینان، دیگر امری تزئینی و لوکس تلقی 
کشور به شمار می‌آید و  نمی‌شود بلکه از ضرورت‌های اجتناب‌ناپذیر اقتصادی 

نقش بسیار مهمی در توسعه صنعتی و اقتصادی کشور دارد. 
در این رویداد دکتر مطلق معاون تحقیق و توسعه و هماهنگی تولید شرکت صنایع 
گام بلند  شیر ایــران نیز ضمن ارائــه عملکرد فناورانه شرکت صنایع شیر ایــران و 
کشور با تولید  این مجموعه عظیم صنعتی برای تأمین بخشی از امنیت غذایی 
محصولات ایمن و سالم برای جامعه و همچنین تأمین مواد اولیه صنایع غذایی را 

بخشی دیگری از فعالیتهای این شرکت خواند. 
برگزاری جلسات B2B به منظور اعلام نیازهای فناورانه با 9 شرکت حاضر نیز از دیگر 

برنامه های جانبی و دستاوردهای این همایش بود.


