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 پخش فیلم »یدو« 
در آی‌فیلم

فیلم سینمایی »یدو« پنجشنبه 3 خرداد از 
شبکه آی‌فیلم 2 پخش می‌شود. این فیلم 
به کارگردانی مهدی جعفری و به نویسندگی 
مــهــیــن عــــبــــاس‌زاده و مــهــدی جــعــفــری و 
محصول  مصباح  محمدرضا  تهیه‌کنندگی 
سال 1399 اســت. داستان فیلم سینمایی 
یدو درباره ماه‌های آغازین »جنگ تحمیلی رژیم بعث عراق علیه ایران« است. دورانی 
که خانواده‌های شهرهای مختلف جنوب و غرب ایران به‌ناچار خانه، کاشانه و همه 
دلبستگی خود را رها کردند و به شهرهای دیگر پناه بردند تا جان خود را نجات دهند؛ 
اما در این میان مادری قصد ندارد خانه و کاشانه خود را رها کند و پسر بزرگ‌تر و نوجوان 
خانواده )یدو(، از این تصمیم مادر عصبانی است و تلاش می‌کند تا مادرش را راضی 
کند ... . ستاره پسیانی، میلاد صویلاوی، محمدمهدی آلبوعلی، ریحانه آریامنش، 
کبر اودود، سعید آلبو عبادی، عبدالحلیم تقلبی، رضا نوری، حسین پوریده، آرمان  ا
آسایش، طاهره نیک‌آزاد و یاسین مسعودی در این فیلم سینمایی به ایفای نقش 
پرداخته‌اند. فیلم سینمایی یدو پنجشنبه 3 خرداد ساعت 20 به وقت تهران، 21 به 

وقت کابل و 21 و 30 دقیقه به وقت دوشنبه تاجیکستان پخش خواهد شد.

 فصل جدید »تانیایش« 
از حرم مطهر ضامن آهو 

ــایـــش«  ــیـ ــانـ ــاهـــی »تـ ــرگـ ــهـ فـــصـــل جـــدیـــد بـــرنـــامـــه ظـ
ــه تــهــیــه کــنــنــدگــی عــلــیــرضــا هــنــرمــنــد و مــحــمــد  ــ ب
کــرامــت از حــرم مطهر رضــوی  ــژاد در دهــه  ــوادی‌نـ  جـ

روی آنتن می‌رود. 
ــه و به  پــخــش ســـری جــدیــد ایـــن بــرنــامــه در ایـــن دهـ
مناسبت میلاد با سعادت امام رضا )ع( آغاز شده است. 
این برنامه تا سه‌شنبه از مشهد مقدس تماشایی می‌شود و پس از آن از استودیوی صبا 

شبکه تهران روی آنتن می‌رود. 
ــا الــگــو پــذیــری از سیره  ــا مــحــوریــت ســبــک زنــدگــی دیــنــی ب ــا نــیــایــش ب بــرنــامــه ظــهــرگــاهــی ت
ــازاده، تــقــدیــم نگاه  ــفـ ــرای محبوبه عــزیــزی و احــمــد شـ ــ ــا اج ــه مـــدت 45 دقــیــقــه ب  ائــمــه ب

مخاطبان می‌شود. 
گفت‌وگو با  که سابقه‌اش در پخش طولانی است، بخش‌های متنوعی ازجمله  این برنامه 
کارشناس مذهبی، معرفی کتاب، روز شمار دفاع مقدس و انقلاب، آیتم تقدیم به شهدا و...  
دارد که هر روز به‌صورت زنده و مستقیم از شبکه تهران پخش می‌شود. فصل جدید برنامه 
تا نیایش به‌صورت زنده و با دعوت از کارشناسان مذهبی، موضوعات خانواده را در حوزه 

مسائل دینی بررسی و تحلیل می‌کند. 

 روایت زندگی 
در تانزانیا

ــتــــی« بــه  ــگــ ــ ــرن مـــســـتـــنـــد »ســ
ــی جـــانـــداران  ــدگـ ــی زنـ رسـ ــر بـ
گــونــاگــون در ایــن پـــارک ملی 
در ناحیه سرنگتی در تانزانیا 
مجموعه  ــــن  ای مــــی‌پــــردازد. 
ســـه‌شـــنـــبـــه‌هـــا ســـاعـــت 23 
پــخــش مـــی‌شـــود و تـــکـــرار آن 
وی آنتن  وز بعد ساعت 14 ر ر

ود.  شبکه مستند می‌ر

سینما در تلویزیون ویژه مستند در قاب

خبر 

 ویژه‌برنامه‌های رادیو 
برای روز ملی جمعیت

سوی  از  جمعیتی  سیاست‌های  ابــاغ  ســالــروز  اردیبهشت،   ۳۰
مقام معظم رهبری و در تقویم جمهوری اسلامی ایران، روز ملی 
جمعیت نام‌گذاری شده است. بر همین اساس با آغاز هفته ملی 
جمعیت هر یک از شبکه‌های رادیویی بنا به مأموریت و رسالتی 
که برای‌شان تعریف شده، ویژه برنامه‌های متنوعی تولید و راهی 
آنتن می‌کنند. البته این سیاست و راهبرد محدود به این هفته 
نیست و در طول سال برنامه‌هایی با این محوریت تهیه و پخش 
می‌شود. در این برنامه‌ها کارشناسان از ابعاد مختلف به موضوع 
جمعیت نگاه می‌کنند و این مبحث را مورد بررسی قرار می‌دهند. 
گزارش به جزئیات برنامه‌های شبکه‌های رادیویی ویژه  در این 

روز جمعیت اشاره شده است‌. 

 رادیو ایران‌؛ همراه خانه و خانواده 

ــران در بــرنــامــه‌هــای مختلف بــه ایـــن مهم  ــ شبکه رادیـــویـــی ای
مــی‌پــردازد. برنامه صبحگاهی »ســام صبح بخیر« با موضوع 
گــفــت‌وگــو بــا مــســئــولان درخــصــوص جوانی  جــوانــی جمعیت و 
جمعیت و دستگاه‌های دولتی و همچنین معرفی نخبگان جوان 
ساعت 6و35 دقیقه تقدیم می‌شود. برنامه »خانه و خانواده« 
با محورهای نشاط جوانی و جلوگیری از ناباروری در خانواده، 
ترویج ازدواج در جوانان و آمادگی روانی برای فرزندآوری با حضور 
کارشناسان مختلف ساعت ۹ روانه آنتن می‌شود. برنامه »نمودار« 
از تسهیلات مربوط به فرزندآوری خواهد گفت که ساعت 17و15 
دقیقه پخش می‌شود. برنامه اذانگاهی »به افق آفتاب« با بیان 
تحکیم خــانــواده، نقش و اهمیت فــرزنــدان در خــانــواده از بعد 
روایت و احادیث به این موضوع می‌پردازد و ساعت 11و40دقیقه 
روی آنتن می‌رود. ایران امروز، میزگرد چالشی است که با حضور 
مسئولان ساعت 12و40دقیقه تقدیم مخاطبان می‌شود. برنامه 
عصرگاهی »ایرانشهر« درخصوص برنامه‌های فرهنگی و اجتماعی 
که   کــشــور بــا مــوضــوع روز ملی جمعیت اطــاع‌رســانــی می‌کند 

ساعت 18و15دقیقه پخش می‌شود. 

 رادیو فرهنگ‌؛ همراه با مسابقه قند و فرزند

مسابقه قند و فرزند با هدف ترویج فرهنگ فرزندآوری و برمبنای 
رهنمودهای رهبری و توصیه ایشان درباره فرزندآوری و داشتن 
ــواده اســـت. قند و فــرزنــد، مسابقه‌ای  فــرزنــدان بیشتر در خــان
ــت کــه در ســن فـــرزنـــدآوری قــرار  ــای جـــوان اس مخصوص زوج‌هــ
دارند و پنجشنبه‌ها ساعت ۱۴و۳۰ دقیقه پخش می‌شود. برنامه 
موضوع  با  محمدیانفر  فاطمه  تهیه‌کنندگی  به  فــردا«  »بنیان 
بررسی زیرساخت‌های طرح جوانی جمعیت، بررسی و پیگیری 
که در طرح جوانی جمعیت وظایفی به آنها  عملکرد نهادهایی 
ابلاغ شده و گزارش از مردم برای چگونگی اجرایی‌شدن این طرح 
روی آنتن می‌رود. برنامه »آشتی‌کنان« به تهیه‌کنندگی و اجرای 
نیکنام جبرائیلی‌پور با هدف تحکیم بنیان خانواده، ترغیب به 
فرزندآوری و توجه‌دادن به ارزش‌های خانوادگی پخش می‌شود. 

»سه جیم« از دیگر برنامه‌هاست. 

 رادیو تهران‌؛ خانواده تهرانی

شبکه رادیــویــی تهران به مشکلاتی همچون تک‌فرزندی، سن 
جمعیت و...  می‌پردازد. برنامه »شهر آفتاب« ساعت 6 و 30 دقیقه 
گفت‌وگو با مسئولان به موضوعات روز جامعه و دغدغه‌های  در 
مخاطبان می‌پردازد. این برنامه در روز ملی جمعیت در گفت‌وگو با 
مسئولان مربوطه به ‌روز ملی جمعیت اختصاص یافته است. برنامه 
»خانواده تهرانی« در این روز با موضوع فرزندآوری از ساعت هشت 
روی آنتن مــی‌رود. برنامه »بــازار تهران« ساعت ۱۱ به موضوع سن 
جمعیت و رونق اقتصادی می‌پردازد. موضوع‌های سلامت‌محور 
ــران مـــا ســـامـــت« پــیــگــیــری شـــده و  ــهـ ــامــه »تـ ــرن  و پــزشــکــی در ب
ساعت 10 و 30 دقیقه پخش می‌شود. برنامه عصرگاهی »تهران من« 

ساعت 17 روی آنتن می‌رود. این برنامه 
به مشکلات تک‌فرزندها اختصاص یافته 
که با محوریت  اســت. برنامه »مهربانو« 
زنان تأثیرگذار جامعه و موفق روی آنتن 
مـــی‌رود بــا مـــادران صاحب چند فرزند 

گفت‌وگو خواهد کرد. 

کیوآرکد را  اسکن کنید

موج

گر به تماشای فیلم‌های سینمایی خاطره‌انگیز علاقه دارید  ا
می‌توانید فیلم سینمایی »ماموریت« را فردا دوشنبه ساعت 
21 از شبکه نمایش تماشا کنید. از آنجا که شبکه نمایش گاهی 
را  گذشته  دهه‌های  به  مربوط  قدیمی  سینمایی  فیلم‌های 

پخش می‌کند، از شبکه‌های محبوب مخاطبان است.
ــاف،  ــ ــدب ــ ــه کــــارگــــردانــــی حــســیــن زن ــ ــمــی ب ــل ــی ــــت ف ــوری ــأمــ مــ
ــر و  ــی‌فـ ــمـ ــیـ ــراهـ نـــویـــســـنـــدگـــی حــســیــن ایــــــری و ســعــیــد ابـ

محصول  فــرح‌بــخــش  حسین  و  تــوســل  امــیــر   تهیه‌کنندگی 
سال ۶۵ است.

در خلاصه داستان این فیلم آمده است: دختر آقای سعادت 
گذاشته ‌است. آقای سعادت  با مهندس مهران قرار ازدواج 
که آدم بدگمانی است، آقا تقی خیالاتی و دست و پا چلفتی را 
مأمور می‌کند تا مهران را زیر نظر بگیرد. آقا تقی ادعا می‌کند 
که مهران عضو باند قاچاق هروئین اســت. به زودی معلوم 

می‌شود که قاچاقچی مورد نظر فرد دیگری شبیه مهران است 
که در ساختمان محل سکونت او زندگی می‌کند. به این ترتیب 
چابکی آقا تقی در کشف باند قاچاق اثبات می‌شود و مهران و 

دختر آقای سعادت به وصال هم می‌رسند.
در این فیلم بازیگران بسیاری ایفای نقش کرده‌اند از جمله: 
کبر عبدی، مرتضی ضرابی، مختار سائقی، زنده یادان مرتضی  ا

احمدی، مهین شهابی و محسن یوسف‌بیک.

 تماشای »ماموریت« 
در شبکه نمایش

 برای خواندن 
 متن کامل
 کیوآرکد را 

اسکن کنید 

»صـــد در صـــد« نخستین 

وه رسانه گر

زینب علیپور طهرانی

تلفنی،  ــده  ــ زنـ مــســابــقــه 
تـــــصـــــویـــــری اســــــــت کــه 
منزل  از  شرکت‌کنندگان 
خودشان در هر جای ایران 
می‌توانند در این مسابقه 
شـــــرکـــــت ‌کــــنــــنــــد. ایــــن 
مــســابــقــه از شــبــکــه دو 
پخش می‌شود که محور آن خــانــواده اســت. در این 
مسابقه سید‌مرتضی حسینی میزبان شرکت‌کنندگان 
از شهرهای مختلف است که از منزل یا محل‌کار خود در 
ــت  ــاب مــســابــقــه شـــرکـــت مــی‌کــنــنــد و بـــا هـــم بـــه رق
می‌پردازند. در کنار سوالاتی که برای شرکت‌کننده‌ها 
ــهــا وارد چــالــش‌هــایــی هم  طـــراحـــی شـــده اســــت، آن
می‌شوند که در نوع خود جالب و دیدنی است. یکی 
از مهم‌ترین نکاتی که درباره این مسابقه وجود دارد 
این است که شرکت‌کننده‌ها بدون این‌که به صورت 
حضوری در استودیو به سوالات پاسخ بدهند، از هر 
جای ایران و بدون هیچ محدودیت مکانی می‌توانند 
فقط با یک ارتباط تصویری با سایر شرکت‌کننده‌ها به 

رقابت بپردازند.

در  کــه  اســت  ایــن مسابقه  تهیه‌کننده  طــاهــا حکیمی، 
گفت‌و‌گو با جام‌جم درباره شکل‌گیری آن توضیح می‌دهد: 
در دهه‌های گذشته مسابقه تلفنی در شبکه‌های مختلف 
کــه جزو  بــه خــصــوص شبکه دو تولید و پخش مــی‌شــد 
برنامه‌های پرطرفدار به حساب می‌آمد. اصلی‌ترین دلیل 
محبوبیت مسابقات تلفنی هم ارتباط مستقیم تلویزیون 
با مــردم بــود؛ این نوع ارتباط باید در بستری متفاوت از 
سایر بسترهایی مثل VOD برای عرضه و ارائــه خدمات 
رسانه‌ای متبلور شود. یکی از همین ظهور و بروزها این 
ــده در  ــورت زن ــردم بتوانند خــودشــان را بــه ص اســت کــه م
قاب تلویزیون ببینند و بتوانند از خانه یا محل‌کارشان یا 
هر جایی که تلویزیون تماشا می‌کنند با برنامه تلویزیونی 
کنند. برجسته‌ترین نــوع ایــن ارتباط  نیز ارتــبــاط بــرقــرار 
جاییست که بتوانند با برنامه تماس بگیرند و روی خط 

بیایند. به همین دلیل مسابقات برخط رادیویی برای 
عده‌ای از مخاطبان جذاب است.وی می‌افزاید: چالشی 
که در ایــن مسابقه بــرای ما وجــود داشــت، گــذر از دوران 

مسابقات تلفنی و پیشرفت تکنولوژی بود 
که در نهایت ما به این ایده رسیدیم که به 
جای این‌که صدای شرکت‌کنندگان‌مان را 
از طریق تلویزیون و در یک مکالمه تلفنی 
بشنویم، تصویرشان را به صــورت زنــده از 
خانه‌‌های‌شان داشته باشیم و به صورت 
تصویری در این مسابقه شرکت کنند. ایده 

اصلی مسابقه از اینجا شکل گرفت.

 پرسش‌هایی از نظرات مردم

حکیمی در ادامه درباره محتوای مسابقه 
هم بیان می‌کند‌: ‌معمولا بیشتر محتوای 
مــســابــقــات تــلــفــنــی، اطـــاعـــات عمومی 
که از ایــن جنس مسابقات  اســت. از آنجا 
تلویزیونی زیاد بوده، می‌خواستیم نوآوری 
این‌که  جــای  به  بنابراین  باشیم.  داشته 
ــات عمومی  ــاع ســـوالات‌مـــان نــیــاز بــه اط

شرکت‌کننده‌ها داشــتــه بــاشــد، برگرفته از نــظــرات مــردم 
است. یعنی ما سوالات را از 100 نفر از مردم ایران پرسیدیم 
و شرکت‌کننده باید از نگاه عموم مــردم به ســوالات نگاه 
کند و نظر آنها را حدس بزند. از این رو خواستیم با این 
ــاره مــوضــوعــات مختلف و  ــ رویــکــرد نظر مـــردم ایـــران درب
کردنشان را بشناسیم و جذابیت مضاعفی به  نحوه فکر 
مسابقه بدهیم. همچنین سعی شده هم سوالات بامزه 
و سرگرم‌کننده از مردم بپرسیم، هم ســوالات ارزشمندی 
که نکاتی آموزنده در آن پنهان شده است. وی مثالی در 
این باره زده و می‌گوید‌: ‌مثلا از صد نفر از مردهای ایرانی 
سؤال شده اسم همسرتان را در گوشی چه چیزی ذخیره 
کرده‌اید و آنها پاسخ‌های جالبی داده‌اند. سپس در مسابقه 
از شرکت‌کننده‌ها پرسیدیم که حدس بزنند آقایان ایرانی 
چه پاسخی به این سؤال داده‌اند. این موضوع هم جنبه 
آموزنده دارد و هم جنبه سرگرمی. یعنی سعی شده در کنار 
با شرکت‌کننده‌ها  که  و شوخی‌هایی  نکات طنز مجری 
کــه در برخی  ــده‌ای  ــوزن می‌کند، بــه نکات محتوایی و آم

ســـوالات مستتر اســت هم بــپــردازیــم. بخش جـــدی‌ای از 
ســوالات ما نیز در حــوزه مسائل خانوادگی، اقتصادی و 
فرهنگی است. حکیمی همچنین توضیح می‌دهد: نیمی 
بــه چــالــش‌هــای حرکتی  از مسابقه  دیــگــر 
برمی‌گردد. هدف ما از راه‌اندازی این بخش 
هم این بوده که مردم بتوانند در خانه خود 
همراه با خانواده‌شان یک سری بازی‌هایی 
گوشی‌های‌شان  که هم از  را انجام بدهند 
الگویی  ایــن‌کــه  هــم  و  بگیرند  فاصله  کمی 
برای خانواده‌ها باشد تا بتوانند در خانه و 
دور هم، با هم بازی کنند. وی در پاسخ به 
این سؤال که آیا شرکت‌کننده‌ها از چالش‌ها 
با خبر هستند یا نه، می‌گوید: اصلا این طور 
نیست و خانواده‌ها در جریان چالش‌هایی 
ــم، نیستند.  ــرده‌ای کــه بــرای‌شــان طــراحــی ک
تیم ما که ســراغ آنها مــی‌رونــد، با خودشان 
ابـــزار و وســایــل لازم هــر چالش را می‌برند و 
بعد مجری درباره نحوه اجرای چالش‌ها به 
شرکت‌کننده‌ها توضیح می‌دهد. به عنوان 
مــثــال از شــرکــت‌کــنــنــده‌هــا مــی‌خــواهــیــم به 
آشپزخانه بروند و پنج وسیله که با حرف میم شروع می‌شود 

را با خود جلوی دوربین بیاورند.

 پرداخت آنی جوایز

که خانه هر شرکت‌کننده نــور مخصوصی دارد،  از آنجا‌ 
حکیمی در پاسخ به سؤال دیگری درباره نورپردازی خانه 
شرکت‌کننده‌ها هم عنوان می‌کند: سه تیم تصویربرداری 
برنامه صد در صد، به خانه سه شرکت‌کننده در هر شهری 
که سکونت دارند، رفته و سیستم ارتباط تصویری برخط 
که یکی از آنها همین بحث نورپردازی  را برقرار می‌کنند 
اســت. ما به دلیل این‌که هر خــانــه‌ای تصویر متفاوتی 

داشته باشد، رنگ خاصی را برایش تعریف کرده‌ایم.
یکی از نکات جالب ایــن مسابقه پــرداخــت جــوایــز به 
ــه شــرکــت‌کــنــنــده‌هــاســت کــه حکیمی در  صـــورت آنـــی ب
که ما از  این بــاره توضیح می‌دهد: یکی از چالش‌هایی 
کردیم این بود  برنامه‌های مختلف تلویزیونی دریافت 
که مردم مطمئن نیستند جایزه‌ای که برنده می‌شوند به 
آنها تعلق می‌گیرد یا نه. یا این‌که زمزمه‌هایی شنیده‌اند 
مبنی بر این‌که عــده‌ای جایزه‌شان را دریافت نکرده‌ یا 

گرفته‌اند.  کمتر از مبلغ تعیین‌شده 
جوایز  دریــافــت  طرفی  از 

کمی  برنده‌ها  توسط 
زمانبر بــوده اســت. بر 
ایــن اســاس تصمیمی 
کــه مــا در ایــن مسابقه 
گــرفــتــیــم ایـــن بـــود که 

همانجا قبل از شروع برنامه، شماره کارت و شماره شبای 
خانواده‌ها را گرفته و در پایان همان قسمت، مبلغ جایزه 
را به حساب‌شان کارت به کارت می‌کنیم. هدف این 
بوده تا این اطمینان را به شرکت‌کننده‌ها و مخاطبان 
برنامه بدهیم که همان موقع جایزه به حساب‌شان 
واریز می‌شود. به نظرم یکی از مهم‌ترین دلایلی که باعث 
شده این مسابقه با استقبال خوبی روبه‌رو شود، همین 
مسأله است. البته راحت بودن مسابقه از این جهت که 
می‌توانند از منزل خود در هر شهری که سکونت دارند 
در یک مسابقه تلویزیونی شرکت کنند هم مزید بر علت 
است.‌ اجرای این برنامه را سید مرتضی حسینی برعهده 
دارد؛ مجری باسابقه و توانمندی که مردم ارتباط خوبی 
با وی برقرار می‌کنند، او را می‌شناسند و حس خوبی از 
ایشان دریافت می‌کنند. در این برنامه نیاز به مجری‌ای 
داشتیم که ضمن مهارت اجرای بالا، توانایی بذله‌گویی 
و شوخی در لحظه با مردم را داشته باشد. بنابراین در 
انتخاب مجری سعی کردیم سراغ دوستانی برویم که این 

گی را داشتند. ویژ
گذشته با آقایان مصطفی امامی و مهدی  در دو فصل 
صبایی همکاری موفق داشتیم و در فصل سوم، مسابقه 
صد در صد با میزبانی سیدمرتضی حسینی، تا تیرماه و 
پیش از ماه محرم روی آنتن خواهد بود. در این فصل 
طراحی‌های جدیدی داریم و تغییراتی در ساختار بصری 
و چالش‌‎های مسابقه اعمال شده است.  در این مسابقه 
شرکت‌کننده‌های بسیاری از شهرهای مختلف حضور 
که حکیمی درایــن‌بــاره عنوان می‌کند: می‌توانم  دارنــد 
بگویم ما تقریبا از تمام استان‌ها برای شرکت در مسابقه 
که ما به همه  تقاضا داشتیم. بااین‌حال طبیعی است 
استان‌ها نمی‌رسیدیم سر بزنیم و به‌ناچار با چند ملاحظه 
ــراغ برخی شهرها مــی‌رویــم. یکی از ایــن ملاحظات،  س
امکان  تــا  شهرهاست  آن  در  پرسرعت  اینترنت  وجــود 
برقراری این ارتباط را برای ما فراهم کند. نکته بعد میزان 
استقبال، جمعیت و تنوع قومیتی در استان‌هاست تا 
سراغ قومیت‌های مختلف برویم و آنها را در قاب تصویر 
ببینیم. البته که باعث خوشحالی ما می‌شد سراغ همه 
شهرها و اقوام برویم؛ اما تلاش شده تنوع خوبی در برنامه 
داشته باشیم. تا به اینجای برنامه، به شش استان کشور 
سر زده‌ایــم و در برنامه‌های آینده تعداد این استان‌ها 
افزایش پیدا می‌کند. وی همچنین می‌افزاید: طراحی ما 
برای این مسابقه این‌گونه بود که برنامه به‌صورت زنده 
روی آنتن برود. نیمی از برنامه هم به‌صورت زنده پخش 
که  شد، اما پخش زنــده چالش‌هایی را هم در پی دارد 
اصلی‌ترین آن مشکلات روبــه‌روی ما در برقراری ارتباط 
تصویری است. چون در مواقعی که برنامه به‌صورت زنده 
روی آنتن می‌رفت، هنگام بروز مشکل اینترنت و قطعی 
که اندیشیده  ارتباط با شرکت‌کننده به‌رغم تمهیداتی 
بودیم، به‌ناچار برنامه را ادامــه می‌دادیم. از الزامات 
این نوع ارتباط آن است که هر سه تماس تصویری 
برقرارشده با مجری ما در استودیو همزمان باشد و 
به لحاظ صدا و تصویر تاخیری نداشته باشیم. از 
طرفی ارتباط تصویری ساده نیست که با یک گوشی 
انجام شــود. صدا باید در فضای خانه بپیچد و پنج 
نفری که در یک خانه هستند باید صدا را کامل و واضح 
کاملا  بشنوند. همین‌طور صــدای آنها بــرای ما 
واضح باشد. لذا هماهنگی و پیگیری این 
نکات بــرای ما چالشی را در برنامه زنده 
ایــجــاد می‌کند. بــه علت همین نکات 
ذکرشده فعلا برنامه به‌صورت ضبطی 
روی آنتن می‌رود. امیدواریم به‌زودی 
بازهم امکان پخش زنده برنامه فراهم 
شود، زیرا تاثیر مثبت زنده‌بودن برنامه بر 
حس و حال مخاطب و شرکت‌کننده بسیار 
بارز است. برنامه زنده یک‌سری نمک‌ها 
و شیرینی‌های مخصوص به خود دارد. 
مثلا ممکن است حرفی روی آنتن زده 

شود که بامزه باشد.

چرا صد در صد؟
ــامــه مــی‌گــویــد:  ــرن ــتــخــاب عـــنـــوان ب ــاره ان ــ ــ حــکــیــمــی درب

چالش‌های مسابقه باید در صد ثانیه اتفاق بیفتد 
و هر خانواده‌ای که زودتر موفق به انجام چالش 
ــده‌اش امتیاز  ــره‌ش ــی ــان ذخ ــدازه زمـ ــ شــود بــه ان
که عنوانش  دریافت می‌کند. در بخش دوم نیز 
ایرانی‌شناسی اســت، از صد نفر از مــردم ایــران 

عــنــوان  بــه‌هــمــیــن‌دلــیــل  شـــده‌اســـت.  نظرسنجی 
برنامه را »صد در صد« گذاشتیم.

برش

ح شد در گفت‌وگوی »جام‌جم« با تهیه‌کننده مسابقه »صد در صد« مطر

هیجان در صد ثانیه

اصلی‌ترین 
دلیل محبوبیت 

مسابقات تلفنی 
ارتباط مستقیم 

تلویزیون با 
مردم بود. 

این نوع ارتباط 
باید در بستری 
متفاوت از سایر 
بسترهایی مثل 

VOD برای عرضه 
و ارائه خدمات 

 رسانه‌ای 
متبلور شود


