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 پخش حسینیه معلی 
به ۵ زبان در سراسر جهان

ــه بـــه اســتــقــبــال گــســتــرده کــشــور‌هــای  ــوج بـــا ت
ــول گــذشــتــه حــســیــنــیــه معلی،  ــص خـــارجـــی از ف
امــســال هــمــزمــان بــا پــخــش حسینیه معلی در 
دهــه اول مــحــرم از شبکه ســه سیما و قــرآن، 
ترجمه این برنامه به زبان‌های انگلیسی، عربی، 
اردو و تــرکــی نیز انــجــام شــده و از شبکه‌های 
مختلف خارجی پخش مــی‌شــود. ایــن برنامه  با 
میزبانی نجم‌الدین شریعتی و با تهیه‌کنندگی 
ســعــیــد ســتــودگــان هــر شــب هــمــراه عـــــزاداران 
تلویزیونی  حسینیه  ایـــن  در  ــت.  اسـ حسینی 
مــخــاطــبــان شـــاهـــد حـــضـــور اقــــــوام مــخــتــلــف و 
ــی آنـــان هستند.  ــورای ــاش اجــــرای آیــیــن‌هــای ع
برنامه  در  خــارجــی  مــهــمــانــان  گــاهــی   همچنین 

حضور می‌یابند. 

تازه‌ها

»تهرانگرد« سراغ 
شهرری می‌رود 

ــگــرد« بــا رویـــکـــرد معرفی  ــهــران بــرنــامــه »ت
ــران ایـــن هفته  ــه ــان ت ــت ــای اس ــه‌ه ــاذب ج
ــاعـــت 22 به  ــاه( سـ ــرمـ ــیـ تـ )جــمــعــه 22 
ــی‌رود تا مخاطبان را با  شهرستان ری م
قــدمــت تــاریــخــی ایـــن قــطــب گــردشــگــری 
پایتخت آشنا کند. شهرستان ری، یکی از قطب‌های گردشگری تاریخی تهران 
که وجــود آثــاری تاریخی از جمله چشمه علی، بــاروی ری، آتشکده ری،  است 
گبری،  کوه بی‌بی شهربانو، قلعه  گبرها واقــع در دامنه شمال غربی  استودان 
برج طغرل، ابن‌بابویه )شیخ صدوق( و... آن را به یکی از مقاصد جذاب برای 
گردشگران تبدیل کرده است.چشمه علی با 8000 سال قدمت یکی از منابع آبی‌ 
تاریخی جهان است که تمدن در کنار آن شکل گرفته و صخره باستانی در کنار 
این چشمه با نقش فتحعلی‌شاه قاجار و قلعه باروی ری، این منطقه را تماشایی 
گلخانه  گل شاخه بریده با تنوع رنگ شگفت‌انگیز خود و  کــرده است.گلخانه 
شیشه‌ای گل و گیاه آپارتمانی، بخشی از ظرفیت تولید شهرستان ری است که 

می‌توانید مستند آن را جمعه از قاب تهرانگرد تماشا کنید. 

 بهرام افشاری 
در »پایتخت ۷« 

هـــومـــن حـــاجـــی‌عـــبـــدالـــلـــهـــی در حـــســـاب تــویــیــتــر 

کـــنـــش بـــه عــکــســی کـــه از صــفــحــه رســمــی  خـــود در وا
پایتخت بـــدون شـــرح منتشر شـــد، نــوشــت: »جــای 
شــمــا خـــالـــی، عــصــری داشــتــیــم چــایــی مــی‌خــوردیــم 
ــــه عـــکـــس هــم  ــم. شـــوخـــی‌شـــوخـــی ی ــ ــی‌زدیـ ــ ــــپ مـ و گ
گرفتن ولی عمرا فکر می‌کردیم بیاد بیرون و تکمیلی ماجرا این‌که بهرام‌جون هم شکرخدا 

هماهنگ شد و به ما اضافه شد.«
پیش از این گفته می‌شد بهرام افشاری به‌علت حضور در پروژه‌های دیگری در »پایتخت۷« 

حضور نخواهد داشت.
این فصل از پایتخت با طراحی محسن تنابنده و کارگردانی سیروس مقدم گفته می‌شود که 

قرار است نوروز امسال همزمان با رمضان ۱۴۰۳ روی آنتن شبکه یک برود.
درباره لوکیشن سریال هم شنیده شده که قرار است بخشی از داستان در تاجیکستان مقابل 
دوربین بــرود؛ البته هنوز از طرف پــروژه هیچ خبر رسمی دربــاره قصه، بازیگران و لوکیشن 
منتشر نشده است.  سریال پایتخت از مجموعه‌های پرطرفدار تلویزیون است که این سال‌ها 
در مناسبت‌هایی نظیر نوروز و رمضان با قصه‌های مختلف مهمان شبکه یک سیما و همراه 

مخاطبان بوده است. 

دریچه چهره

در ویژه‌برنامه محرمی شبکه نسیم، حکایت‌هایی از تاریخ و زنان 
کنون روایت می‌شود. محمد کوهی اصفهانی،  تاثیرگذار از گذشته تا
ــاره نقطه  کــارگــردان برنامه »آن لحظه« در بخشی از سخنانش درب
تمایز این برنامه گفت: هیچ نقطه سکونی در برنامه نیست و همیشه 
برنامه در حال تحرک است؛ چیزی که در برنامه‌های معارفی کمتر 
دیده می‌شود. ما سعی کردیم تئاتر را با برنامه معارف و گفت‌وگو تلفیق 
کنیم.سعید ارشــد، مجری برنامه آن لحظه هم دربــاره نــوآوری این 

برنامه گفت: ما سعی کردیم برنامه‌ای به‌صورت تلفیقی اجرا کنیم؛ 
تلفیقی از تئاتر و گفت‌وگو با دانشجویان و کارشناسان. سعی کردیم 
درباره محتوایی کار کنیم که درباره اصحاب امام حسین)ع( است 
و این روایت‌ها را ملموس کنیم.وی گفت: تمام جوان‌هایی که در 
این برنامه حضور دارند، از گروه‌های متفاوت و با افکار و اعتقاد‌های 
متفاوت هستند. ما در این برنامه گفتیم که امام حسین)ع( آن نخ 
تسبیحی است که همه را به هم متصل می‌کند، گذشته و امــروز ما 

را.کوهی اصفهانی، کارگردان این برنامه نیز گفت: قرار بود برنامه‌ای 
بسازیم که گفت‌وگومحور باشد و نمی‌خواستیم صرفا به تئاتر بپردازیم 
کن باشد، به همین دلیل آن را با تئاتر تلفیق کردیم.  و برنامه‌ای سا
یکی از شعار‌های برنامه این است که روضه خانگی ارثیه ارزشمند 
گذشتگان به آیندگان است و مال الان نیست و مال قبل هم نیست، 
بلکه چیزی است که از ۱۴۰۰ سال پیش توسط ائمه و بازماندگان کربلا 

ایجاد شده و به ما رسیده و اوج تعزیه در دوران قاجار بوده است.

 قصه زنان تاثیرگذار 
در »آن لحظه« 

پرونده این دوره از انتخابات ریاست‌جمهوری هم بسته شد. 
که زودهنگام از راه رسید و به همین خاطر آزمونی  دوره‌ای 
دشوار را بر سر راه دستگاه‌های اجرایی کشور قرار داد تا در این 
گهانی بسنجند. رسانه‌ملی  بزنگاه آمادگی خود را نسبت به هرگونه تحولات نا
که همواره در انتخابات همراه مردم و نامزدهاست تا فرصت شناخت دقیق‌تر 
را فراهم آورد در ایام اخیر هم با وجود محدودیت زمانی، به‌سرعت به برنامه‌ای 
جامع برای تولید و پخش برنامه‌های انتخاباتی رسید و اجماع خوبی نیز با 
نامزدها و نمایندگان آنان برای اجرایی شدن این برنامه‌ها داشت. فرصت 
اندکی که می‌توانست این رسانه را محدود به رفع تکلیف کند، مانعی بر سر 
ایده‌های نو و اجرا کردن آنان در بسترهای مختلف این رسانه اعم از رادیو، 
فضای مجازی و تلویزیون نشد. معاونت‌های فنی، مجازی، استان‌ها و... 
همه با هم پای کار آمدند تا کارنامه پرباری را به لحاظ کیفی و کمی از برگزاری 
این دوره از انتخابات در صداوسیما به جای بگذارند. در ادامــه به بررسی 

وجوه برجسته اقدامات رسانه‌ملی در انتخابات اخیر نگاهی داشتیم.

     برنامه‌ریزی دقیق در کوتاه‌ترین زمان
انتخابات این دوره از ریاست جمهوری با دوره‌هــای پیشین تفاوت‌هایی 
داشت. از همان ابتدا برگزاری زودهنگام این رویداد آن را نسبت به دوره‌های 
گهانی رئیس‌جمهور دولت سیزدهم  قبل متمایز می‌‎کرد. با اعلام شهادت نا
و هیات همراهش درپی سقوط بالگرد، کشور در تب و تاب برگزاری انتخابات 
افتاد و این مهم تقریبا مقارن با چهلم آیــت‌ا... رئیسی و همراهان‌شان در 
8 تیر برگزار شد. انتخاباتی که به دوره دوم رسید و در 15 تیر امسال تکلیف 
ریاست جمهوری کشور مشخص شد. این بازه زمانی کوتاه رسالت رسانه‌ملی 
برای برنامه‌ریزی و روی آنتن فرستادن برنامه‌های ویژه این ایام را سنگین‌تر 
می‌کرد. اما شاهد بودیم که در همین فرصت اندک با برگزاری جلسات مستمر 
و بهره بردن از تجارب این رسانه در انتخابات گذشته مجلس، برنامه‌ریزی 
دقیقی بــرای تولید و پخش آثــار متنوع بــرای معرفی هر چه بهتر و بیشتر 
نامزدها فراهم شد. تا جایی که این دوره از تلاش‌های رسانه‌ملی برای معرفی 
نامزدهای انتخابات به مخاطبان را می‌توان موفق‌تر از دوره‌های پیشین 
گی‌های ممتاز همین حصول  تلقی کرد. همان‌طور که اشاره شد یکی از ویژ

نتیجه در کوتاه‌ترین زمان ممکن بود. 

     تنوع در قالب‌ها
بــرنــامــه‌‎هــای مرتبط با  ــات شــاخــص رسانه‌ملی در تولید  ــدام در مــیــان اق
ــرد. در  ــاره کـ ــردن از قــالــب‌هــای متنوع اشــ ــوان بــه بــهــره بـ انــتــخــابــات، مــی‌ت
کتور پخش برنامه‌ها شاهد تدارک آثاری با ساختار و محتوای متفاوت  کندا
بــودیــم. تــا جــایــی کــه هــم گــفــت‌و‌گــوهــای تخصصی را دربـــر می‌‌گرفت و هم 
آنها  از طریق  که  شامل برنامه‌هایی با موضوعات عام‌تر را شامل می‌شد 
کاندیداها  می‌‌شد بیشتر با فضای زندگی خانوادگی و دیدگاه‌های روزمــره 
آشنا شــد و تصویر بــی‌واســطــه‌تــری از آنــان را بــه‌دســت آورد. مستندهای 
 نامزدها، گفت‌وگو خبری، مناظره و... بخش دیگری از این قالب‌ها بودند. 
حسین سلطان‌محمدی، منتقد سینما و تلویزیون در این‌باره به جام‌جم 
گفت: تنوع برنامه‌ها در این دوره زیاد بود. از طرفی میزگردهای تخصصی 
سیاسی، فرهنگی و اقتصادی برگزار شد. در سطح عام‌تر، گفت‌وگو با فرزندان 
نامزدها بود. در فضای جذاب‌تر می‌شد بحث‌های بدون تعارف آقای رضوانی 
را به تماشا نشست. اینها باعث شد مردم خودمانی‌تر با نامزدها آشنا شوند. از 

سوی دیگر مستندها و گفت‌وگوهای ویژه خبری نیز تکمیل‌کننده بود.

 در این دوره با توجه به فرصت کمی که وجود دارد، مناظره‌های دونفره امکان 
خوبی برای شناخت بهتر و عمیق‌تر نامزدهاست. همچنین مستندها و نطق 

نامزدها را نیز شاهد هستیم.

     ابتکار میزگردهای تخصصی 
شکل‌گیری  ــد،  دارنـ حضور  آن  در  نامزدها  کــه  برنامه‌هایی  فضای  پویایی 
کلی‌گویی و عمیق‌تر شدن  بحث‌های دو طرفه و پرسش و پاسخ، دوری از 
در  نامزدها  کــان  و  خــرد  برنامه‌های  بیشتر  هرچه  نمود  بــرای  مباحثه‌ها 
عرصه‌های مختلف محورهایی است که به نظر می‌رسد در این دوره مدنظر 
ــرار داشـــت. بــه این  ستاد انتخابات ســازمــان صداوسیما و بــرنــامــه‌ســازان ق
ترتیب، ابتکار عمل در بــرگــزاری میزگردهای تخصصی در سه حــوزه مهم و 
تاثیرگذار سیاست خارجی، فرهنگ و اقتصاد شکل گرفت و در عمل نیز مورد 
استقبال مخاطبان و صاحب نظران واقع شد. در این میزگردها کارشناسانی از 
طیف‌های مختلف مقابل نامزد و کارشناسانی که از آن حوزه همراه خود آورده 
بود، می‌نشستند و تلاش داشتند گفت‌وگوهایی عمیق و کارشناسی را مرتبط 
با موضوعات روز و دغدغه‌های جامعه پیش ببرند. حضور هر نامزد در جایگاه 
پاسخگو و همچنین ایجاد فرصت برای او تا بتواند سیاست‌ها و دیدگاه‌هایش 
را در اداره امور اساسی کشور بیان کند، تنها بخشی از بستر فراهم شده در 
این ویژه‌برنامه بود. در کنار مجری که هدایتگر بحث بود، کارشناسان حضور 
داشتند که بار محتوایی را بالا می‌بردند و از سوی دیگر کارشناسان همراه نامزد 

نیز نشان‌دهنده طیف فکری بودند که در دولت احتمالی 
هر یک از نامزدها در آینده از آنان بهره برده می‌شود.

پیمان جبلی، رئیس سازمان 
صداوسیما درباره طراحی این 
بــرنــامــه بــیــان کـــرده بـــود: یک 
قــالــب جــدیــد بـــه مجموعه 
ــم که  ــردی بــرنــامــه‌هــا اضــافــه ک
عــنــوانــش مــنــاظــره نــبــود و در 
واقع نوعی مناظره بود و هرچه 
جلوتر رفت خودش را بیشتر نشان داد و بسیار کمک کرد 
کــه دیــدگــاه‌هــای نــامــزدهــا و گــروهــی کــه بــه آنــهــا مشورت 
می‌دهند، بیشتر و بهتر روشن شود. رئیس رسانه‌ملی با 
اشاره به این‌که در مقایسه با فرصت‌های اندک برای پاسخ 
به سؤالات در مناظرات، در میزگردها هر نامزد یک فرصت 

گاهانه نزدیک‌تر شدیم، گفت:  یک‌ساعته در اختیار داشت و به انتخاب آ
کارشناسانی بــا رویــکــردهــا و  طــرح ســـؤالات مــتــفــاوت و چالشی از‌ســـوی 

گرایش‌های متفاوت نیز یکی دیگر از نقاط قوت برنامه بود.
کوتاه حدود دو  جبلی میزگردهای تخصصی انتخابات را که در بازه زمانی 
هفته‌ای برنامه‌ریزی شد و به مرحله اجرا رسید از جمله اقدامات شجاعانه 
بــار اصلی  گفت:  و تحولی صداوسیما در ایــن دوره انتخابات دانــســت و 
میزگردها بر دوش سه مجری ما افتاد و اجــرای خــوب، مؤدبانه، عالمانه، 
متین و آرامش‌بخش آنها از امتیازات این برنامه‌ بود.  همان‌طور که بیان شد 
بازخوردها نیز غالبا در این خصوص مثبت بود. برای مثال حجت‌الاسلام 
قمی، رئیس سازمان تبلیغات اسلامی در این خصوص در فضای مجازی خود 
نوشت: برنامه‌های انتخاباتی رسانه‌ملی تغییرات مثبتی داشت. بالاخص 
که با دقــت دنبال می‌کنیم. ایــن توجه به فرهنگ  میزگردهای تخصصی 
)چه در محتوا و چه در فرم اجرای میزگرد( جای تقدیر دارد. او از رسانه‌ملی 

برای این کیفیت تشکر کرده بود. همچنین فواد ایزدی، کارشناس روابط 
بین‌الملل در گفت‌وگوی کوتاهی با جام‌جم، این عملکرد را مثبت ارزیابی کرد. 
پیش از این هم افرادی که در خودمیزگرد حضور داشتند، نسبت به کیفیت 
کنش‌هایی را نشان داده بودند. به عنوان مثال،  این میزگردهای تخصصی وا
حسین انتظامی که از کارشناسان پرسشگر میزگردهای فرهنگی بود، پیشتر 
در صفحه مجازی خود نوشته بود: از صداوسیما ممنونم. هیچ محدودیتی 

برای اظهارات کارشناسان مدعو به میزگردها ایجاد نکرده است. 
ــاس مــســائــل سیاست  ــن ــارش  رضـــا طـــوســـی، ک
دربــاره  رسانه‌ملی  ایــن‌کــه  بیان  بــا  خارجی نیز 
ــزدهـــای چــهــاردهــمــیــن دوره  ــامـ تــبــلــیــغــات نـ
کرده،  انتخابات ریاست‌جمهوری خوب عمل 
افزود: به ‌نظرم اجرای گفت‌وگوها توسط مهدی 
خسروی خوب و قابل تقدیر بود. در مجموع، 
کار صداوسیما در امر برگزاری مناظره‌ها خوب 
بود. در مرحله اول انتخابات ریاست‌جمهوری پنج مناظره اول خوب بودند 
و در دو مناظره نهایی چالش‌های زیادی بین دو نامزد شکل گرفت. مسلما 
انتخابات  نــامــزدهــای  تبلیغات  درخــصــوص  رسانه‌ملی  در  کــه  ســتــادی 
ریاست‌جمهوری یا هر انتخابات دیگری که در کشور برگزار می‌شود، فعالیت 
می‌کند، باید هر دوره نسبت به قبل، تقویت شود و قوی‌تر عمل کند اما کار و 
تلاش رسانه‌ملی در امر تبلیغات نامزدهای چهاردهمین دوره انتخابات 

ریاست‌جمهوری قابل تقدیر است.

     فضای مجازی، بازوی قدرتمند رسانه‌ملی
رسانه‌ملی در انتخابات اخیر مجلس و به‌ویژه در انتخابات 
دور چهاردهم ریاست‌جمهوری بیش از گذشته ظرفیت 
فضای مجازی را به‌عنوان بازوی قدرتمند این رسانه به 
گرفت. در دوره نخست انتخابات شش استودیوی  کار 
تلوبیونی راه‌انــدازی شد. به این ترتیب هر نامزد این فضا 
را داشت که با مردم از استودیوی اختصاصی خود سخن 
بگوید. همچنین برنامه‌هایی از طریق شبکه آرا راهی آنتن 
شد. یکی از برنامه‌های متفاوت این دوره قاب دوم بود. 
در قاب دوم مخاطبان برای نخستین‌بار علاوه بر تماشای 
مناظره‌های پخش‌شده از تلویزیون می‌توانستند شاهد 
قاب‌های دیگری از زوایــای مختلف و همچنین حاشیه‌ 
مناظره‌ها باشند. به این ترتیب تصویر جامع‌تری از حضور نامزدها در هر 

مناظره به مخاطبان ارائه می‌شد. 
و  اپراتورها  راهبری  مدیرکل  رستگار،  محمد   
تامین تولید تلویزیون تعاملی معاونت فضای 
مجازی، در خصوص عملکرد تلوبیون در دور 
اول تبلیغات گفته بود: در تلوبیون در دور قبل، 
کارشناسان و نماینده‌های  حــدود 151 نفر از 
حضور  اختصاصی  استودیوهای  در  نامزدها 
داشتند که بیشترین حضور مربوط به آقایان 
پزشکیان و جلیلی بود؛ چیزی حدود 4500 دقیقه محتوای اختصاصی و 
ترویجی که خود نامزدها و معاونت فضای مجازی فراهم کرده بودند، روی 
شبکه‌های تلوبیونی نامزدها قرار گرفت. مهمانان دور قبل، در استودیوی 
تولید اختصاصی تلوبیون نزدیک به 6062دقیقه محتوا تولید کردند. پخش 

گر یک نامزد در گفت‌وگوی  همزمان محتوای آنتن را هم داشتیم، یعنی ا
ویژه خبری بود، آن را به‌صورت همزمان از شبکه اختصاصی نامزد مربوطه 
کان  کما که حــدود 9450 دقیقه بــوده اســت. دور دوم هم  ــم  نشان دادی
برنامه‌های اختصاصی که روی تلوبیون است، پخش خواهد شد. در عین 
حال برنامه‌های اختصاصی استودیوها هم فعال خواهد بود. به نظرم 
کــه دور قبل افــتــاد و مهم بـــود، مسأله وایـــرال‌کـــردن ویــدئــوهــا از  اتفاقی 
برنامه‌های نامزدها بود. تلوبیون به‌عنوان یک پایگاه برای هر نامزد در نظر 
که محتوای تامینی هر نامزد در آن آرشــیــو، تقطیع و از آنجا  گرفته شد 
آن  از محتوای  تا  قــرار می‌گرفت  اختیار ستادها  در  ویدئوهای مربوطه 
استفاده کنند و در سایر فضاهای مجازی انتشار دهند. از اتفاقاتی که مزیت 
که به محض تولید یک محتوا،  رقابتی ما با بردکست بــود، سرعت بــود 
که  آن روی تلوبیون در بسترهای مختلف منتشر می‌شد  تقطیع‌شده 
تامین مــی‌کــرد. همه طیف‌های  را  نامزدها  بــرای  اطلاع‌رسانی درلحظه 
سیاسی که در تلوبیون حضور پیدا کردند و میزبان‌شان بودیم از این فضا 
راضی بوده و تشکر می‌کردند. به تعبیر یکی از استادان ارتباطات، توانستیم 

یک گشودگی ارتباطاتی در این مسیر ایجاد کنیم. 

     بلوغ در مناظره دونفره
امسال حدفاصل دور اول و دور دوم انتخابات ریاست‌جمهوری، مناظره‌های 
دونفره در دو قسمت ترتیب داده شد تا مخاطبان با نامزدهای راه‌یافته به 
دور دوم بی‌واسطه‌تر و صریح‌تر آشنا شوند. همچنین قدرت کلام هر یک 
را در مقابل یکدیگر و همچنین پاسخ به پرسش‌های مجری را بسنجند. 
سازمان صداوسیما در این مسیر با بهره‌بردن از تجربیات گذشته به مدلی 
که با اقبال مخاطبان مواجه شد، از دید  کم‌نقص‌تر رسید. این برنامه‌ها 
کارشناسان نیز ضروری و بجا بود. به‌عنوان نمونه امیدعلی مسعودی، استاد 
ارتباطات در این خصوص به جام‌جم گفته بود: به نظرم قطعا مناظره‌های 
دونفره، در شناخت بهتر مردم از نامزدها تاثیرگذار است؛ کمااین‌که در دور 
اول و در نظرسنجی‌های انجام‌شده، می‌دیدیم چطور مناظره‌ها در حرکت 
سینوسی استقبال مردم تاثیر می‌گذاشت. در برخی موارد، آرا بالا می‌رفت و 
در جایی که نامزدها به هم نقدهایی را مطرح و برنامه‌های یکدیگر را ارزیابی 
می‌کردند، تغییراتی در روند آرا شکل می‌گرفت. این تغییرات را از ابتدا تا انتها 
گر یک نمودار ترسیم کنیم، می‌بینیم رسانه‌ملی چقدر  شاهد بودیم. یعنی ا

در رشد مشارکت مردم و شکل‌گرفتن انتخاب آنها تاثیرگذار بوده است. 
این کارشناس رسانه و استاد دانشگاه در خصوص موثر بودن مناظره‌های 
دونفره در دور دوم این‌طور بیان کرد: طبیعی است که مقابل هم قرار گرفتن 
دو دیدگاه مختلف در خصوص حل مشکلات و معضلات جامعه، قطعا 
تاثیرگذار خواهد بود. به نظرم نامزدی که بتواند راحت با مردم صحبت کند 
و راه‌حل دردها را به شکل شفاف و دقیق بیان کند یا راهکارهای بیان‌شده 
قبلی خود را به شکل شفاف‌تری بیان کند، حتما می‌تواند از دیگری جلوتر 

برود و باعث شود مردم حضور فعالانه‌ای داشته باشند.
 محمدکاظم انبارلویی، فعال سیاسی و رسانه‌ای 
ــره دو نـــامـــزد انــتــخــابــات  ــاظ ــن در خــصــوص م
اولین  گــفــت:  ریــاســت‌جــمــهــوری در دور دوم 
مسأله‌ای که در مناظره اول به چشم خورد، ادب 
گفت‌وگو و رعایت اخــاق از جانب هر دو نامزد 
انتخابات بود و در مرحله دوم، سؤالات کلیدی و 
ــاظــر بر  ــود کــه ن ــن مــنــاظــره بـ دقــیــق مــجــری ایـ
مطالبات برحق مردم، نخبگان و خبرگان کشور طراحی شده بود و به‌خوبی 
توانست از عهده این مهم بربیاید و در واقع، دغدغه‌های جامعه در سؤالات 

مجری و رسانه کاملا نمود داشت.
وی افزود: رسانه‌ملی رسالت خود را به‌عنوان نماینده مردم در این مناظره‌ها 
به‌خوبی انجام داد و تلاش خوبی داشت. مجری توانمند این مناظره‌ها هم 

سؤالات خودش را صریح و شفاف مطرح کرد و به ‌نظرم درخشید.
انبارلویی ضمن تقدیر از رسانه‌ملی که در پایان مناظره اول تصویری زیبایی 
از همدلی و رفاقت دو نامزد را به تصویر کشید، گفت: مفهوم مردم‌سالاری 
دینی همین است که نامزدها با وجود سلیقه‌ها و رویکردهای متفاوت در 
اصل با همدیگر رفیق و برادرند که این امر در مناظره‌های انتخاباتی آمریکا به 
چشم نمی‌خورد و در کارزار انتخاباتی اخیر در مناظره ترامپ و بایدن شاهد 

بودیم که به همدیگر توهین و ناسزا نثار می‌کردند.
 فرزاد جهان‌بین، معاون فرهنگی و دانشجویی 
پرفروغ  بر  کید  تأ اسلامی ضمن  آزاد  دانشگاه 
ــزاری  ــرگـ ــر بـ ــ ــا در ام ــم ــی ــداوس ــدن ص ــ ظـــاهـــر ش
مناظره‌های انتخاباتی و برنامه‌های تبلیغاتی 
نـــامـــزدهـــای چــهــاردهــمــیــن دوره انــتــخــابــات 
گــفــت: انــصــافــا برنامه‌های  ریــاســت‌جــمــهــوری 
بسیار  نامزدها  تبلیغات  زمینه  در  صداوسیما 
مطلوب بود و از نظر من نمره 20 را باید به عملکرد سازمان صداوسیما در این 
امر مهم داد.  وی درخصوص پخش زنده مناظره‌های تلویزیونی نامزدها 
گفت: این امر رسانه‌ملی که باتوجه ‌به رعایت همه موازین اخلاقی و دینی 
کـــاری بسیار ارزشــمــنــد بـــود. مناظره‌ها بسیار مؤثر بــودنــد و  انــجــام شــد، 
بازخوردهای خیلی خوبی بین مــردم داشتند؛ به‌خصوص مناظره‌های 
کــه هوش  چــهــارم و پنجم در مرحله اول انــتــخــابــات ریــاســت‌جــمــهــوری 
که چقدر فکورانه به ایــن مقوله  صداوسیما و عوامل آن را نشان مــی‌داد 
پرداخته‌اند. این استاد دانشگاه آزاد اسلامی‌ کشورمان همچنین با اشاره به 
تأثیر بسیار خوب دو مناظره نهایی دو نامزد انتخابات ریاست‌جمهوری 
گفت: این دو مناظره درواقــع جز شاخص‌ترین و مهم‌ترین مناظره‌های 
انتخاباتی بود و فرصت مناسبی را برای همه اقشار مختلف مردم ایران فراهم 
کرد تا با دیدگاه‌ها و نظرات نامزدهای مدنظر خود بیشتر و بهتر آشنا شوند و 

رسانه ملی  پیشران مشارکت فراموش‌نشدنی
با بررسی برنامه‌های صدا و سیما در چهاردهمین انتخابات ریاست‌جمهوری، نگاهی به اقدامات تحولی این سازمان در این ایام داشتیم
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