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خبر 

توضیحات رئیس رسانه ملی 
در مورد برخی شائبه‌ها 

ــه مــلــی روز گذشته  ــان پــیــمــان جــبــلــی، رئــیــس رس
ــأت دولــــت در گــفــت‌وگــو  ــی در حــاشــیــه جــســلــه ه
ــا خــبــرنــگــاران در پــاســخ بـــه پــرســشــی مــبــنــی بر  بـ
شائبه‌هایی درباره حضور برخی افراد و تاثیرگذاری 
آنها بر روند کار رسانه ملی در برنامه‌های انتخابات 
توضیح داد: تمام کسانی که ممکن بــود شبهه 
خلاف قانون بودن حضورشان در صداوسیما برای 
انتخابات  از  قبل  باشد،  داشته  وجــود  انتخابات 
برگشتند.  انتخابات  از  بعد  و  رفتند  مرخصی  بــه 

ــام  ــی کـــه ن ــان ــس تـــمـــام ک
بردید و حتی نمی‌دانید 
ــیـــم،  ــا مـــی‌دانـ و فـــقـــط مــ
مرخصی گرفتند و اکنون 

برگشته‌اند.

قاب

کیوآرکد را اسکن کنید

»سینما ملت« سراغ فیلم‌های 
تاریخی ‌ــ دینی می‌رود

برنامه  ایــن هفته  مــوضــوع  ‌ـــ دینی  ـ تاریخی  سینمای 
تهیه‌کنندگی  بــه  ملت  سینما  شــد.  مــلــت«  »سینما 
پیمان خزلی امشب به بررسی سینمای تاریخی ‌ــ دینی 
کمتر ساخته‌شدن این آثار می‌پردازد. اجرای  و علل 
این برنامه به‌عهده محمدرضا مقدسیان است و در 
گفت‌وگو به همراه رامتین شهبازی و سیدمهدی  میز 
ناظمی درباره فیلم‌های تاریخی ‌ــ دینی در ایران و مواجهه آنها در پرداخت تاریخ و علل تداوم 
نداشتن ساخت این آثار در سینما صحبت خواهند کرد. در بخش دیگری از برنامه سینما 
‌ــ دینی درباره  کبری، تهیه‌کننده فیلم‌ و سریال‌های تاریخی  ملت این هفته محسن علی‌ا

چالش‌های ساخت آثاری با مضمون تاریخی و‌ دینی به گفت‌وگو می‌نشینند.
ــم‌زاده و تــهــیــه‌کــنــنــدگــی پــیــمــان خــزلــی،  ــاشــ ــری ســیــدســعــیــد هــ ــی ــردب ســیــنــمــا مــلــت بـــه س
پنجشنبه‌شب‌ها از ساعت ۲۰ به صورت زنده از شبکه تهران پخش می‌شود. این برنامه در 
ایام جشنواره فیلم فجر هم روی آنتن بود و با حضور کارشناسان و بحث‌های تخصصی که 
گران قرار بگیرد. مرور آثار حاضر در این دوره جشنواره به  داشت، توانست مورد توجه سینما
همراه انعکاس برنامه‌ها و نشست‌ها، گفت‌وگو با عوامل فیلم‌ها و پخش آیتم‌های ویژه‌ای به 

مناسبت چهلمین دوره جشنواره از بخش‌های این برنامه بود. 

تکیه محرم در تلوبیون
تلوبیون همزمان با عزای حسینی برای 
مــومــنــان و عــــــزاداران ســیــدالــشــهــدا)ع( 
ــای عــــــزاداری  ــه‌هـ ــامـ ــرنـ ــژه‌بـ پـــوشـــش ویـ
شبکه‌های مختلف سیما، سخنرانی‌ها 
و مــداحــی‌هــای مــاه محرم ســال ۱۴۰۳ را 
در دستور کار خود دارد. برنامه‌هایی که 
که نمی‌توانند در  کسانی  می‌تواند بــرای 
هیات‌ها حضور پیدا کنند دیدنی باشد تا بتوانند از این طریقتوفیق عزاداری 
را نصیب خود کنند. سخنران‌های برنامه‌ به‌ این ترتیب است: : حجت‌الاسلام 
والــمــســلــمــیــن انـــصـــاریـــان، حـــجـــت‌الاســـام رفــیــعــی، حـــجـــت‌الاســـام عــالــی، 
حجت‌الاسلام پناهیان. همچنین کاربران می‌توانند پخش زنده و آرشیو تمام 

مراسم‌ هیئات مذهبی را در تلوبیون تماشا کنند. برای 
گرفته شده  مداحان هم صفحات ویــژه‌ای در نظر 
است. تماشای تلوبیون برای مشترکان اینترنت ثابت 
کــاربــران به‌راحتی و بدون  مخابرات رایگان اســت و 
پرداخت هزینه‌ای می‌توانند در این تکیه محرمی 

حضور مجازی داشته باشند.

پنجرهمجازی

که از  کاویانی، مدیر رادیــو محرم در پاسخ به ایــن ســؤال  مسعود 
آنجایی که عمده محتوای رادیو محرم مداحی و مرثیه‌خوانی است، 
گفت: ما فایل  چه مداحی‌هایی بــرای پخش انتخاب می‌شوند؟ 
کثر مراسم‌های عـــزاداری، حسینیه‌ها و هیات را  صوتی مداحی ا
می‌گیریم، تقطیع اولیه انجام می‌دهیم و بعد برای نظارت به بخش 
نظارتی سازمان صداوسیما می‌فرستیم. بخش نظارت مداحی‌ها را 
گر مداحی‌ای  از لحاظ سندیت، ساختار، لحن و... بررسی می‌کند، ا

تایید شد، بعد از پالایش نهایی آماده پخش می‌شود.کاویانی درباره 
نحوه انتخاب مداحان برای پخش از رادیــو محرم توضیح داد: ما 
سعی می‌کنیم از مداحان کل کشور استفاده کنیم و فقط محدود 
به مداحان معروف نیست. تا الان هم از نوحه‌های ۶۰ مداح در رادیو 
محرم استفاده کردیم.وی با بیان این‌که در این رادیو حدود ۷۰ تا 
۸۰ درصد محتوا به پخش مداحی، مرثیه، روضه‌خوانی و مابقی به 
برنامه‌های کوتاه و قطعات کوتاه سخنرانی اختصاص دارد، بیان کرد: 

ایجاد زمان ثابتی برای پخش تلاوت قرآن مرتبط با قیام حسینی، 
پخش ثابت و منظم احکام مربوط به عزاداری، توجه به پیرغلامان و 
نوگلان حسینی از جمله اقدامات ما در رادیو محرم به‌شمار می‌آید.
به‌گفته مدیر رادیو محرم، رادیو اربعین هم که به مناسبت رستاخیز 
ــاده‌روی عاشقان ابــاعــبــدا...الــحــســیــن)ع( در مــاه صفر  ــی عظیم پ
فعالیت دارد، بیشتر مبتنی بر اطلاع‌رسانی، مطالبه‌گری از مسئولان 

برای رفع موانع و ایجاد تسهیل برای این واقعه ارزشمند است.

مداحی در رادیو محرم 
محدود به مداحان 
معروف نیست

کیوآرکد را اسکن کنید

به‌نظرم در این مناظره‌ها عدالت و انصاف کاملا رعایت شد. جهان‌بین درباره 
اجرا و مدیریت مناظره‌ها گفت: مهدی خسروی در این مناظره‌ها به‌درستی 

و با تسلط خوب توانست ظاهر شود و عملکرد خوبی هم داشت.
انتخابات  ستاد  دبیر  مفتاح،  محمدصالح   
صداوسیما هم درخصوص ادامه مناظره‌های 
و احیای مناظره‌های  تلویزیون  سیاسی در 
کید کرد: امیدوارم بتوان مناظره‌های  رودررو تا
جدی سیاسی را احیا کرده و ارتقا داد، چون 
همه مــی‌دانــنــد شــش نــامــزد در کــنــار هــم که 
نمی‌توانند مناظره درست و تاثیرگذاری برگزار 
کنند؛ هرقدر هم تلاش کنیم و بخواهیم، این نکته محقق نخواهد شد اما 
در جایی که تعداد کمتر شود، مناظره واقعی شکل می‌گیرد. ان‌شاءا... 

انتخابات، خصوصا  را در  ایــن مناظره‌های دو به دو 
ریاست‌جمهوری شاهد باشیم. 

کری‌نژاد، رئیس   محسن شا
صداوسیما  تحقیقات  مرکز 
ــار بینندگان  ــاره آمـ ــ هــم درب
مناظره‌ها عنوان کرد: میزان 
مخاطب مناظره یک و دو در 
دور دوم 56/5 درصــد بود. 
ــورت  ــه صـ ــون تــحــقــیــق بـ ــ چ
مــیــدانــی انــجــام شــد در سطح شــهــر، شهرستان‌ها و 
روستا‌های سطح کشور از دقت والایی برخوردار است. 
گــزارش‌هــای نظرسنجی دوره قبل مرکز تحقیقات در 
که مخاطبان مناظرات آن  سال ۱۴۰۰ نشان می‌دهد 
که در این فاصله ما 6درصــد افزایش  دوره، 50/5 بود 
انــتــخــابــات  دوم  دور  در  را  مـــنـــاظـــره‌هـــا  ــب  ــاط ــخ م

ریاست‌جمهوری شاهد هستیم. 

     انتخاب روی موج
شبکه‌های رادیویی در ایام انتخابات ویژه‌برنامه‌های مختلفی را راهی آنتن 
کــرد. در  کردند. از جمله اصلی‌ترین برنامه‌ها می‌توان به پاستور 14 اشــاره 
این برنامه نماینده نامزدها با یکدیگر به مناظره می‌پرداختند. سید‌وحید 
گفت‌و‌گو و مسئول مناظره  گــروه سیاسی اجتماعی رادیــو  موسوی، مدیر 
انتخاباتی پاستور شماره ۱۴ به جام‌جم گفته بود: تلاش ما در رادیو، ایجاد 
رقابت سالم میان نمایندگان نامزدهای ریاست‌جمهوری بــرای مباحث 
مناظره است. سوالات توسط خود شبکه‌ها طراحی و بعد جهت بررسی در 
ستاد انتخابات معاونت صدا، به ستاد انتخابات سازمان ارسال و تاییدیه 
گرفته شده اســت. نامزدها محورها و سوال‌ها را دراختیار دارنــد تا  نهایی 

برمبنای آن، نمایندگان‌شان را در حوزه‌های مختلف معرفی کنند. 
از دیگر اقدامات راه‌اندازی »رادیو انتخاب« به مدیریت رضا کوچک‌زاده 
کرده  تهمتن بود. علی بخشی‌زاده، معاون صدا در این خصوص بیان 
بــا هــدف نقش‌آفرینی موثر در این  ــدای رسانه‌ملی،  ــود: معاونت ص ب
عرصه رادیو انتخاب را با شعار »صدای مردم« و با هدف اطلاع‌رسانی، 
بــرگــزاری  جهت  در  انتخاباتی  فــضــای  تبلیغ  و  تبیین  گاهی‌بخشی،  آ
ــدازی کرده تا سکویی رسانه‌ای  انتخابات پرشور و انتخاب اصلح، راه‌ان
به‌منظور افزایش مشارکت ملی در انتخابات باشد. رادیو انتخاب با تبیین 
ظرفیت‌های قانون اساسی برای حفظ امنیت و اقتدار نظام، تبیین نقش 
، تبیین جایگاه و اهمیت انتخابات و رأی  رئیس‌جمهور در مدیریت کشور
مردم در جمهوری اسلامی و اهتمام در برآوردن نیازهای رسانه‌ای نهادها 
و سازمان‌های برگزارکننده انتخابات، سعی در زمینه‌سازی هنرمندانه 
برای برگزاری انتخاباتی پرشور و افزایش مشارکت مردم 
گــاهــی و بصیرت‌بخشی به  خــواهــد داشـــت تــا ضمن آ
جامعه برای انتخاب اصلح با جنگ‌های نرم و شناختی 

جریان رسانه‌ای معاند در عرصه انتخابات مقابله کند. 

     رابط ناشنوایان برای مناظره‌ها
نــامــزد‌هــای  ــاتــی  ــتــخــاب ان ــن دوره مـــنـــاظـــره‌هـــای  ــ در ای
رابط  با  ریاست‌جمهوری  انتخابات  دوره  چهاردهمین 
ناشنوایان مناسب‌سازی و از شبکه سلامت سیما پخش 
شد که این اقدام را نیز می‌توان یکی از مصادیق احترام به 

مخاطبان و رعایت حقوق همه اقشار تلقی کرد. 

     رسانه‌ای برای همه
ــرادی از طیف‌های  در ســال‌هــای اخیر شاهد حضور افـ
این  بــودیــم.  رسانه‌ملی  برنامه‌های  در  فکری  مختلف 
گرفت و چهره‌هایی را در  اقــدام در زمــان اوج‌گیری طوفان‌الاقصی شدت 
قاب این رسانه دیدیم که مدتی بود کمتر در تلویزیون حاضر شده بودند. 
کارشناسان و همچنین  انتخابات چهاردهم نیز  از  در برنامه‌های پیش 
گون فکری در برنامه‌های مختلف حاضر شدند  سیاسیون از طیف‌های گونا
و به بیان نظرات خود پرداختند. این همان اتفاقی است که به پویایی هر‌چه 
کید  بیشتر رقابتی‌شدن فضا منجر شد، اموری که رئیس رسانه‌ملی نیز بر آن تا
داشــت.  به‌تازگی نیز رئیس رسانه‌ملی در پیامی خطاب به رئیس‌جمهور 
منتخب گفت: صداوسیما تلاش کرد نقش بسزایی در رقابتی‌کردن فضای 

انتخابات و ایجاد شور در جامعه داشته باشد. 

     اصل رعایت عدالت
که  و فرصتی  نامزدها  انتخاباتی  برنامه‌های  رفتن  آنتن  روی  همیشه در 
این افراد در مناظره‌ها و گفت‌وگوها دراختیار دارند، حرف و حدیث‌هایی 
پیش می‌آمد. هر چند در دوره‌های مختلف سعی بر اجرای عدالت بود اما 
این دوره را می‌توان یکی از ایامی دانست که کمترین میزان نقد به رعایت 
عدالت مطرح و با انتشار به‌موقع اطلاعیه‌ها در رفع شبهات احتمالی تلاش 
کتور برنامه‌های هر نامزد، تعیین  شد. پخش قرعه‌کشی پیش از تنظیم کندا
وقت برای طرح پاسخ کسانی که نامی از آنان برده می‌شد و... از جمله این 
موارد بودند. مفتاح درباره مناظرات دور دوم در پاسخ به این سؤال که آیا 
دو نامزد از فرم و محتوای مناظره رودررو راضی بودند و انتقادی نداشتند، 

افزود: خوشبختانه در صحبت‌هایی که شنیدیم و در قالب مصاحبه‌هایی که 
مطرح کردند نکته منفی عنوان نشد و هردو، این مناظره‌ها را فرصت خوبی 
عنوان کردند تا دیدگاه‌های همدیگر را به چالش بکشند و به شبهات موجود 

و پیش‌آمده در جامعه هم پاسخ دهند. 

     زنجیره برنامه‌ها
نیازهای مخاطبان  تامین  و  بر پوشش  برنامه‌های رسانه‌ملی  که  گفتیم 
با سلایق مختلف اهتمام داشت اما با نگاه از زاویه‌ای جدید می‌توان ادعا 
کرد، خط اتصال این برنامه‌ها متنوع نه‌فقط موضوع انتخابات، بلکه فضای 
مکمل هر یک بود. با بیانی روشن‌تر باید گفت برنامه‌های مختلفی که در 
این ایــام روی آنتن رفتند، هر یک به نوعی تکمیل‌کننده دیگری بودند و 
ارتباطی زنجیروار میان آنها مشهود بود. برای مثال پخش برنامه زمانه پس از 
مناظره‌ها و نگاه تحلیلی به رخدادها ضمن ارائه آمار به مخاطبان یکی از خط 
ربط‌‎ها بود. همچنین چیدمان و دقت در نوبت پخش برنامه‌هایی با موضوع 
زنان یا گفت‌وگوهایی با لحن نرم‌تر در کنار بحث‌‌ها تخصصی همانی است که 

پازل شناخت نامزدها را از طریق رسانه‌ملی کامل می‌کرد. 

     بیش از 1250 ارتباط زنده با نقاط مختلف
معاونت فنی نیز در دومین دور از انتخابات ریاست‌جمهوری همانند دور 
اول با تمام توان و تجهیزات پای کار بود تا حماسه جمهور را هرچه باشکوه‌تر 
به تصویر بکشد. اداره‌کــل ارتباطات زمینی و ماهواره‌ای با توجه به حجم 
کامل خود، برای به  گذشته با امکانات  گسترده و متنوع، بر اساس روال 
تصویر کشیدن حضور پرشور مردم ایران در انتخابات، اقدام به استقرار افراد 
و تجهیزات فنی کرد. واحد ارتباطات زنده با به‌کارگیری نیروهای متخصص 
و تجهیزات پیشرفته، به‌منظور ثبت حضور باشکوه و مقتدرانه مردم در پای 
صندوق‌های رأی، در روز پنجشنبه اقــدام به استقرار و آزمایش سیگنال 
کردند. علاوه‌بر این،  در 14 نقطه مختلف تهران و شهرستان‌های استان 
پوشش ویژه‌ای از برنامه‌های انتخابات ریاست‌جمهوری در روز جمعه 15 
تیر سال1403، توسط شبکه‌های یک، سه، پنج و ورزش سیما ارائه شد. امور 
ایستگاه‌های ماهواره‌ای در همکاری با مدیریت ارتباط زنده، برای تضمین 
پوشش مناسب مراسم انتخابات، برنامه‌ریزی دقیقی انجام داد. در صبح 
روز 15 تیر همه ‌SNGهــا که از دو روز قبل تست و آزمایش شده بودند، در 
مکان‌های جدید مجدداً آزمایش و فرکانس‌های مربوطه تنظیم شد تا در 
طول برنامه، تحت نظارت دقیق باشند و از بروز هرگونه مشکلی از قبیل 
کروویو  نویز یا نوسانات توان جلوگیری شود. کارشناسان امور پشتیبانی ما
و بی‌سیم با تعویض آنتن‌های تمام‌جهت تکرارکننده سیما، به تخصیص 
فرکانس‌ها و برنامه‌ریزی پرداختند و 15 دستگاه بی‌سیم دستی متعلق 
به معاونت سیما را راه‌انــدازی کردند. همچنین تکرارکننده‌های جماران، 
جام‌جم و سیما پروگرام شد و فرکانس‌های مربوطه تخصیص یافت. در 
امور پشتیبانی فیبر نوری، فعالیت‌های متعددی انجام گرفت که شامل 
HD سازی خط ارتباطی حرم شاه‌عبدالعظیم الحسنی)ع( به جام‌جم در 
تاریخ 14 تیر سال 1403، آزمایش و بررسی تمام خطوط STM-1 بین تهران و 
کز و تحویل سیگنال به نودال  ، آزمایش و تحویل خطوط برگشت به مرا کز مرا
مرکزی، آزمایش و بررسی خطوط ارتباطی ایستگاه جماران و تمام خطوط 

ارتباطی پردیس جام‌جم بود.
اداره‌کــل فنی پخش با تلاش‌های بی‌وقفه همکاران خــود، فعالیت‌های 
گسترده‌ای انجام داد. این فعالیت‌ها شامل تهیه و ارائــه قاب‌های 33 
کز استان‌ها و قاب‌های 12 تصویری از  تصویری با کیفیت HD و SD از مرا
نقاط مختلف شهر تهران بود که در شبکه‌های مختلف تلویزیونی به کار 
رفــت. همچنین سرویس و پشتیبانی فنی بــرای همه برنامه‌های زنده 

ــویـــی و خــبــری از ساعت  تــلــویــزیــونــی، رادیـ
6:30 صبح روز جمعه تا 3 بامداد روز شنبه 
ــار گــرفــت و بیش از 840 ارتــبــاط زنـــده با  بــه ک
ــرار شــد کــه در  ــرق صــداوســیــمــای اســتــان‌هــا ب
مجموع بیش از 3000دقیقه به طول انجامید. 

رسانه ملی  پیشران مشارکت فراموش‌نشدنی
با بررسی برنامه‌های صدا و سیما در چهاردهمین انتخابات ریاست‌جمهوری، نگاهی به اقدامات تحولی این سازمان در این ایام داشتیم
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ــی، ســاخــتــاری  ــاسـ مـــا مــتــأثــر از قـــانـــون اسـ
انحصاری اســت. همین نکته، انتظارات از 
ــرای نزدیکی هرچه بیشتر به  ایــن رســانــه ب
ــدن همه اندیشه‌ها و  مفهوم »مــلــی« و دی
نگرش‌ها و افراد در جغرافیای متکثر از اقوام 
 ایــران را بیشتر می‌کند. در ایــام انتخابات، 
ــژه انــتــخــابــات ریــاســت جــمــهــوری که  بــه ویـ
کمترین نامزدها برای رسیدن به درصد بالایی از نگرش و تمایل مردم 
ــران بــه خـــود، حضور دارنـــد، رســیــدن بــه نگاه ملی و حفظ وحــدت  ایـ
اندیشه‌ها و آحاد جامعه به دور عنوان ایران، کاری سخت و البته سترگ 
است. چه باید بکنند تا بیشترین مردمان متعلق و سرشته با نام ایران، به 
جمهوری  ریاست  انتخابات  چهاردهمین  برسند؟  رضایت  بیشترین 
گهانی سقوط هلیکوپتر رئیس جمهور  اسلامی ایران که پیامد واقعه نا
شهید، آیت‌ا...ابراهیم رئیسی، رخ داد؛ همه دست‌ اندرکاران در هر بعدی 
اعم از اداری و اجرایی، تقنینی و ... تا تبلیغی را به فشاری برای رسیدن به 
سریع‌ترین الگوی کار گرفتار کرد. در بعد تبلیغی، صداوسیما، سهم اصلی 
ــروز اعــم از رسانه‌های سنتی و  را داشــت و همه ابــزارهــای رســانــه‌ای ام
خبرگزاری‌ها و رسانه‌های مکتوب و همین طور شبکه‌های حاضر در 
فضای مجازی را به خود مشغول و معطوف کرد و هر برنامه ای که از این 
رسانه طراحی و به اجرا درآمد، منبع مباحث بعدی میان درگیران سایر 
ابزارهای تبلیغی شد و مردم علاوه بر بهره‌برداری مستقیم از برنامه‌های 
رسانه‌ملی، در توالی این امکان، از بازخوردها یا گفتارها و رفتارهای مکمل 
تولیدشده در سایر ابزارها، استفاده کردند.  طراحی مناظره‌های آشنا که 

در 20 سال اخیر شاخصی برای ایام انتخابات ریاست جمهوری شده و 
چگونگی اجرای آن، برنامه اصلی بود و دیگر مناظرات تخصصی با حضور 
نامزدها و سپس مناظرات متنوع از نظر موضوع با حضور نمایندگان 
تخصصی نامزدها، متمم آن بود. مناظرات مستقیم از مناظرات شش 
نفره با استفاده از پرسش‌های از قبل اعلام شده از سوی کارشناسان و 
مــردم، شکل گرفت و به صورت طبیعی، رسانه‌ملی کوشید تا از شائبه 
جهت دادن به پرسش و پاسخ به سمت نامزدی خاص، به دور بماند. 
از  متأثر  دوم،  مرحله  مناظرات  در  رسانه‌ملی  مجری  رفتار  همچنین 
گهانی از سوی  بــازخــورد مثبت پرسش‌های طــراحــی شــده و بعضا نا
کثرا از خارج رسانه‌ملی در مناظرات تخصصی  کارشناسان انتخابی و ا
بـــودن پــرســش‌هــا، نزدیکی به  گهانی  نا بـــود.   ... فرهنگی ، سیاسی و 
کارشناسان و سیاست‌مداران و مــردم را  موضوعات حاضر در اذهــان 
نشان داد. این روش، توجه به مناظرات طراحی شده و به اجرا درآمده را 
بسیار فراتر از گذشته کرد. همچنان که طراحی حضور کارشناسان همراه 
کنش آنان به پرسش‌ها و  نامزدها در مناظرات تخصصی و نحوه کنش و وا
رفتارهای بروز یافته، جذابیت و هیجان را افزایش داد. مجموعه این نوع 
ــازه دادن مناظره و مباحثه  ــرای آن و حتی اجـ پـــردازش محتوا و اجـ
بی‌واسطه و صریح دو نامزد مرحله دوم در انتهای مناظره نخست‌شان 
که بشدت هیجان‌ها را افــزایــش داد؛ در برانگیزندگی  در ایــن مرحله 
مخاطب برای مشارکت در انتخابات و ارزیابی و حلاجی کردن مباحث 
دیده و شنیده شده، سهم وافری داشت. این نمونه رفتار رسانه‌ای بسیار 
که توانست اهــداف تبلیغی مناظرات برای  روش دقیق و مفیدی بود 
تمرکز مخاطبان و رأی‌دهــنــدگــان را محقق ســـازد.  همچنین در روز 
رأی‌گیری با وجود فراوانی، پخش مستقیم حوزه‌های رأی‌گیری و روند 
اخذ آرا و همچنین شمارش آرا از بیشتر شبکه‌های در دسترس مردم، باز 
هم شمولی که از ورود تصویر نقاط مختلف کشور به صفحه تلویزیون بروز 

و ظهور یافـت، نکته‌ای مثبت و بی‌بدیل برای رسانه‌ملی شد. 
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