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شماره 7229 10 دی  1404 چهارشنبه

رسانه
M E D I A

روز  صبح  »آوش«  رســانــه  خبرنگار 
مدیر اطلاع‌رسانی و ارتباط 

با رسانه‌های روابط عمومی 
صداوسیما

سید‌مجتبی طباطبایی
چهارشنبه 3دی در حیاط دولت از 
ــر پــیــمــان جــبــلــی ‌‌‌پــرســیــد ‌‌ایــن  ــت دک
‌70درصد مخاطب صداوسیما را از کجا آورده‌ایــد، رئیس سازمان 
شما  گفت  و  میکروفن ‌‌انــداخــت  لوگوی  به  نگاهی  صداوسیما 
خبرنگار آوش هستید؟ از شما دعوت می‌کنم هر زمان که برای‌تان 
مقدور بود تشریف بیاورید و رونــد نظرسنجی‌های ما را در مرکز 

تحقیقات‌ شفاف بررسی کنید.‌ 

   عجیب بود که نیامدند!  

قرار شد برنامه بازدید خبرنگاران از مرکز تحقیقات را فراهم کنیم. 
به خبرنگاران اطلاع دادیم و داخل گروه‌ها گذاشتیم تا آنها که برای 
حضور علاقه‌مندند مطلع ‌شوند. به چند روزنامه مثل اعتماد، 
که در همین یکی  سازندگی و... مجزا زنگ زدیــم؛ روزنامه‌هایی 
تشکیک  صداوسیما  نظرسنجی‌های  مــورد  در  اخیر  هفته  دو 
کرده و گزارشی علیه آن نوشته بودند. روزنامه سازندگی یکشنبه 
30آذر نوشته بود: »نقد‌های ناشنیده_ پیمان جبلی بدون توجه، 
منتقدان را به ادامه ناراحتی حواله می‌دهد«. پیش خودم فکر 
کردم از این موقعیت استفاده می‌کنند اما اعلام کردند که خبرنگار 
نمی‌فرستند! فرصت خوبی برای انعکاس واقعیت بود اما انگار 

علاقه‌‌ای نداشتند.  

   آوش حتما بیاید! 

لیست خبرنگاران مشخص شد. همزمانی با نشست خبری یک 
گرفتیم  گذاشته بود. تصمیم  مستند روی تعداد خبرنگاران اثر 
بازدید را مجددا در روز‌های آینده تکرار کنیم تا آنها که نتوانستند 
حضور داشته باشند در بازدید دوم بیایند. حین برنامه‌ریزی 
که از طرف رئیس سازمان دستور رسید: خبرنگار آوش  بودیم 
حتما دعوت شود. تماس گرفتیم و دعوتش کردیم. گفت به این 
شرط می‌آیم که عکاس‌مان هم باشد. شرط عجیبی نبود. باقی 
خبرگزاری‌ها هم می‌توانستند عکاس بیاورند. گفتیم در خدمتیم.  

   »خبر فوری« هم بین راه آمد 

ظهر یکشنبه‌ ‌7دی ماه بازدید ‌50نفر از بچه‌های خبر فوری از سازمان را 

داشتیم. جمع همکاران‌شان از خراسان رضوی به تهران آمده بودند 
و یکی از برنامه‌های‌شان به بازدید از صداوسیما اختصاص داشت. 
بعد از بازدید ساختمان شیشه‌ای وقتی سمت خبرگزاری صداوسیما 
از مرکز  بــازدیــد  گفتم برنامه  را غنیمت شــمــردم و  می‌رفتیم، فرصت 
تحقیقات را داریم و خبرنگارتان می‌تواند همراه ما بیاید. قرار شد سردبیر 

خبر فوری و خبرنگار رادیو تلویزیونش هم در جلسه عصر باشند.  

   مرکز سامانه نظرسنجی تلفنی 

ساعت 14 مقابل ساختمان اداری رسیدم. تعدادی از خبرنگاران 
دیگر همزمان با ما از درب خیابان استقلال آمــده بــودنــد. سلام 
آمــد و به طبقه دوم  کردیم و وارد شدیم. تا آسانسور‌ها  و علیک 
ساختمان اداری رفتیم 6-5 دقیقه‌ای طول کشید. به‌جز دو تا از 
خبرگزاری‌هایی که اسم خبرنگارشان را داده بودند و نیامدند باقی 
داخــل سالن اجتماعات جمع بــودنــد. قــرار شد ابتدا برویم مرکز 
نظرسنجی تلفنی را ببینیم. بــرای اولین بــار بــود آنجا می‌رفتم. از 
ساختمان بیرون زدیم و پس از طی مسیری وارد ساختمان دیگری 
شدیم. تعداد زیادی خانم نشسته‌اند و هدفن روی گوش‌شان است 
و مرتب صحبت می‌کنند. خبرنگاران دست به دوربین می‌شوند. 
برای این‌که تمرکزشان در صحبت کردن به‌هم نخورد بنا نداریم زیاد 
بمانیم. تصویر و ویدئوهای خبرنگاران که تمام می‌شود از محوطه 

نظرسنجی بیرون می‌زنیم و داخل راهرو می‌ایستیم.  

   از استانداردهای دنیا سختگیر‌تریم!

خبرنگاران  تحقیقات.  مــرکــز  اجــتــمــاعــات  ســالــن  بــه  برگشتیم 
از استاندارد‌های نظرسنجی در دنیا  نشسته‌اند و رئیس مرکز 
می‌گوید. تعریفی از مخاطب ارائه می‌دهد: »تعریفی که آفکام از 
مخاطب دارد، کسی است که در هفته 15 دقیقه تلویزیون تماشا 

می‌کند.« ادامه می‌دهد که »در نظرسنجی‌های سازمان، مخاطب 
رسانه‌ملی کسی است که روزی 15 دقیقه برنامه‌های صداوسیما را 

می‌بیند.« می‌گوید:  »در تعریف مخاطب سخت‌گیر‌تریم.«

   چارسوی فرهنگ: با 15 دقیقه مخاطب صداوسیما می‌شوید

ــت. خبرنگار  چــارســو، رســانــه فرهنگی روزنــامــه فرهیختگان اس
فرهیختگان را خودمان دعوت کردیم. رئیس مرکز از روی اسناد 
»تعریف  می‌خواند:  دنیا  نظرسنجی  استانداردهای  به  مربوط 
آفکام جالب است. می‌گوید لازم نیست این 15 دقیقه در هفته، 
گــر فــردی در طــول یک هفته 15  روی یک شبکه باشد. یعنی ا
دقیقه شبکه‌ها را یک‌به‌یک جلو برود، جزو مخاطبان محسوبش 
گرام  می‌کند.« برش این قسمت از توضیحات را داخــل اینستا
گذاشته‌اند و تیتر زده‌انـــد: »بــا 15 دقیقه مخاطب صداوسیما 
شوید.« در توضیح پست هم نوشته: »در آمار‌ها هر کسی که 15 
دقیقه در روز شبکه‌های مختلف صداوسیما را نگاه کند )حتی 
گر فقط از آنها رد بشود( مخاطب محسوب می‌شود.« در اصل  ا
تعریف مخاطب صداوسیما که تماشای حداقل 15 دقیقه در روز 
است را با تعریف آفکام مخلوط کرده و این گزاره را بیرون آورده است 
گر کسی 15 دقیقه از شبکه‌های  که رئیس مرکز تحقیقات گفته ا

صداوسیما رد شود هم مخاطب محسوبش می‌کنیم!

   بروید به همه بگویید دروغ می‌گویند!

گــوشــی‌اش را در مـــی‌آورد تا  خبرنگار آوش موقع ســـؤال پرسیدن 
ویدئوی سؤال و جواب را داشته باشد. می‌پرسد: »آمــاری که شما 
منتشر می‌کنید را من با مصرف خودم، خانواده و اطرافیانم بررسی 
کری نــژاد می‌گوید: »شما و  که می‌کنم می‌بینم امکان نـــدارد.« شا
آوش  خبرنگار  کنید.«  نمایندگی  را  کشور  نمی‌توانید  خانواده‌تان 

مجدد می‌پرسد: »این 70 درصد از کجا می‌آید؟ من این را در حیاط 
دولت از آقای جبلی هم پرسیدم.« رئیس مرکز تحقیقات می‌گوید: 
»خیلی چیز پیچیده‌ای نیست. الان مرکز را رفتید و دیدید. چند روز 
دیگر هم داریم مخاطب‌های استانی را می‌سنجیم. تشریف بیاورید و 
فایل جامعه نمونه 30 هزارتایی گفت‌و‌گو‌ها را در اختیارتان می‌گذاریم. 
گر 70 درصد میزان مخاطب  بروید و تک‌تک صدای‌شان را بشنوید. ا

رسانه‌ملی نبود، بروید به همه‌جا اعلام کنید که ما دروغ می‌گوییم.«

   ما سوگیری داریم؟

گفت‌وگو دربـــاره درصــد مخاطبان رسانه ملی داغ شــده است. 
کری‌نژاد به انواع نظرسنجی‌های میدانی، تلفنی و پنلی اشاره  شا
کرد و گفت: برای نظرسنجی‌های خاص که احتمال سوگیری در 
آنها وجود دارد، سراغ روش میدانی می‌رویم. در نظرسنجی‌های 
ارتباطات،  وزارت  شــمــاره‌هــای  بانک  از  استفاده  بــا  نیز  تلفنی 
تماس‌ها به‌صورت کاملا تصادفی برقرار می‌شود. جنسیت و نام آن 
گر در نظرسنجی‌های  کید کرد: ا طرف خط را هم نمی‌دانیم. او تأ
صداوسیما سوگیری وجود دارد، پس چگونه مرکز ایسپا میزان 

مخاطبان را ۶۹درصد و مرکز آرا ۶۶درصد برآورد کرده‌اند؟

   میزان: »پاورقی« را نگاه می‌کنم اما آن را دوست ندارم!

خبرنگار میزان، می‌گوید من »پــاورقــی« را نگاه می‌کنم اما از آن 
خوشم نمی‌آید. من هم الان مخاطب حساب می‌شوم؟ لبخندی 
کــری‌نــژاد می‌گوید  کناری‌هایش هــم می‌خندند. شــا و  مــی‌زنــد 
موضوع پرسش ما دوست‌داشتن یا نداشتن نیست. یا شما تماشا 
می‌کنید یا نمی‌کنید. بسیاری هستند که برنامه‌های صداوسیما 
را در فضای مجازی می‌بینند. کار ما یک کار علمی است. براساس 

سلایق سیاسی و علایق شخصی نمی‌توانیم اقدام کنیم.

   انتخاب: خوشت نمی‌آید، یک برنامه دیگر را نگاه کن!

کــری‌نــژاد بــه خبرنگار مــیــزان می‌گوید شما حــق انتخاب  شــا
داری. از برنامه پاورقی خوشت نمی‌آید می‌توانی یک برنامه 
دیگر را ببینی. از این گفت‌وگو پایگاه خبری انتخاب در صفحه 
گذاشته و رویش  گرامش عکس محمدرضا شهبازی را  اینستا
برنامه  انتقادات  به  صداوسیما  مقام  »پاسخ  اســت:  نوشته 
پاورقی: خوشت نمی‌آید، یک برنامه دیگر را نگاه کن!«  قرار بود 
نشست تا ساعت 15 باشد اما گفت‌وگو تا نزدیک‌های ساعت 
16 ادامـــه دارد. پرسش‌ها بــه حاشیه هــم مـــی‌رود. از جلسه 
تا حتی ماجرای  بازگشتش  بــرای  با فردوسی‌پور  دکتر جبلی 
هواپیمای اف 35 و جنگ تحمیلی 12روزه. میکروفن را روشن 
می‌کنم و با اشاره به زمانی که از دست داده‌ایــم از رئیس مرکز 
تحقیقات می‌خواهم از مطالب جمع‌بندی داشته باشند. بعد 
گر صلاح می‌بینید به  کری‌نژاد گفتم ا از جمع‌بندی به دکتر شا
کارتان بروید تا از برنامه بعدی‌تان عقب نمانید. سری  دفتر 
به علامت نه نشان داد و ایستاد تا خبرنگاران اختصاصی هم 
مصاحبه  که  خبرنگاری  آخرین  گمانم  به  بگیرند.  مصاحبه 

اختصاصی گرفت »آوش« بود. 

   »جام‌جم«: صداوسیما میزبان رسانه‌های منتقد

ـــ تیتر  ـــ فـــردای بــازدیــد ـ ــاه  ـ روزنــامــه جــام‌جــم، دوشنبه 8 دی‌مـ
از مرکز  تا اطمینان؛ بازدید خبرنگاران  زده اســت: »از پرسش 
گذاشته است با سه عکس  تحقیقات«؛ تصویر نشست را هم 
کوچک‌تر از بازدید خبرنگاران از مرکز نظرسنجی تلفنی. از قول 
کری‌نژاد نوشته است: »نظرسنجی‌ها شفاف، علمی و قابل  شا
مصاحبه‌های  در  بار‌ها  را  نکته  ایــن  هستند.«  راستی‌آزمایی 
مختلف گفته است. اساسا وقتی می‌گوید کار ما علمی است، یعنی 
براساس روش تحقیقی استوار است که به اصطلاح دانشگاهیان 
گر فرد دیگری هم بیاید به همین  پایایی و روایــی دارد. یعنی ا
نتایج خواهد رسید. اصطلاح عامیانه‌اش می‌شود چشم‌بسته 
غیب نگفتن. این آغــوش باز رسانه‌ملی بــرای راستی‌آزمایی را 
روتیتر روزنامه جام‌جم نشان داده است: »صداوسیما، میزبان 

رسانه‌های منتقد«.

   روزنامه شرق: برسد به دست مرکز تحقیقات صداوسیما

سه‌شنبه 9 دی، ستون طنزخوانی، آیدین سیار سریع مطلب 
طنزی را نوشته است با تیتر »برسد به دست مرکز تحقیقات 
صداوسیما«؛ به دست‌مان رسید. بامزه بود. با زبان طنز گفته 
گر  کــه صــداوســیــمــا همه را مخاطب حــســاب مــی‌کــنــد. ا اســت 
کردیم خبرنگار  گرفتیم و برای بازدید دعوت‌شان  وقتی تماس 
که رئیس مرکز  می‌فرستادند شاید این اشتباه را نمی‌کردند، چرا
هفته«  در  تلویزیون  تماشای  دقیقه   ۱۵« عبارات  تحقیقات، 
گــذری از شبکه‌ها« را صرفا در تشریح تعریف آفکام از  و »عبور 
که بازدید خبرنگاران و محتوای  مخاطب به‌کار برد. ندیده‌ام 
کنار دو  که از  جلسه را هم پوشش داده باشند. ترجیح دادنــد 

ساعت نشست علمی به زبان طنز بگذرند!

؟ ! از  این شفاف‌تر
خبرنگاران منتقد در بازدید از مرکز تحقیقات صداوسیما چه پرسیدند و چه نوشتند

 خبر روز

معاونت فضای مجازی رسانه‌ملی به‌تازگی گزارشی منتشر کرده 
بر  صداوسیماست.  برنامه‌های  برخی  اثرسنجی  و  تحلیل  که 
این اساس، برنامه »خط قرمز« با ۲۱۹ میلیون بازدید در فضای 
مجازی ثبت شده است. همچنین تعداد محتوای تقطیع‌شده 
قطعه  ــزار  ه  ۴۰ از  بیش  اجتماعی  شبکه‌های  در  منتشرشده 
اســت. میزان مصرف محتواهای تقطیع‌شده در همه بسترها 
حدود ۲۱۹ میلیون بازدید است. تعداد کامنت‌های منتشرشده 

ذیل محتواهای مرتبط با برنامه حدود 1/1 میلیون عدد است. 
محتواهای تقطیع شده در مجموع حدود 4/2 میلیون لایک، 
توسط کاربران به همراه داشته است. ایموجی‌های استفاده‌شده 
کاربران ذیل محتواهای مرتبط با این  )خنده و لایــک( توسط 
مجموعه، نشان‌دهنده رویکرد مثبت به برنامه است. در این 
که در  گــزارش، ابتدا محتواهای تقطیع شــده برنامه خط‌قرمز 
شبکه‌های اجتماعی و پیام‌رسان‌های داخلی منتشر شده‌اند، 

شناسایی و سپس میزان مصرف آنها محاسبه شده است. این 
تحلیل با استفاده از ابزارهای دقیق داده‌کـــاوی و بررسی‌های 
عمیق تحلیلگران شبکه‌های اجتماعی مستقر در اتاق وضعیت 
ــت.     این  ــ معاونت فضای مــجــازی رسانه‌ملی انــجــام شــده اس
تحلیل با استفاده از ابزارهای دقیق داده‌کـــاوی و بررسی‌های 
عمیق تحلیلگران شبکه‌های اجتماعی مستقر در اتاق وضعیت 

معاونت فضای مجازی رسانه‌ملی انجام شده است.

 219 میلیون بازدید 
برای یک برنامه 
تلویزیونی 

نشست خبری برنامه تلویزیونی »برمودا« در اداره‌کل روابط عمومی 
گروه رسانه

زهرا عباسی

با  که  گفت‌وگومحور  ایــن برنامه  سازمان صداوسیما برگزار شــد. 
کنون در فصل سوم خود قرار  اجرای کامران نجف‌زاده روی آنتن شبکه نسیم می‌رود، ا
دارد و با پخش قسمت‌های اولیه، تغییراتی قابل‌توجه در سبک اجرا، محتوای گفت‌وگوها 
و انتخاب مهمانان از خود نشان داده است. موفقیت ویژه‌برنامه شب یلدای برمودا که 
بازتاب گسترده و مثبتی در میان مخاطبان داشت و به‌عنوان یکی از تولیدات متفاوت 
تلویزیون شناخته شد، انگیزه‌ای برای برگزاری این نشست بود. در این رویــداد، ابتدا 
عوامل برنامه از‌جمله کامران نجف‌زاده )مجری(، مهدی مینایی )تهیه‌کننده(، احسان 
کــارگــردان(، محمدرسول محمودی )مدیر  ناظم بکایی )نویسنده(، هادی خفاجی )
هنری( و محمود جاهد )مسئول فضای مجازی( از طریق سامانه ۱۶۲ با مخاطبان ارتباط 

برقرار کردند و سپس در نشست خبری به پرسش‌های خبرنگاران پاسخ دادند. 

   اجرایم ریشه در ژورنالیسم دارد

در ادامه نشست خبری برنامه برمودا، پس از سخنان احسان ناظم بکایی نویسنده 
ک‌شو پرداخت  کامران نجف‌زاده مجری به تشریح رویکردهای اصلی این تا برنامه، 
و ریشه‌های آن را به تجربیات طولانی خود در حوزه خبرنگاری و خبر مرتبط دانست. 
کید بر این‌که سال‌ها فعالیت در عرصه ژورنالیسم، فرصتی ارزشمند برای او  نجف‌زاده با تأ
فراهم کرده تا عنصر کلیدی کار خبری یعنی »گفت‌وگو« را به محور یک برنامه تلویزیونی 
تبدیل کند، اظهار داشت: آموزه‌های خبر از این حیث دارای اهمیت ویژه‌ای است که 
گفت‌وگو فاصله چندانی با دنیای خبر ندارد. او افزود: گفت‌وگو می‌تواند تیتر جذاب، 
تصویر تأثیرگذار و فرصت جریان‌سازی ایجاد کند‌؛ همانند یک مستند، دارای تعلیق، 
گره‌گشایی، فراز و فرود باشد. برخی معتقدند خبرنگاری مرده است اما گزارشگری 
همچنان زنده و پویاست و ابزار قدرتمندی در دست ژورنالیست‌ها قرار می‌دهد تا 
، بر پایه فکت‌های معتبر، محتوای قابل اعتمادی  به‌صورت بخش‌به‌بخش و پازل‌وار
تولید کنند. بنابراین، این برنامه فاصله چندانی با عالم خبر نــدارد. نجف‌زاده در 
بخش دیگری از نشست خبری برنامه برمودا، به سبک اجــرای خود اشــاره کرد و 
گفت که همواره کوشیده بدون استفاده از نقاب یا رفتارهای مصنوعی، طبیعی و 
کید کرد: هرچه مجری راحت‌تر باشد، گفت‌وگو روان‌تر  خود واقعی‌اش باشد.  وی تأ
و طبیعی‌تر جریان می‌یابد. بازیگری بلد نیستم و تجربه به من آموخته، ادا و اصول 
مصنوعی خیلی زود ارتباط با مخاطب را از بین می‌برد. گاه با طراحی موقعیت‌های 
واقع‌گرایانه و از پیش تعیین‌شده، شرایطی ایجاد می‌کنیم تا مهمانان احساس 

راحتی بیشتری داشته باشند و گفت‌وگو طبیعی‌تر پیش برود. 

   مهمانان برمودا خود واقعی‌شان را نشان می‌دهند

نــجــف‌زاده افـــزود: مهمانان ایــن برنامه افـــرادی بــا داســتــان‌هــای واقــعــی و ملموس 
زندگی هستند و وقتی در فضایی امن قرار می‌گیرند، حرف‌هایی می‌زنند که شاید در 
هیچ جای دیگری بیان نکنند. آنها خود واقعی‌شان را در معرض دید مخاطب قرار 
کت‌و‌شلواری.  یکی از نکات محوری سخنان  می‌دهند، نه نسخه رسمی و رسانه‌ای 
نجف‌زاده، پایبندی شدید تیم به اصول اخلاق حرفه‌ای بود. او با اشاره به پرسش‌های 
چالش‌برانگیز برنامه اطمینان داد: »اخلاق برای ما خط قرمز است و وایرال‌شدن به هر 
قیمتی مطلوب ما نیست. فضای برمودا بر پایه آرامش شکل گرفته و تمام اعضای تیم 
موظف هستیم از آن حفاظت کنیم.« مجری برنامه تصریح کرد: »تمامی مهمانان، حتی 
کسانی که در موقعیت‌های خاص دچار غلبه احساسات شده یا تمرکز خود را در حین 
گفت‌وگو از دست داده بودند، درنهایت با رضایت کامل استودیو را ترک کرده‌اند. این 
رویکرد باعث شده است که برای نمونه، مهمانان ویژه‌برنامه شب یلدا با اشتیاق فراوان 
در برنامه حضور یابند. افزون‌براین، همه مهمانان برمودا نیز با توجه به سابقه مثبتی 

که از گفت‌وگوهای پیشین سراغ دارند، دعوت به همکاری را با کمال میل می‌پذیرند.«

   لحظه‌های واقعی برمودا تضمین شده است

کارگردانی این برنامه خاطرنشان  کارگردان برمودا درباره شرایط ویژه  هادی خفاجی، 
کرد: »تجربه مشترک تیم تولید، حفظ تداوم خط روایی، تنوع در انتخاب مهمانان و 
ایجاد حس آرامش برای مخاطب را تضمین کرده است. همچنین، تیم فیلمبرداری با 
بهره‌گیری از زوایای احساسی مانند کلوزآپ‌های بسته، لحظه‌های واقعی گفت‌وگو را به 

بهترین شکل ثبت و منتقل می‌کند.«
یکی از نکات مطرح‌شده لحن آرام اجرای برمودا نسبت به گفت‌وگوی چالشی زمان 
خبرنگاری نجف‌زاده بود. وی این تغییر را به عبور از مرز 50سالگی و تجربیات نسبت 
داد: »عبور از 50سالگی باعث می‌شود تفاوت کنم با خبرنگاری که 30 سال پیش 
قلم می‌زد. لحن آرام با تجربه طولانی‌ای که در خبر به‌دست‌آمده مناسب انجام 
که قــرار است در قاب تلویزیون به تصویر  گفت‌وگوی محترمانه با مهمانی است 
دربیاید. اما نمی‌توان کتمان کرد که این موضوع می‌تواند تلاشی باشد که گفت‌وگو 
به‌طور غیرمستقیم هویتی از آدم‌های کف جامعه ارائه ‌دهد. بنابراین سعی کردیم 
گفت‌وگو یا اتفاقات همزمان، بــدون چالش  در فصل ســوم، با تعادل در لحظات 
برای روایت اصلی، نگاه جامعه بیشتر به مهمان باشد.« وی درباره برچسب‌های 
کــرد: »استقبال از نقد را دوســت دارم، اما چنین  منتقدان نسبت به خود اضافه 

برچسب‌هایی برایم مهم نیست و آنها را جدی نمی‌گیرم.«

   جامعه به آرامش نیاز دارد

ک‌شوها گفت:  نجف‌زاده با اشاره به انتظار محتوای جنجالی از برمودا مانند دیگر تا
مخاطب امروز نیازی به بحث‌های صرفا جنجالی و مواجهه‌های تهاجمی ندارد. این‌که 
مجری و مهمان مانند کشتی‌گیر به یکدیگر حمله کنند، نیاز جامعه امروز نیست. نسل 
جدید عمیق است و دغدغه‌های جدی‌تری دارد. محتوای سطحی، زرد یا سوژه‌های 
ک  گرام یا تیک‌تا ساندویچی جذابیت ندارد، زیرا مخاطب نمونه‌های بهتر را در اینستا
پیدا می‌کند. هدف تولیدمحتوایی شریف، شجاع و شیرین با عمق متعادل است؛ نه 
کاملا فلسفی و نه سطحی. وقتی هدف کسب درآمد از لایک نیست، رویکرد تغییر می‌کند. 
تلویزیون رسانه تأثیرگذار با آداب خاص است و باید به مخاطبی که ما را به خانه راه داده، 
احترام گذاشت. ریتم‌های تندتر عوارض دارند و جامعه‌ امروز بیش از هر زمان نیازمند 

آرامش است.
درباره انتخاب سوژه‌ها، وی توضیح داد: سوژه‌ها مانند قلاب به ذهن خبرنگار می‌افتند؛ 
حتی یک تیر چراغ برق یا شخصیتی گذری. فرآیند انتخاب مهمان و سوژه‌های گفت‌وگو 
با هم‌فکری جمعی شکل می‌گیرد؛ فهرستی تهیه و در اتاق فکر  درباره آنها تصمیم‌گیری 
می‌شود. شرط اصلی، وجود قصه و داستان در زندگی مهمان است. گاهی چهره‌های 

شناخته‌شده با فراز و نشیب‌ها، با پژوهش دقیق، زاویه متفاوت ارائه می‌دهند. 

   تفاوت برمودا در حفظ حریم خصوصی است

در ادامه نشست خبری برنامه برمودا، مهدی مینایی، تهیه‌کننده برنامه در پاسخ 
کید کرد: تمام  به سؤالی درباره رعایت خطوط قرمز، توضیحات بیشتری ارائه داد و تأ
تلاش تیم تولید بر حفظ احترام و حریم خصوصی مهمانان متمرکز است. وی اظهار 

کرد: بسیاری از خطوط قرمز را پیش از حضور مهمان و در مراحل تعامل اولیه تیم 
برنامه‌ساز با او اعمال می‌کنیم تا از لحظه ورود، حرمت و شأن مهمان کاملا حفظ 
شود. با وجود محدودیت‌های متعددی که البته برای همه برنامه‌ها نیز وجود دارد، 
جناب خوشرو، مدیر شبکه نسیم با سعه‌صدر و همراهی کامل همکاری می‌کنند و 
این حمایت سبب شده در لحظات حساس، با نظر و رضایت خود مهمان، حتی 

کید  کــه بــارهــا تأ کنیم؛ چــرا  بــه قطع موقت تصویر اقـــدام 
کرده‌ایم شأن مهمان برای ما اولویت دارد و به هیچ قیمتی 
حاضر به تولید محتوا نیستیم. تهیه‌کننده برمودا در پایان 
تصریح کرد: همین رویکرد، تفاوت اصلی این برنامه با دیگر 

ک‌شوهای تلویزیونی است. تا

راز جاذبه برمودا
کامران نجف‌زاده در نشست خبری برمودا: مخاطب امروز نیازی به بحث‌های صرفا جنجالی و مواجهه‌های تهاجمی ندارد

متن کامل


