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مدیریت افکار عمومی و چرایی 
تشدید فشارها بر صداوسیما

صداوسیما، چه بخواهیم و چه نخواهیم، یک ابررسانه 
تاثیرگذار در تمامی رویدادهای کشور است. همیشه 
در این زمینه مثالی می‌زنم و می‌گویم بررسی کنید که 
 در زمــان آغــاز جنگ اوکــرایــن، این موضوع به‌گونه‌ای و 
تا آن‌حد در صداوسیما پردازش و تبیین شد که بخش 
عمده‌ای از افکار عمومی تصور می‌کردند در آستانه وقوع 
جنگ جهانی سوم قرار داریم و این تلقی به‌طور کامل در 
ذهن جامعه جا افتاده بود‌ اما به‌محض این‌که محور 
توجه و تمرکز از روی اوکراین بر موضوع غزه به‌عنوان 
افکار  فــضــای  شــد،  سوئیچ  جهانی  رویـــداد  مهم‌ترین 
عمومی نیز تغییر یافت. این ارجاع و مثال بسیار ساده 
به‌ویژه  و  رسانه  جایگاه  که  می‌دهد  نشان  به‌روشنی 
صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران در مدیریت افکار 

عمومی تا چه اندازه حائز اهمیت و کلیدی است. 
ــا ایـــن پــایــه مــهــم و  ــه ت ــان طبیعی اســـت وقــتــی ایـــن رس
که  تعیین‌کننده اســت، همه تمایل و اشتیاق دارنــد 
ــزار قدرتمند استفاده کنند و آن را در  بتوانند از ایــن اب
رهبرمعظم‌انقلاب  زمینه،  این  در  بگیرند.  خود  اختیار 
اسلامی یک جمله تاریخی در دیدار مدیران صداوسیما 
آذر ۱۳۸۳ دارنــــد‌ مــبــنــی بــر ایـــن‌کـــه: همه  در تــاریــخ ۱۱ 
 . بخش‌های کشور یک طرف و صداوسیما طرف دیگر
ایشان سپس توضیح دادند که اگر صداوسیما کار خود 
را به‌درستی انجام دهد، انگار همه امور سامان یافته و 
اگر کارش را به‌خوبی انجام ندهد، گویی هیچ اتفاقی در 

سایر دستگاه‌ها نیفتاده است. 
اهمیت و جایگاه خطیر صداوسیما در هندسه سیاسی، 
فرهنگی، اقتصادی و اجتماعی کشور به‌قدری برجسته 
است که بسیاری در پی دسترسی به ظرفیت‌های آن 
هستند. برای تقریب به ذهن، باز هم یک مثال ساده 
ــده‌ام مسئولانی که حتی در  می‌زنم: بارها و به‌کرات دی
، وزیــر یا مدیرکل، از گــزارش یا مطلب  رده معاون وزیــر
ــه‌اش به ۲ هزار  یک سایت خبری محلی که بازدید روزان
نفر هم نمی‌رسد، به‌شدت برآشفته و نگران می‌شوند، 
حال در نظر بگیرید رسانه‌ای با عظمت صداوسیما را‌؛ 
حتی اگر با تعبیری بسیار بدبینانه فرض کنیم تنها ۲۰ 
 درصد از جمعیت ۹۰ میلیونی کشور مخاطب آن باشند، 
باز هم به رقم جمعیتی بسیار قابل توجهی می‌رسیم که 
هیچ سایت، خبرگزاری یا مرجع خبری دیگری با اختلاف 

فراوان حتی قادر به رقابت با آن نیست. 
است  جریان‌ساز  ابررسانه  یک  صداوسیما  بنابراین، 
که می‌تواند به هر حــوزه‌ای ورود پیدا کند و در آن حوزه 
منشا رقـــم‌خـــوردن تــحــولات و اتــفــاقــات بــزرگــی شــود. 
نمونه بــارز آن را در انتخابات گذشته مجلس شــورای 
اســامــی دیــدیــم. در شرایطی کــه تصور عمومی گــاه بر 
عدم مشارکت مردم استوار بود، با عملیات رسانه‌ای 
هــوشــمــنــدانــه‌ای کــه تــوســط هــمــیــن مــدیــریــت فعلی 
صداوسیما طراحی و اجرا شد، شاهد مشارکتی بسیار 
خوب و فراتر از پیش‌بینی‌ها و تصورات خیلی از افراد 
بودیم، نظیر همین اتفاق در انتخابات ریاست‌جمهوری 
خ داد. مثال دیگر مربوط به اتفاقات دی‌ماه سال  نیز ر
گذشته است‌؛ در آن مقطع تمام فضای مجازی مسدود 
بود اما در همان دی‌ماه شاهد حضور گسترده و بسیار 
چشمگیر و جدی مردم در راهپیمایی علیه اغتشاشات 
بودیم. این حضور میلیونی از چه طریقی اطلاع‌رسانی و 
بسیج شد؟ مشخصا از طریق رسانه‌ملی‌؛ چرا که فضای 
مجازی فعالیتی نداشت و امکان تبلیغی در آن فراهم 
ع  نبود. پس این دستاوردها گواه آشکار قدرت بلامناز
، تحولات پس از حوادث  صداوسیماست. نمونه دیگر
غزه بود که به خلق یکی از پرشورترین راهپیمایی‌های 

روز قدس در تاریخ جمهوری اسلامی ایران انجامید. 
در چنین بــســتــری، کسانی کــه بــه صــداوســیــمــا حمله 
می‌کنند عمدتا دو هدف را دنبال می‌کنند: نخست آن‌که 
این  مشغول‌سازی  و  فرسایش  از‌کار‌انداختن،  پی  در 
رسانه هستند تا کارایی و اثربخشی آن را کاهش دهند‌؛ 
چرا که با افت کارایی رسانه‌ملی، آنها می‌توانند برنامه‌ها 
و مقاصد خود را پیش ببرند. دوم آن‌کــه می‌کوشند با 
ایــن ظرفیت  کنند و  را مطالبه  امتیازاتی   ، اعمال فشار
عظیم را در راســتــای منافع و اهـــداف خــود به‌خدمت 
راهبردی  ظرفیت‌های  و  جایگاه  ایــن  مجموع  بگیرند. 
مــوجــب شــده جــریــانــات متعددی نسبت بــه آن طمع 
بــورزنــد، حسادت کنند و با اتخاذ شیوه‌های گوناگون 

در‌صدد مداخله برآیند. 
ــار عــمــومــی  ــکـ ــلــنــدگــوی افـ ــی ب ــل ــه‌م ــان بـــا‌ایـــن‌حـــال، رس
ـــوب رهــنــمــودهــای  ــارچ ــی حــرکــت دقــیــق در چـ ــاب ــق ان
و  چانه‌زنی‌ها  ایــن  ــت.  اس اســامــی  رهبرمعظم‌انقلاب 
فشارهای فزآینده با هدف‌هایی خــاص  تشدید شده 
بــر ساختارها  بــه‌طــور مستقیم  ــر نتوانند  اگ کــه  ــت  اس
اثــر بگذارند و مانع حضور ایــن تفکر و جریان در راس 
ــم مــســئــولان را وادار به  ــت‌ک ــد، دس ــون رســانــه‌مــلــی ش

عقب‌نشینی و اعطای امتیاز کنند. 
این تحلیلی است مبتنی بر رویدادهای اخیر صداوسیما 
ــای مــتــمــادی در مــیــدان جــنــگ نـــرم و نبرد  ــال‌ه  طــی س

ترکیبی. 

دکتر رضا واعظی    | عضو هیات‌علمی دانشگاه صداوسیما
یادداشت

رسانه
M E D I A

در دنیای پرشتاب امروز که سبک زندگی 

گروه رسانه

ی ز امیر گودر

آپارتمانی، سلطه‌ فضای مجازی و تغییر 
اعضای  میان  فاصله  رفتاری،  الگوهای 
ــی را  ــل ــی ــام ــواده و پـــیـــونـــدهـــای ف ــ ــانـ ــ خـ
اســـت،  داده  ــــش  ــزای ــ اف بـــیـــش‌از‌پـــیـــش 
بازگشت به ریشه‌ها و احیای سنت‌های 
اصیل خانواده‌های ایرانی، دیگر نه‌تنها 
یک انتخاب فرهنگی، بلکه یک ضرورت اجتماعی برای حفظ 

انسجام و وحــدت ملی اســت. در این میان، رسانه‌ملی 
ــریــن ابـــــزار تــرویــج  بـــه‌عـــنـــوان قــدرتــمــنــدت

ــه‌ای ســتــرگ  ــ ــف ــ ــی ــ  فـــرهـــنـــگ، وظ
در جهت بازسازی این پیوندهای 

از‌دست‌رفته بر‌عهده دارد‌؛ وظیفه‌ای 
به‌معنای هدایت  از سرگرمی،  فراتر  که 

افکار عمومی به‌سوی ارزش‌های سنتی و 
خانه‌داری مبتنی بر فرهنگ غنی ایرانی-

اســـامـــی اســـــت.  از جــمــلــه ایــــن بــرنــامــه‌هــا 
»خونه‌مادری« شبکه نسیم است که این شب‌ها روی آنتن رفته 
اســت. مجید عباسی، تهیه‌کننده برنامه »خونه مـــادری«، در 
گفت‌وگو با جام‌جم، به نقش راهبردی رسانه در مقابله با تضعیف 
ساختار خانواده می‌پردازد و از تلاش‌های این مجموعه برای 
گرد‌هم‌آوردن  احیای نقش محوری مــادران و مادربزرگ‌ها در 
بررسی  ضمن  تحلیلی،  نگاهی  بــا  او  می‌گوید.  سخن  نسل‌ها 
کید  تا ازدواج،  تسهیل  و  جمعیت  جوانی  نظیر  چالش‌هایی 
گرچه رسانه ابزار حل مسائل اقتصادی نیست اما  که ا می‌کند 
مــی‌تــوانــد بــا ارائـــه الــگــوهــای صحیح زنــدگــی و تــرویــج فرهنگ 
خانواده‌محوری، بخش نرم‌افزاری و فرهنگی این مسیر را هموار 
از  بــرنــامــه،  بــه جزئیات ساختار  ــازد. در ایــن مصاحبه، وی  سـ
گرفته تا بازخوردهای مثبت  کارشناسان  انتخاب هنرمندان و 
مــخــاطــبــان و اهــمــیــت بــخــش‌هــای مــتــنــوعــی چـــون نــقــاشــی و 
که چگونه  بــازی‌هــای خانوادگی مــی‌پــردازد و توضیح می‌دهد 
ــادآوری خــاطــرات شیرین  ــ »خــونــه مـــادری« تــاش می‌کند بــا ی
دورهمی‌های قدیمی، آرامش و همدلی را به خانه‌های امروزی 
بازگرداند.  عباسی در‌این‌باره می‌گوید: برنامه »خونه مادری« با 
موضوع خانواده و با هدف احیای سنت‌های ایرانی در حوزه 
که فرهنگ  خانواده طراحی شده است. تلاش ما بر این است 
خانواده‌محوری و خانه‌داری را با توجه به فرهنگ غنی ایرانی-
اسلامی توسعه دهیم. در این برنامه به بحث جوانی جمعیت و 
ــای آســان‌تــر‌شــدن ازدواج،  فــرزنــدآوری نیز توجه شــده و راه‌هـ
تشکیل خــانــواده و فــرزنــدآوری مــورد بررسی قــرار می‌گیرد. این 
مجموعه شامل ۲۰ قسمت است که تا کنون ۱۵ قسمت آن پخش 
شده و حدود پنج قسمت دیگر باقی‌مانده است.  وی در مورد 
ک انتخاب مهمانان توضیح می‌دهد: محور اصلی انتخاب  ملا
مهمانان، خانواده است، به‌ویژه نقش مادران و همسران. ما به 
نقش زنان در خانواده و اجتماع توجه ویژه‌ای داریم. به‌همین 
مهمانان  اول،  ــروه  گـ دارد:  مهمان  بخش  دو  بــرنــامــه  دلــیــل، 
فرهنگی‌ای هستند که عمدتا بانوان کارآفرین، فعالان اجتماعی 
در حوزه‌های مختلف و بانوان نخبه را شامل می‌شود که در عین 
گـــروه دیگر  حـــال، خـــانـــواده‌دار و خــانــواده‌مــحــور هــم هستند. 
مهمانان هنرمند یا سلبریتی‌ها هستند. انتخاب این هنرمندان 
نیز براساس محوریت خانه و خانواده بوده است. بسیاری از آنها 
ــواده پــرداخــتــه‌انــد یا  در کــارهــای هــنــری خــود بــه مــوضــوع خــان
خودشان در حوزه‌های اجتماعی و خانواده فعال هستند. برخی 
، فرزند یا مادر خود در برنامه حضور  از آنها نیز به‌همراه همسر
فرزندش  و  همسر  به‌همراه  که  شکیبا  شهرام  مانند  یافته‌اند، 
حضور داشت.  وی می‌افزاید: ما در هر قسمت دو بخش مهمان، 

داریـــم.  برنامه  در  را  مهمان  هنرمندان  و  فرهنگی  مهمانان 
همچنین با توجه به این‌که برنامه در ایام هفته وحدت و آغاز ماه 
ربیع‌الاول شروع شد، موسیقی‌هایی از خوانندگان محلی و پاپ 
نیز در بخش‌های مختلف برنامه اجــرا می‌شود تا فضا، شاد و 
پرنشاط شود.  وی در پاسخ به این سؤال که آیا با توجه به این‌که 
سلبریتی‌های انتخاب‌شده خیلی شناخته‌شده نیستند، این 
انــتــخــاب عــمــدی بـــوده اســـت، مــی‌گــویــد: انــتــخــاب هنرمندان 

ــوده؛ یــا ایــن‌کــه در  بــراســاس مــحــوریــت بــرنــامــه بـ
کــارهــای‌شــان بــه خــانــواده پــرداخــتــه بــودنــد، یا 
خودشان در حوزه خانه و خانواده فعال بودند. 
طبیعتا بسیاری از آنها با همسران، فرزندان یا 

مادران‌شان در برنامه حضور یافتند. 

  نقش رسانه در تسهیل ازدواج و فرزندآوری

ــزان مــوفــقــیــت بــرنــامــه در  ــی وی در‌خـــصـــوص م
گفت: در حــوزه  ــدآوری  ــرزن ف و  ازدواج  تسهیل 
اجــرا، این وظیفه برنامه نبوده و توانایی آن را 
نیز نداشتیم اما در حوزه تبلیغ و محتوا، تلاش 
کــردیــم تــا ایــن اتــفــاق بیفتد. می‌دانیم  زیـــادی 
که این مسائل به شرایط اجتماعی و سیاسی 
وابسته اســت امــا ما در حــوزه رسانه و اقتصاد 

تلاش کردیم با در نظر گرفتن موانع، تسهیلاتی را برای خانواده‌ها 
کنیم تا حداقل  کارشناسان برنامه فراهم  از طریق مهمانان و 
بخش‌های  شـــود.  تسهیل  آن  فرهنگی  و  ــزاری  ــرم‌افـ نـ بخش 
اقتصادی و شرایط دیگر نیز وابسته به ارگان‌ها و نهادهای دیگر 
ــت.  وی در توضیح مصداق فعالیت‌های تسهیل‌گری در  اس
حوزه رسانه می‌گوید: ما مصداق‌های این شکل زندگی و ازدواج 

را ‌تحت عنوان مهمان به برنامه آوردیم‌؛ کسانی که این مسیر را 
رفته و تجربه‌های خود را بازگو کرده‌اند. وقتی فردی تجربه تمام 
موانع و تسهیلات موجود در جامعه را داشته باشد، می‌تواند آن 
را برای مخاطب بازگو کند و این بسیار مؤثر است. این بهترین 
کاری بود که می‌توانستیم انجام دهیم‌؛ یعنی آوردن نمونه‌هایی 
که به این شکل ازدواج کرده و خانواده تشکیل داده‌اند. تسهیل 
ازدواج تنها بخشی از محتوای برنامه بــود.  وی همچنین در 
مورد هدف کلی برنامه یعنی »احیای سنت‌های 
حسنه ایرانی« چنین توضیح داد: در سنت‌های 
زندگی ایرانی، به‌ویژه توجه به نام برنامه، نقش 
مادران و مادربزرگ‌ها در گرد‌هم‌آوردن خانواده 
کــردیــم از ایــن منظر  بسیار مهم بـــود. مــا سعی 
نگاه کنیم‌؛ به یاد بیاوریم که مادربزرگ‌ها محور 
جمع‌شدن خــانــواده‌هــا در روزهـــای تعطیل و 
اعــیــاد بــودنــد. در همین دورهــمــی‌هــا بسیاری 
از مــشــکــات حــل مــی‌شــد، ازدواج‌هــــــا صــورت 
می‌گرفت و اختلافات برطرف می‌شد.  تهیه‌کننده 
برنامه خونه مادری اضافه کرد: ما در این برنامه 
آن سبک مهمانی‌های  کــردیــم در مــورد  سعی 
که در  کنیم. مثلا رسول نجفیان  قدیم صحبت 
به‌شمار  کارشناس  و  کــرده  تحقیق  زمینه  ایــن 
کــرد. ممکن است  مــی‌آیــد، در برنامه حضور یافت و صحبت 
برخی سنت‌های قدیمی رفتارها یا سنت‌های خوبی نبوده‌اند، 
شاید در آنها اسراف وجود داشته اما ما بر بخش حسنه و مثبت 
قضیه تمرکز کردیم و حول محور مادر‌بودن، مادربزرگ‌بودن و 
جایگاه مادر صحبت کردیم. مهمانان نیز با خاطره‌بازی درباره 
تجربیات خود در خانه‌های‌شان، به این موضوع پرداختند.  

گفت: ما یک بخش  وی در مــورد بخش نقاشی در برنامه نیز 
گوشه‌ای از  که هنرمندی در  نقاشی هم داریــم؛ به‌این‌صورت 
حیاط »خونه مادری«، نقاشی می‌کشد که موضوع آن تا پایان 
برنامه برای مهمان مشخص نیست. در پایان، مهمان برنامه 
پرچم  مانند  ایرانی  نمادهای  که  می‌کند  رونمایی  نقاشی  از 
ایران، یوز ایرانی، تخت جمشید، حرم امام رضا )ع( است. این 
نقاشی‌ها با تکنیک آبرنگ یا نقاشی-خط کشیده و به مهمان 

تقدیم می‌شود. 

  بازخوردهای مخاطبان 

و تفاوت فصل‌ها

وی در مــورد بــازخــوردهــای برنامه در 
گفت: در شب  قسمت‌های پخش شده 
، سری اول  یلدای ۱۴۰۳، همزمان با روز مادر
برنامه پخش شد و بازخورد مثبتی دریافت 
کردیم که منجر‌به سفارش مجموعه دوم شد. 
که به‌دلیل جنگ به  البته پخش آن در رمضان مقرر شده بود 

تعویق افتاد و در ایام ربیع‌الاول پخش شد.  
او در پاسخ به سؤالی دربــاره بــازخــوردهــای دریافتی از این 
کمی  کامل بازخوردها  ارزیابی  بــرای  گفت:‌ هنوز  برنامه نیز 
زود است، چون برنامه پشت‌سر هم پخش می‌شود و زمان 
می‌برد تا موج بازخوردها برگردد. تا‌کنون بازخوردها عمدتا 
مثبت بوده‌اند، هرچند انتقاداتی نیز به برخی بخش‌های 
کارشناسی که خسته‌کننده تلقی شد، داشتیم اما بخش‌های 
که با حضور آقای رفیعی  متنوع مانند بازی‌های خانوادگی 
و خانواده‌ها برگزار شد، مورد توجه قرار گرفت و وایرال شد و 
کرد. در مجموع، نظرات مثبت  کامنت‌های مثبتی دریافت 
جنبه‌های  بــر  عمدتا  مثبت  بخش‌های  داشتیم‌؛  منفی  و 
که در شبکه نسیم موفق بوده، متمرکز  سرگرم‌کننده برنامه 
بوده‌اند.  وی در مورد ساخت سری اول در شب یلدای ۱۴۰۳ 
توضیح داد: شب یلدا یکی از مناسبت‌هایی است که مردم به 
آن اقبال زیادی نشان می‌دهند و تلویزیون نیز برای احیای 
سنت‌های مثبت در این شب، اهمیت زیادی قائل است. آن 
سال، همزمان با روز مادر بود و این تقارن فرخنده، فضای 
برنامه را ویژه کرده بود. ما موسیقی و نمایش سنتی را در برنامه 
داشتیم و برنامه به‌سرعت به یکی از برنامه‌های برتر تلویزیون 
در شب یلدا تبدیل شد. در آن برنامه تلاش کردیم سنت‌هایی 
را یادآوری کنیم که با توجه به آپارتمانی‌شدن خانه‌ها و کاهش 
ارتباطات همسایگی و فامیلی، کمرنگ شده‌اند؛ فکر می‌کنم 
همین نکته، نقطه‌قوت برنامه بــود.  وی در مــورد احتمال 
گفت: صحبت‌هایی در  آن  ساخت ســری ســوم و تغییرات 
مورد سری سوم مطرح شده است. این برنامه تا‌کنون بیشتر 
مناسبتی بوده و در مناسبت‌های خاص تهیه و پخش شده 
است. ممکن است برای ماه رمضان آینده نیز برنامه‌ریزی 
داشته باشیم، البته با حفظ پس‌زمینه احیای سنت‌های 

ایرانی و اسلامی. 

آسیب‌شناسی زندگی مدرن و بازگشت به سنت‌ها
گفت: من  تهیه‌کننده برنامه خانه مــادری در مــورد تاثیر زندگی ماشینی و مجازی بر خــانــواده 
که زندگی ماشینی، فضای مجازی و  به‌عنوان سازنده و حتی به‌عنوان مخاطب، متوجه شده‌ام 
گر بخواهم حاصل صحبت‌های کارشناسان  زندگی آپارتمانی، خانواده‌ها را از هم دور کرده است. ا
که ما به‌دلیل تاثیرات فضای مجازی و سبک زندگی  کنم، این است  و مهمانان برنامه را خلاصه 
شهری، از یکدیگر دور شده‌ایم و هر کس در مشکلات خود غرق شده است. او باور دارد اما زمانی 

که به خانواده، فامیل و دورهمی‌ها و سنت‌ها بازمی‌گردیم، فشارها، به‌ویژه فشارهای اقتصادی، 
کید دارند. بنابراین، برای حفظ انسجام  کمتر می‌شود: روان‌شناسان نیز همواره بر این موضوع تا
خانواده و در نهایت وحدت ملی، باید از خانواده شروع کنیم. وی در مورد انتخاب مجریان برنامه 
گی‌های آنها نیز افزود: گزینه‌های متفاوتی را بررسی کردیم. آقای  )آقای رفیعی و خانم ملکی( و ویژ
رفیعی سال‌ها در حوزه برنامه‌های فکری و بازی‌های ایرانی سابقه دارند و چون خودشان هنرمند 
نقاش هستند، در این زمینه هم تجربه دارند. خانم دکتر ملکی نیز سال‌ها برنامه خانواده را اجرا 
کرده‌اند. به‌نظرم این دو، زوج هنری خوبی برای این کار بودند و انتخاب درستی بود، چرا که بازخورد 

مخاطبان نیز این را تایید کرد. 

برش

در راستای تحول راهبردی سازمان صداوسیما در 
عبور از روش‌های سنتی تولید به‌سوی فناوری‌های 
ــه‌ای، طــرح عظیم »اســتــودیــوی تولید  نوین رســان
ــوســــی‌)ع(« بــه‌عــنــوان  مـــجـــازی ســـریـــال حــضــرت مــ
زیرساخت‌های  پیچیده‌ترین  و  بزرگ‌ترین  از  یکی 
تصویرسازی کشور در دست اجرا قرار گرفته است. به 
گزارش روابط‌عمومی رسانه‌ملی، در این استودیو که 
 با هدف بومی‌سازی فناوری پیشرفته تولید مجازی 
)Virtual Production( و ایجاد یک زیرساخت ملی 
ــرای آینده‌ صنعت تصویر ایـــران طراحی شــده، با  ب
در  نخستین‌بار  بــرای  مترمربعی  هــزار   ۱۰ مساحت 
، امکان خلق محیط‌های پیچیده و تاریخی با  کشور
استفاده از دیوارهای LED و سامانه‌های رندرینگ 
کاهش چشمگیر  که عــاوه ‌بر  هم‌زمان فراهم شده 
هزینه‌ها و زمان تولید، کیفیت بصری، انعطاف‌پذیری 
برای  را  بی‌سابقه و حس واقعی حضور در صحنه 
بازیگران به ارمغان می‌آورد. معاونت توسعه و فناوری 
رسانه به‌عنوان نهاد ناظر و راهبر این طرح، با اتکا 
کــاربــردی، نظارت دقیق بر اجرای  به پژوهش‌های 
جهانی  استانداردهای  تدوین  تأسیسات،  و  ســازه 
کید بر بومی‌سازی  برودکست و معماری شبکه و تأ
گـــام‌هـــای مـــؤثـــری در جــهــت تحقق  ــزات،  ــی ــه ــج ت
کاهش وابستگی به شرکت‌های  خوداتکایی ملی و 
خارجی برداشته اســت.  محمد رستگار با اشــاره به 
آثــار  سابقه طــولانــی ســازمــان صداوسیما در تولید 
فاخر با روش‌هــای سنتی و اتکا به هنرمندان گفت: 

نیازهای  تغییر  و  رســانــه‌ای  فناوری‌های  تحول در 
ساخت محتوا، ما را به‌ سمت راهبردی جدید سوق 
ــرورت فنی و  داد و نقطه شــروع این ایــده از یک »ض
اقتصادی« برای کاهش هزینه‌های تولید و افزایش 

سرعت با حفظ کیفیت شکل گرفت.
ــژه در  ــ ــ ــه‌ویـ ــ ــ بـ ــی،  ــ ــت ــ ــن ــ ــد س ــ ــی ــ ــول ــ ت افـــــــــــــزود:  وی 
ــای ســنــگــیــن  ــ ــه‌ه ــ ــن ــ ــزی ــ کــــــارهــــــای بــــــــــزرگ، بـــــا ه
، مـــحـــدودیـــت‌هـــای لــوکــیــشــن و  ــت دکـــــــور ــاخـ  سـ
اســت؛  هــمــراه  پساتولید  فرآیندهای  بــودن  زمانبر 
همچنین روش‌هــای پرده‌سبز علاوه‌ بر هزینه‌های 

بــالای اصــاحــات تصویری، حس واقعی حضور در 
محیط را از بازیگر سلب می‌کند. 

ــای تــخــصــصــی در  ــ ــروه‌ه ــ ــرد: گ ــ رســتــگــار تــصــریــح کـ
معاونت توسعه و فناوری رسانه با بررسی دقیق این 
مشکلات، بــومــی‌ســازی فــنــاوری »تولید مــجــازی با 
دیوارهای LED« را به‌طور جدی پیگیری کردند. با 
افتتاح این استودیو، قادر خواهیم بود در فضایی 
به‌مراتب محدودتر، بدون نیاز به دکورهای سنگین 
فیزیکی، محیط‌های پیچیده را به‌صورت زنده خلق 
کنیم؛ فناوری‌ای که نه‌تنها هزینه‌ها و زمان تولید را 

بالایی  انعطاف‌پذیری  و  می‌دهد  کاهش  به‌شدت 
ایجاد می‌کند، بلکه با انعکاس نور و تصویر واقعی در 
محیط، حس طبیعی حضور در صحنه را به بازیگران 
منتقل می‌کند و کیفیت خروجی را به استانداردهای 

روز دنیا می‌رساند.

 ضرورت‌های چرخش راهبردی 

از دکورهای سنتی

کید بر این‌که صرفه‌جویی در زمان و  وی در ادامه با تأ
هزینه ساخت دکور فیزیکی، یک محرک حیاتی و اولیه 
برای این تغییر رویکرد بود، گفت: ابعاد این تصمیم 
بسیار فراتر از یک حساب‌وکتاب مالی ساده است و 
تعیین‌کننده‌ای  نیز نقش  کلیدی دیگر  سه عامل 
در این چرخش راهبردی داشتند.  وی نخست به 
ارتقای بی‌سابقه کیفیت بصری اشاره کرد و افزود: در 
روش‌های قبلی مانند پرده سبز، پساتولید نیازمند 
ــراوان بــود و بــازتــاب‌هــای نور  ــان و هزینه فـ صــرف زم
و جزئیات صحنه طبیعی به نظر نمی‌رسید امــا با 
فناوری دیــوار LED، نورپردازی محیطی به‌صورت 
کاملا واقعی و هم‌زمان روی بازیگر و صحنه بازتاب 
ــانــداردهــای  ــه اســت کیفیت تــصــویــر را ب  مــی‌یــابــد و 
ــل را  ــ ــام ــ ــی مــــی‌رســــانــــد. وی دومــــیــــن ع ــانـ ــهـ جـ

و  تولید  محیط  بــر  کامل  کنترل  و  انعطاف‌پذیری 
کیفیت بازیگری و هوشمندی در  سومین عامل را 
بازتولید محتوا دانست و تصریح کرد: افزون بر اینها، 
دارایی‌های دیجیتالی ساخته‌شده برای این سریال، 
که مستهلک یا تخریب  برعکس دکورهای فیزیکی 
مــی‌شــونــد، بـــرای همیشه در آرشــیــو ســازمــان باقی 
می‌ماند و در طرح‌های بعدی نیز قابل بازتولید و 

استفاده خواهد بود.

 خلق زیرساخت ملی برای تمام سینماگران

معاون توسعه و فناوری رسانه در پاسخ به این پرسش 
که آیا انگیزه اصلی برای این تحول، فراتر از صرفه‌جویی 
کید  در یک طــرح خــاص بــوده اســت، با قاطعیت تأ
کرد: بله، کاملا همین‌طور است؛ نگاه سازمان به این 
طرح هرگز محدود به یک اثر یا طرح خاص نبوده و 
هــدف اصلی، بومی‌سازی یک فناوری راهــبــردی و 
ایجاد یک زیرساخت مدرن و ملی برای آینده صنعت 
تصویر کشور است. گروه‌های تخصصی ما در معاونت 
توسعه فناوری، با هدف عبور از روش‌های پرهزینه 

این  دانـــش فنی  و سنتی، 
کردند  حــوزه را بومی‌سازی 
تا ظرفیت فوق‌العاده‌ای در 
اختیار تمام تولیدکنندگان، 
فــیــلــمــســازان و طــرح‌هــای 
آینده رسانه ‌ملی و سینمای 

کشور قرار گیرد. 

 معاون توسعه و فناوری رسانه نکاتی درخصوص ابعاد فنی بزرگ‌ترین استودیوی تولید مجازی منطقه بیان کرد

ساخت سریال حضرت موسی)ع( در  بزرگ‌ترین استودیوی تولید مجازی 

برنامه این شب‌های شبکه نسیم تلاش کرده تا یک‌شب‌نشینی اینترنتی را به نمایش بگذارد 

بازگشت به گرمای   خونه مادری

مجید عباسی: 
اگر بخواهم حاصل 

صحبت‌های 
کارشناسان و 

مهمانان برنامه را 
خلاصه کنم، این 

است که ما به 
دلیل فضای مجازی 

و سبک زندگی 
شهری، از یکدیگر 

دور شده‌ایم

متن کامل را  در 
جام‌جم‌آنلاین 

بخوانید

خبر

صداوسیما،  ســازمــان  سیمای  معاون  برمهانی،  محسن 
با حضور در آخرین مرحله از اردوی پایانی دهمین دوره 
المپیاد ملی سواد رسانه‌ای، با دانش‌آموزان برگزیده این 
رویـــداد دیــدار و دربـــاره دغدغه‌ها و دیــدگــاه‌هــای آنــان در 
کــرد.  به‌گزارش پایگاه اطلاع‌رسانی  گفت‌وگو  حــوزه رسانه 
ســیــمــا، بــرگــزیــدگــان دهــمــیــن دوره الــمــپــیــاد، مــوضــوعــات 
متنوعی از جمله فرم و کیفیت تولیدات رسانه‌ای، محتوا، 

را  با مخاطبان  تعامل رسانه‌ملی  و نحوه  سیاست‌گذاری 
کردند. معاون سیمای رسانه‌ملی نیز با اشــاره به  مطرح 
کشور  رسانه‌ای  بــرای مدیریت جریان  تدابیر صداوسیما 
در آن ایام، به پرسش‌های دانش‌آموختگان پاسخ داد و از 
خاطرات و تجربیات مهم رسانه‌ملی در مدیریت پیچیده 
گفت.  ــا دانـــش‌آمـــوزان ســخــن  رســانــه در دوران جــنــگ ب
برمهانی در این نشست بر اهمیت شنیدن دیدگاه‌های 

نسل نوجوان و توجه به دغدغه‌های آنان در حوزه رسانه 
کید کرد و نوید داد که رسانه‌ملی از دانش آموزان المپیاد  تا
سواد رسانه‌ای در زمینه‌های مختلف به‌ویژه در بستر مرکز 
کنار باشگاه  کــودک‌و‌نــوجــوان سیما حمایت نموده و در 
علمی  معافیت‌های  مساله  پیگیر  جــوان،  دانش‌پژوهان 
برگزیدگان المپیاد سواد رسانه‌ای از شورای عالی انقلاب 

فرهنگی خواهد بود. 

معاون سیمای رسانه‌ملی در جمع 
برگزیدگان دهمین المپیاد سواد رسانه‌ای:

 صداوسیما 
 حامی المپیاد 
سواد رسانه‌ای است

ویژه


