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 سیب آذربایجان‌غربی 
پشت  در بازارهای جهانی 

و  یک‌میلیون  حــدود  سالانه  تولید  با  آذربایجان‌غربی 
۴۰۰هــزار تن سیب، یکی از قطب‌های اصلی تولید این 
محصول در ایران است؛ ظرفیتی که می‌تواند به منبعی 
استان  اقتصادی  رونــق  و  اشتغال  ارزآوری،  بــرای  مهم 
به‌تنهایی  گــســتــرده  تولید  بــا‌ایــن‌حــال،  شـــود.  تبدیل 
تضمین‌کننده موفقیت در بــازارهــای خارجی نیست و 
مشکلاتی مانند هزینه بالای حمل‌ونقل، تعهدات ارزی، 
بازارهای  بازاریابی و دشواری‌های دسترسی به  ضعف 
صادراتی، مانع بهره‌برداری کامل از این ظرفیت شده‌اند.

 تولید بالا، سهم محدود از بازارهای جهانی

کــــشــــاورزی  ــیـــب یـــکـــی از مـــحـــصـــولات راهـــــبـــــردی  سـ
از معیشت  قابل‌توجهی  و بخش  آذربایجان‌غربی است 
باغداران و فعالان صنایع وابسته به آن، به وضعیت فروش 
این محصول وابسته است. با وجود کیفیت و حجم بالای 
تولید، چالش اصلی آن است که چگونه می‌توان محصول 
باغداران را با قیمت مناسب و به‌صورت پایدار به بازارهای 
خارجی رساند.  در شرایطی که برداشت محصول در حجم 
بالا انجام می‌شود، نبود بازار مطمئن می‌تواند به انباشت 
کــاهــش قــدرت  ســیــب، افــزایــش هزینه‌های نــگــهــداری و 
توسعه  دلیل،  همین  به  بینجامد.  بــاغــداران  چانه‌زنی 
صــادرات تنها به معنای افزایش فروش خارجی نیست؛ 
بلکه راهکاری بــرای مدیریت بــازار داخلی و جلوگیری از 

افت قیمت در فصل برداشت نیز به‌شمار می‌رود.

 هزینه حمل‌ونقل و تعهدات ارزی

ــاورزی، هــزیــنــه بـــالای حــمــل‌ونــقــل و  ــشـ فــعــالان بــخــش کـ
مهم‌ترین  از  را  صــادراتــی  ارز  بازگشت  مقررات  پیچیدگی 
افــزایــش هزینه  موانع توسعه صـــادرات سیب می‌دانند. 
ــدرت رقــابــت  انــتــقــال مــحــصــول بــه کــشــورهــای مــقــصــد، قـ
صادرکنندگان ایرانی را کاهش می‌دهد؛ به‌ویژه در بازاری 
که قیمت، کیفیت و زمان تحویل نقش تعیین‌کننده دارند.
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کرمانشاه در سال ۱۴۰۰ با قرار گرفتن در شبکه 
ــاق یـــونـــســـکـــو در حــــوزه  ــ ــ شـــهـــرهـــای خ
ــرای  کم‌نظیر ب ک‌شــنــاســی، فــرصــتــی  خــورا
معرفی میراث غذایی خود به جهان به‌دست‌آورد؛ فرصتی 
که می‌توانست به توسعه گردشگری، رونق کسب‌وکارهای 
محلی، احیای غذاهای فراموش‌شده و ایجاد اشتغال 
منجر شود. بااین‌حال، گذشت چند سال از کسب این 
این  از  بهره‌برداری  دربــاره میزان  عنوان، پرسش‌هایی 
ظرفیت و سرنوشت برنامه‌هایی که برای تبدیل آن به یک 
گردشگری طراحی شده بودند، ایجاد  برند اقتصادی و 
ــت.  تــنــوع غــذایــی کــرمــانــشــاه، از دنــده‌کــبــاب و  کـــرده اسـ
ــا ســیــب‌پــلــو، قـــاورمـــه، نــان‌هــا،  خــورشــت خـــال گــرفــتــه ت
هویت  از  بخشی  محلی،  نوشیدنی‌های  و  شیرینی‌ها 
فرهنگی این منطقه است. اما برخورداری از چنین میراثی 

به‌عنوان  منطقه  یــک  شناخته‌شدن  بــرای  به‌تنهایی 
کافی نیست؛ بلکه باید این  ک  گردشگری خــورا مقصد 
گردشگری، رونق  ظرفیت فرهنگی را با توسعه خدمات 
و  استاندارد  محصولات  عرضه  مرتبط،  کسب‌وکارهای 
بــرای  فرصتی  بــه  مستمر  تبلیغاتی  برنامه‌های  اجـــرای 
گزارش‌های منتشرشده  کرد.  گردشگران تبدیل  جذب 
که با وجود  ــاره وضعیت ایــن پـــروژه نشان می‌دهد  دربـ
ک‌هــای بــومــی و بــرگــزاری  اقــدامــاتــی بـــرای معرفی خــورا
رویــدادهــای مرتبط، همچنان دربــاره تــداوم برنامه‌ها، 
زیرساخت‌های گردشگری و نحوه بهره‌برداری اقتصادی 

از این عنوان، ابهام‌هایی وجود دارد.

 از میراث غذایی تا عنوان جهانی

ــادی، بـــرابـــر بـــا ۱۴۰۰  ــیـ ــال ۲۰۲۱ مـ ــرمــانــشــاه در ســ ک

خورشیدی، به شبکه شهرهای خلاق یونسکو در حوزه 
ک‌شناسی پیوست. این انتخاب، ظرفیت‌های  خورا
فرهنگی و غذایی شهر را در سطح بین‌المللی مطرح 
کرد و امکان ارتباط با شهرهای دیگری را فراهم آورد 
ک به‌عنوان ابــزاری برای توسعه فرهنگی و  که از خورا

اقتصادی استفاده‌می‌کنند.
اهمیت ایــن عــنــوان در آن اســت کــه غــذا را نــه صرفا 
محصولی مصرفی یا ابزاری برای پذیرایی از گردشگران، 
و  شهری  هویت  ناملموس،  مــیــراث  از  بخشی  بلکه 
ظرفیت توسعه پایدار می‌داند. در چنین رویکردی، 
دســـتـــورهـــای غـــذایـــی ســنــتــی، شـــیـــوه‌هـــای پــخــت، 
گذشته و نقش  مــواد اولیه بومی، دانــش نسل‌های 
ک، همگی بخشی از  خانواده‌ها در حفظ فرهنگ خورا
سرمایه فرهنگی شهر به‌شمار می‌روند.  کرمانشاه از این 

منظر ظرفیت قابل‌توجهی دارد. تنوع اقلیمی استان، 
کی و  دسترسی به محصولات کشاورزی و گیاهان خورا
دارویی، و انتقال سنت‌های آشپزی در میان نسل‌ها، 
مجموعه‌ای متنوع از غذاها و فــرآورده‌هــای محلی را 
شکل داده است. این تنوع می‌تواند زمینه‌ساز ایجاد 
ک، معرفی رستوران‌های  گردشگری خورا مسیرهای 
بومی و عرضه محصولات محلی به بازارهای گسترده‌تر 
باشد. با‌این‌حال، عضویت در شبکه جهانی شهرهای 
خلاق پایان مسیر نیست؛ بلکه آغاز مرحله‌ای دشوارتر 

ــت کــه بــه بــرنــامــه‌ریــزی، بــودجــه،  اس
همکاری میان نهادهای مختلف و 

ارزیابی مستمر نتایج نیاز‌دارد.

و  جهانی  شهرت  میان  فاصله 

تجربه گردشگر

یــکــی از مــهــم‌تــریــن چــالــش‌هــای 
میان  فاصله  کرمانشاه،  پــیــش‌روی 
برخورداری از یک عنوان بین‌المللی 
و تبدیل آن بــه تــجــربــه‌ای ملموس 
گردشگری  گردشگران اســت.  بــرای 
که وارد این شهر می‌شود، باید بتواند 
به‌آسانی رستوران‌های عرضه‌کننده 

ک‌ها  غذاهای اصیل را پیدا کند، درباره پیشینه خورا
اطــاعــات بـــه‌دســـت‌آورد و از مــســیــرهــای مشخص 
گــر چنین امکاناتی  گردشگری غــذایــی بهره بــبــرد.  ا
ک بیشتر  فــراهــم نــبــاشــد، عــنــوان شهر خــاق خـــورا
در سطح تبلیغات و اطــاع‌رســانــی باقی می‌ماند و 
کامل تحقق پیدا  فرصت‌های اقتصادی آن به‌طور 
گذشته، مسئولان پــروژه از  نمی‌کند.  در ســال‌هــای 
ک کرمانشاه،  برنامه‌هایی مانند تدوین اطلس خورا
استانداردسازی غذاهای بومی، معرفی رستوران‌های 
ک  واجـــد شــرایــط و اعــطــای نشان شهر خــاق خــورا
سخن گفته بــودنــد.  هــدف ایــن برنامه‌ها آن بــود که 
غذاهای محلی از محدوده سفره‌های خانوادگی فراتر 
بروند و در منوی رستوران‌ها و بسته‌های گردشگری 
جایگاهی مشخص پیدا کنند.  اهمیت این اقدامات 

ک می‌تواند میان  گردشگری خـــورا که  در آن اســت 
بخش‌های مختلف اقتصاد محلی ارتباط برقرار کند. 
نانوایان،  غــذایــی،  ــواد  م تولیدکنندگان  ــاورزان،  ــش ک
گردشگری  شیرینی‌پزها، رســتــوران‌داران، راهنمایان 
رونــق  از  می‌توانند  همگی  صنایع‌دستی  فــعــالان  و 
ایــن حــوزه بهره‌مند شوند.  به بیان دیگر، موفقیت 
ک تنها با تعداد جشنواره‌ها یا  پروژه شهر خلاق خورا
حضور در نمایشگاه‌های خارجی سنجیده نمی‌شود؛ 
ــدازه بــه افزایش  بلکه باید دیــد ایــن عــنــوان تــا چــه انـ
ایجاد  محلی،  کسب‌وکارهای  مشتری 
فرصت‌های شغلی و افزایش ماندگاری 
کــرده است.   کمک  گردشگران در شهر 
در این مسیر، حمایت از تولیدکنندگان 
کوچک و خانواده‌هایی که دستورهای 
غذایی سنتی را حفظ کرده‌اند، اهمیت 
ــر مــنــافــع اقــتــصــادی  گـ ــژه‌ای دارد. ا ــ ویـ
ک تنها در اختیار تعداد  گردشگری خورا
گیرد،  ــرار  قـ مجموعه‌ها  از  ــدودی  ــح م
ظرفیت آن برای توسعه محلی محدود 
خـــواهـــد مـــانـــد. در مــقــابــل، مــشــارکــت 
به  می‌تواند  محلی  جــوامــع  گسترده‌تر 
حفظ میراث غذایی و توزیع بهتر منافع 
اقتصادی کمک کند.  کرمانشاه برای معرفی غذاهای 
خود به جهان، از نقطه شروع مناسبی برخوردار است؛ 
اما شهرت بین‌المللی زمانی به مزیت پایدار تبدیل 
می‌شود که با زیرساخت، کیفیت خدمات، تبلیغات 
هدفمند و استمرار برنامه‌ها همراه باشد.  مسأله شهر 
ک کرمانشاه فقط حفظ یک عنوان جهانی  خلاق خورا
که  نیست. موضوع اصلی، سرنوشت فرصتی اســت 
می‌تواند میراث غذایی این شهر را به منبعی برای 
، ایجاد اشتغال و تقویت اقتصاد محلی  جذب گردشگر
کنون باید دید برنامه‌های اعلام‌شده  کند. ا تبدیل 
تا چه انــدازه از مرحله وعده و طراحی عبور می‌کنند 
کرمانشاه می‌تواند عنوان بین‌المللی خود را به  و آیا 
تجربه‌ای ماندگار برای گردشگران و منفعتی ملموس 

برای مردم تبدیل کند یا خیر.

یژند  غذای کرمانشاه غفلت از    و
ک کرمانشاه به رونق نرسید؟ ۳۶۰ غذای محلی، یک عنوان جهانی؛ چرا برند خورا

کیفیت محصول 
زمانی به مزیت 

اقتصادی پایدار 
تبدیل می‌شود که 

خریداران خارجی 
بتوانند آن را با 

نام و مشخصات 
مشخص بشناسند 
و به‌صورت مستمر 

خریداری‌کنند

خبر

استاندار خوزستان گفت: باید یک طرح ضربتی انجام دهیم تا ورود آب به ایذه 
به حداقل برسد و قرار بر این شد که این کار انجام شود؛ بخشی از کار مربوط به 
حوزه آبخیزداری است و بخشی مربوط به ادامه کانالی است که از قبل ایجاد 
گزارش ایسنا، سید محمدرضا موالی‌زاده، در حاشیه بازدید از  شده بود. به 
شهرستان ایذه، اظهار کرد: در ادامه بازدیدی که از حوزه مانگشت داشتیم 
و در ارتباط با موضوع سیل و بارندگی‌های احتمالی آینده، قرار بر این شد که 

مشاوران دستگاه‌های ذی‌ربط مطالعات خود را به سرعت انجام دهند.

« با بازدید نزدیک به ۴۰۰ هیات خارجی به  کسپو شیراز نمایشگاه »ا
کار خود پایان داد. به گزارش ایرنا، مجید احمدی، مدیرکل امور اتباع 
استانداری فارس، با اشاره به انعقاد تفاهم‌نامه‌های تجاری، بر رویکرد 
این اداره در هدایت سرمایه‌های اتباع خارجی به سمت حوزه‌های 
کید کرد. وی برگزاری این رویداد  مولد، تولیدی، اشتغال‌زا و گردشگری تأ
در شرایط دشوار منطقه‌ای را گامی مهم در جهت تقویت دیپلماسی 

اقتصادی و معرفی ظرفیت‌های استان برشمرد.

ح هدایت آب در  طر
ایذه اجرا می‌شود

بازدید ۴۰۰ هیات 
کسپو‌شیراز خارجی از ا

​مجمع عمومی عــادی بــه‌طــور فــوق‌الــعــاده بانک صـــادرات ایـــران بــا هدف 
انتخاب اعضای هیئت‌مدیره برگزار می‌شود.

گــزارش روابط‌عمومی بانک صـــادرات ایـــران، مجمع مذکور راس ساعت 14 روز  به 
یکشنبه 3 آبان 1405 در مجموعه فرهنگی بانک صادرات ایران به آدرس تهران، اتوبان 
شهید صیاد شیرازی، میدان حسین‌آباد، خیابان وفامنش، خیابان مفتوحی شرقی، 

ک 38 برگزار خواهد شد. پلا
انتخاب اعضای اصلی و علی‌البدل هیئت‌مدیره به همراه سایر موارد قابل طرح، در 

دستور جلسه مجمع عمومی عادی فوق‌العاده گنجانده شده است.
سهامداران محترم می‌توانند بــرای ارائــه مــدارک و دریافت مجوز شرکت در جلسه، 
طی روز شنبه 2 آبان به حوزه سهامداران این بانک در تهران، خیابان سمیه، مابین 
، شماره 85، طبقه اول مراجعه کنند. همچنین  خیابان بهار و مفتح، ساختمان سپهر

با هدف تسهیل در فرآیند مشارکت سهامداران، امکان احراز هویت و مشاهده آنلاین 
مجمع از طریق لینک https://live.bsi.ir فراهم شده است.

با هدف انتخاب اعضای هیات‌مدیره در 3 آبان 1405؛

مجمع عمومی عادی فوق‌العاده بانک صادرات ایران برگزار می‌شود


