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 چند سؤال جدی 
درباره نظرسنجی‌ها

ایــن روزهــا گزارش‌هایی که »متا« با عنوان نظرسنجی 
منتشر می‌کند، مبنای برخی تحلیل‌ها و حتی حمله به 
رسانه‌ملی قرار گرفته است. به نظرم قبل از هر قضاوتی، 
بد نیست یک‌بار با دقت بیشتری به روش تولید این 

داده‌ها و خود اعداد منتشرشده نگاه کنیم. 
براساس اطلاعاتی که در سایت متا منتشر شده، این 
مرکز در حال حاضر یک پانل حدود ۲۰ هزار نفری دارد. 
سازوکار فعالیت آن نیز به این‌گونه است که از اعضای 
این پانل دعوت می‌شود در یک بازه زمانی مشخص به 
صفحه یا سایت مرکز مراجعه کنند و به سؤالات پاسخ 
دهند و متناسب با میزان مشارکت، مشوق‌هایی نیز 

برای آنها در نظر گرفته می‌شود. 
اینجا یک نکته روش‌شناختی بسیار مهم وجود دارد: 
پانل بودن یک نمونه، به‌خودی‌خود به معنای نماینده 
بودن آن برای کل جامعه نیست. در مطالعات پانل، یک 
گروه ثابت از افراد در چند مقطع زمانی بررسی می‌شوند. 
ــــدازه مــی‌تــوانــد نماینده کل  ایــن‌کــه ایــن گـــروه تــا چــه ان
جامعه باشد، به نحوه انتخاب اعضا، ترکیب جمعیتی 
آنها، حجم نمونه، میزان ریزش اعضا و در صورت لزوم، 

وزن‌دهی آماری بستگی دارد. 
برای این‌که بتوان نتایج یک مطالعه پانل را به یک جامعه 
بزرگ‌تر تعمیم داد، باید بدانیم اعضای نمونه چگونه و 
با چه روشی انتخاب شده‌اند؛ آیا این فرآیند احتمالی و 
علمی بوده است؟ آیا ترکیب پانل از نظر استان، شهر و 
روستا، سن، جنسیت، تحصیلات و وضعیت اقتصادی 
ــا جــامــعــه هـــدف هــمــخــوانــی دارد؟ آیـــا گــروه‌هــایــی که  ب
دسترسی یا مشارکت کمتری در فضای آنلاین دارند در 
نمونه به اندازه کافی حضور کافی یافته‌اند؟ و در نهایت، 
آیا ریزش اعضای پانل در طول زمان می‌تواند نمایندگی 

نمونه را تحت تأثیر قرار داده باشد؟
را  کشور  یــک  دانشجویان  نظر  بخواهیم  کنید  فــرض 
بررسی کنیم. اگر از ابتدا یک نمونه تصادفی و نماینده 
ــراد را در چند  از دانشجویان انتخاب کنیم و همان اف
سال متوالی مورد بررسی قرار دهیم، یک مطالعه پانل 
می‌تواند مبنای مناسبی برای تعمیم نتایج باشد اما اگر 
افراد به شکل داوطلبانه یا غیرتصادفی وارد پانل شده 
باشند، نمی‌توان صرفا با استناد به تعداد آنها، نتایج را 
با اطمینان به کل جامعه تعمیم داد. بنابراین مسأله 
اصــلــی، ۲۰ هــزار نفر یــا ۲۰۰ هــزار نفر بــودن پانل نیست‌؛ 

مسأله اصلی سوگیری پوشش است. 
اگــر یــک پــانــل صــرفــا از کــاربــران ایــنــتــرنــت، اعــضــای یک 
پلتفرم یا داوطلبانی تشکیل شده باشد که خودشان 
برای حضور در یک نظرسنجی آنلاین ثبت‌نام کرده‌اند، 
تعداد زیاد اعضا لزوما به معنای نمایندگی کل جامعه 
ایران نیست. چون این افراد ممکن است از نظر سن، 
اینترنت،  بــه  دســتــرســی  تحصیلات،  ســکــونــت،  محل 
ــازی و حــتــی عــاقــه به  ــج ــزان اســتــفــاده از فــضــای م ــی م
 مشارکت در نظرسنجی‌های آنلاین، با کل جامعه تفاوت 

داشته باشند. 
البته یک پانل آنلاین می‌تواند برای برآوردهای ملی مورد 
استفاده قرار گیرد‌؛ به شرط آن‌که نمونه‌گیری اولیه علمی 
گــروه‌هــای مختلف جمعیتی متناسب با  باشد، سهم 
جامعه تنظیم شود، گروه‌های کمتر پوشش‌ داده‌‌شده 
به‌درستی در تحلیل مورد لحاظ قرار گیرند، ریزش اعضا 

کنترل شود و جامعه هدف دقیقا مشخص باشد. 
وزن‌دهی آماری هم می‌تواند تا حدی عدم تطابق نمونه 
با ساختار جمعیت را اصــاح کند اما یک نکته را نباید 
فراموش کرد: وزن‌دهی نمی‌تواند یک نمونه‌گیری اساسا 
نامناسب را به‌طور کامل جبران کند. به همین دلیل، 
»نظرسنجی«  عنوان  تحت  متا  که  گزارش‌هایی  ــاره  درب

منتشر می‌کند، یک سؤال کاملا روشن دارم:
اگر پانل متا ۲۰ هزار عضو دارد، در هر نظرسنجی دقیقا برای 
چند نفر از این ۲۰ هزار نفر دعوت‌نامه ارسال شده است؟ 
چند نفر دعوت را پذیرفته‌اند؟ چند نفر واقعا به سؤالات 
پاسخ داده‌انــد؟ ترکیب جمعیتی این پاسخ‌دهندگان 
چیست؟ چند‌درصد آنها زن و مرد هستند؟ چه توزیع 
ــــد؟ از کـــدام اســتــان‌هــا و شهرها  سنی و تحصیلی دارن
ــران از نظر  هستند؟ و اســاســا چــه مــیــزان از جامعه ایـ
سواد و دسترسی دیجیتال، امکان مشارکت در چنین 
نظرسنجی‌هایی را دارد؟ این اطلاعات برای ارزیابی اعتبار 

و قابلیت تعمیم یک نظرسنجی بسیار مهم است. 
، حتی از این هم جدی‌تر اســت. به  اما یک ســؤال دیگر
کسانی که برخی گزارش‌های متا را مستمسک حمله به 
رسانه‌ملی قرار داده‌انــد، پیشنهاد می‌کنم یک بار دیگر 
خود گزارش را با دقت بیشتری بخوانند. ضمن احترام 
در  صداوسیما،  برنامه‌های  همه  مخاطبان  بــه  کامل 

همین گزارش ادعا شده است 
که میزان مخاطب برنامه‌هایی 
ــت ایــــــــران« و  ــ ــه وقـ ــ مـــانـــنـــد »بـ
»حــســیــنــیــه مــعــلــی« از بــرنــامــه 
ــه پــخــش‌کــنــنــده  ــام ۲۶« کـ ــ »جـ
جام‌جهانی‌  فوتبال  مسابقات 

بوده، بیشتر است. 

کری‌نژاد   | رئیس مرکز تحقیقات صداوسیما محسن شا
یادداشت

رسانه
M E D I A

 در تلویزیون، »ویژه‌برنامه« معمولا به 
ــازه بــرای  معنای ساخت بــرنــامــه‌ای ت
ــوده اســت؛  یــک مناسبت یــا رویـــداد ب
، لوکیشن و عوامل  گــاهــی بــا دکـــور کــه  بــرنــامــه‌ای 
مستقل روی آنتن می‌آمد و پس از پایان مناسبت 
نیز به پایان می‌رسید. در شبکه سه نیز نمونه‌هایی 
از ایــن مــدل تجربه شــده اســت؛ امــا آنچه حــالا در 
از یک  شبکه چــهــار در حــال شکل‌گیری اســـت، 
یک  ساخت  به‌جای  دارد:  مهمی  تفاوت  جهت 
برنامه ویژه، خود جدول پخش به یک کمربند ویژه 

تبدیل شده است.
این تغییر شاید در ظاهر فقط یک جابه‌جایی در 
کتور به نظر برسد اما از منظر تلویزیون‌سازی  کندا
اتفاق مهم‌تری اســت. شبکه چهار با قــرار دادن 
»چــاووش« و »ســوره« در دو بازه زمانی مشخص، 
رویکرد  یک  زیــر  را  برنامه‌ها  از  مجموعه‌ای  عملا 

محتوایی مشترک قــرار داده اســت؛ به ایــن معنا 
کــه مخاطب بــه‌جــای مواجهه بــا یــک ویژه‌برنامه 
مقطعی، با یک بسته محتوایی منسجم روبــه‌رو 
مــی‌شــود. طبق توضیحات حسین شــاه‌مــرادی، 
ــاووش از ساعت ۱۸ تا ۲۱ و  ، چ مدیر شبکه چهار
سوره از ساعت ۲۱ تا ۲۴ روی آنتن می‌روند. در این 
، برنامه‌هایی مانند »مرصع«، »چهارگاه«،  ساختار
»پــایــان‌نــامــه« و »چــــرخ« در بــخــش چــــاووش و 
اســام«  »جهان  »شــیــوه«،  همچون  برنامه‌هایی 

و میزهای گفت‌وگو در بخش سوره قرار گرفته‌اند.
نقطه قوت این مــدل، سرعت عمل اســت. شبکه 
تولید  نیازمند  الــزامــا  و مناسبت،  اتفاق  ــرای هر  ب

یک برنامه مستقل نیست؛ بلکه می‌تواند ظرفیت 
برنامه‌های موجود را در یک بازه زمانی مشخص 
کنار هــم قــرار دهــد و یــک روایـــت واحــد بــســازد. در 
کنش به اتفاقات اجتماعی  رسانه‌ای که سرعت وا
و فرهنگی اهمیت زیادی دارد، این مدل می‌تواند 

را  تلویزیونی«  »تحلیل  و  »اتــفــاق«  میان  فاصله 
کوتاه‌تر کند.

، این شیوه می‌تواند اقتصادی‌تر هم  از سوی دیگر
 ، باشد. وقتی قرار نیست برای هر رویداد یک دکور
طراحی  جدید  کاملا  تولیدی  ساختار  و  لوکیشن 
پیدا  کــاهــش  تولید  هزینه‌های  از  بخشی  شـــود، 
می‌کند و تمرکز بیشتری روی چیزی قرار می‌گیرد 
که اساسا نقطه قــوت شبکه چهار اســت: محتوا، 

تحلیل و گفت‌وگو.
کتور است. در  اتفاق مهم‌تر اما تغییر نگاه به کندا
مجموعه‌ای  بیشتر  پخش  ــدول  ج سنتی،  مــدل 
کنار هم بود؛ اما در »کمربند ویژه«  از برنامه‌های 

می‌توان جدول را مانند یک برنامه بزرگ‌تر دید که 
هر بخش آن، کارکرد مشخصی دارد و درنهایت یک 

هدف محتوایی واحد را دنبال می‌کند.
این تجربه از یک جهت حتی می‌تواند نوآورانه‌تر 
از ویژه‌برنامه‌های کلاسیک باشد؛ چرا که به‌جای 
آن‌که تلویزیون برای هر مناسبت الزاما برنامه‌ای 
تــازه بسازد، از ظرفیت موجود بــرای ساختن یک 

تجربه تازه استفاده می‌کند.
گر این مدل ادامه پیدا کند و شبکه چهار بتواند  ا
موضوعات  زمان‌بندی،  برنامه‌ها،  انتخاب  میان 
ایجاد  بیشتری  هماهنگی  ــازه  ت چهره‌های  و  روز 
کند، کمربند ویژه می‌تواند از یک تمهید مقطعی در 
جدول پخش فراتر برود و به یک الگوی قابل‌توجه 
کــه در آن،  ــرای تلویزیون تبدیل شــود؛ الگویی  ب
کاهش هزینه و عمق محتوا نه در  سرعت تولید، 

، بلکه در کنار هم قرار می‌گیرند. برابر یکدیگر

ویژه

کمربند ویژه شبکه چهار
وقتی یک جدول پخش، جای ویژه‌برنامه را می‌گیرد

متن کامل را  در 
جام‌جم‌آنلاین 

بخوانید

شبکه‌های رادیویی به مناسبت چهلمین روز تشییع تاریخی 
»آقای شهید ایران« مجموعه‌ای از ویژه‌برنامه‌ها و برنامه‌های 
مناسبتی را تدارک دیده‌اند که روانه آنتن می‌شوند. شبکه‌های 
رادیویی ایران، جوان، فرهنگ، تهران، گفت‌وگو، ورزش، قرآن، 
نمایش و سلامت بر این اساس برنامه‌های متنوعی را در نظر 
گرفته‌اند.  به گزارش روابط عمومی معاونت صدا، ویژه‌برنامه 
»امام شهید« به تهیه‌کنندگی زهرا قائدی روزهای چهارشنبه 
و پنجشنبه ساعت ۱۷:۱۰ روی آنتن رادیوایران مــی‌رود. این 
اجتماعی  و  فکری  شخصیتی،  ابعاد  تبیین  هــدف  با  برنامه 
امام شهید همراه شنوندگان خواهد بود. ویژه‌برنامه »آقای 
ــران« نیز در روز سه‌‌شنبه از شبکه رادیــویــی جوان   شهید ای

روانه آنتن شد. 
گــزارشــگــران ایــن شبکه در مصلای امــام خمینی)ره( حضور 
داشتند و لحظه به لحظه این مراسم را پوشش می‌دادند.  
ــت« با رویــکــردی تحلیلی و تبیینی به  برنامه »منظومه ولای
، اندیشه‌ها و دیدگاه‌های رهبر شهید  بررسی و بازخوانی افکار

در عرصه بین‌الملل و به‌‌ویژه حــوزه مقاومت مــی‌پــردازد و از 
رادیو فرهنگ پخش می‌شود. »عزیز کشوردوست« ویژه‌برنامه 
ــه‌روزه رادیــو تهران بــرای همراهی با مــردم در مراسم‌های  س
چهلم رهبر شهید، با تمرکز بر پوشش مراسم تهران، قم و مشهد 
کشور است. برنامه  و بازتاب آیین‌های بزرگداشت در سراسر 
»روی موج گفت‌وگو« از رادیو گفت‌وگو با نگاهی ویژه، مراسم 
بزرگداشت چهلمین روز تشییع تاریخی رهبر شهید انقلاب را 
بررسی و ابعاد مختلف این آیین و حضور مردم را روایت می‌کند. 
برنامه »قهرمان ایران« به مدت سه روز از رادیو ورزش پخش 
می‌شود. همچنین شبکه رادیــویــی قــرآن با استقرار عوامل 
کن فرهنگی و  ، بقاع متبرکه و اما برنامه‌ساز در حرم‌های مطهر
کن را ویژه مناسبت  ، محافل انس با قرآن این اما مذهبی کشور
چهلمین روز تشییع رهبر شهید پخش خواهد کرد. همچنین 
پخش بخش‌هایی از مراسم‌های بزرگداشت که در تهران، قم 
و مشهد تدارک دیده شده است. شبکه رادیویی نمایش نیز 
در برنامه صبحگاهی »تا پای جان برای ایران« در قالب آیتم 

و گفت‌وگو با نزدیکان و گفتار مجری به این مراسم ‌می‌پردازد. 
گزارشگر به مصلای امام  شبکه رادیویی سلامت نیز با اعزام 
خمینی)ره( در برنامه‌های صبح و عصر در تهران و همچنین 

کن« و »مــوج آرامــش«  از طریق برنامه‌های »به زندگی سلام 
در روزهای برگزاری مراسم در قم و مشهد پوشش خبری این 

مراسم را بر‌عهده خواهد داشت.

رادیو،  روایتگر چهلمین روز تشییع تاریخی »آقای شهید ایران« 

برنامه »جــونــمــون« بــا اجــرای 
گروه رسانه

 زینب رازدشت

مونا  و  امیرسلیمانی  سپند 
کرمی، زوج بازیگر از روز شنبه ۲۴ مردادماه روی 
آنتن شبکه نسیم رفــت. ایــن برنامه با محوریت 
ــدآوری و تــجــربــه‌هــای مــتــفــاوت  ــ ــرزن ــ خـــانـــواده، ف
زوج‌های جوان تولید شده و تلاش دارد با نگاهی 
، بــه مــوضــوع خــانــواده و  صمیمی و تجربه‌محور

رابطه میان والدین و فرزندان بپردازد.
سیف‌اللهی  کــامــران  را  برنامه  ایــن  تهیه‌کنندگی 
برعهده دارد و جونمون در تولید مشترک شبکه 
نسیم و وزارت بهداشت، درمان و آموزش‌پزشکی 
ساخته شده است. این برنامه از شنبه تا دوشنبه، 
ساعت ۲۱ از شبکه نسیم پخش خواهد شد. به 
همین بهانه در خصوص جزئیات برنامه با کامران 

سیف‌اللهی تهیه‌کننده گفت‌وگو کردیم.
گفت:  ــاره بــه جــزئــیــات بــرنــامــه  سیف‌اللهی بــا اشـ
این پــروژه که بیش از یک سال پیش با همکاری 
وزارت بهداشت در حــوزه جمعیت و فرزندآوری 
ــورد، حــاصــل جــلــســات فــکــری و تــدویــن  کلید خــ
گروه نویسندگان و اتاق فکر ماست.  طرح توسط 
هــدف اصلی مــا از ایــن همکاری، ارائـــه راهــکــاری 
برای موضوع فرزندآوری است؛ اما با این رویکرد 
که برخلاف روش‌هــای معمول، از بیان مستقیم 
ــدآوری پــرهــیــز کــنــیــم. در عـــوض،  ــ ــرزن ــ ــای ف ــزایـ مـ
اســتــراتــژی مــا بــر پایه خلق و نمایش یــک تصویر 

جذاب از جهان استوار است.
کــودکــان،  ایــن تهیه‌کننده معتقد اســت دنــیــای 
که  دنیایی بسیار زیبا و پرجاذبه اســت؛ دنیایی 
کرده‌اند و برخی دیگر شاهد  والدین آن را تجربه 
آن بوده‌اند اما بخش قابل‌توجهی از جامعه هنوز 
تجربه‌ای از آن ندارند یا تصویری ذهنی از آن در 
اختیار ندارند. بنابراین، تصمیم بر آن شد تا جهانی 
، محتوا و فــرم برنامه،  که در تصویر کنیم  را خلق 
رنگارنگ،  جهانی  بــاشــد؛  کم  حا کــودکــان  جهان 
جذاب و زیبا که در آن کودکان منشأ و خط اصلی 
تمام اتفاقات باشند. وی در پاسخ به این پرسش 
که پس از خلق این جهان، چه محتوایی باید در 
آن ارائه شود، خاطرنشان کرد: تصمیم بر این شد 
که به جای تولید یک برنامه کودک، بستری فراهم 
 کنیم تا مخاطبان بزرگسال بتوانند این جهان را 

تجربه کنند.
برنامه  مخاطبان  بــه  اشـــاره  بــا  تهیه‌کننده  ایــن 
ــا طــیــف‌هــای مــخــتــلــفــی را  گـــفـــت: مــخــاطــبــان مـ
جهان  ایــن  تجربه  که  والدینی  می‌شوند؛  شامل 
را دارنـــد، افـــرادی کــه بــا چــالــش‌هــای فــرزنــدآوری 
کــه تصمیم بــه عــدم  کــســانــی  روبـــــه‌رو هــســتــنــد، 
که از نظر  گروهی  گرفته‌اند و بــه‌ویــژه  فــرزنــدآوری 
را تشکیل  تــا ۲ میلیون زوج  آمـــاری حـــدود 1/5 
که هیچ مانع  می‌دهند؛ یعنی زوج‌هــای متأهلی 
دیگری  مشخص  علت  یــا  اجتماعی  اقــتــصــادی، 
برای فرزندآوری ندارند اما صرفا به دلیلی نامعلوم، 

فرآیند فرزندآوری را تجربه نکرده‌اند.

وی ادامــه داد: برنامه با دعــوت از ایــن زوج‌هــای 
جــوان و بــدون فرزند به استودیو، طراحی شده 
است تا آنها وارد این جهان ساخته‌شده شوند و با 
حضور کودکان، تجربه زندگی، شادی و پویایی را از 

نزدیک لمس کنند.
گفت:  سیف‌اللهی با اشاره به اولویت‌های برنامه 
ــه ایــن‌کــه ایـــن بــرنــامــه از شبکه نسیم  بــاتــوجــه ب
پخش مــی‌شــود، اولــویــت اصلی مــا حفظ فضای 
آموزشی فاصله  از فضای صرفا  تا  سرگرمی اســت 
که از طریق  بگیریم. درواقــع، هدف ما این است 
ایجاد تجربه‌ای لذتبخش در این فضای تربیتی 
آمــوزنــده، تصویری مثبت و ملموس از دنیای  و 
خروجی  کنیم.  منتقل  مخاطبان  بــه  را  کــودکــان 
نــهــایــی ایـــن تــجــربــه، کــه نـــام بــرنــامــه را جونمون 
ــت که  ــم، هــمــان تــصــویــر جــذابــی اسـ ــه‌ای ــت ــذاش گ

می‌خواهیم در ذهن مخاطب حک شود.

ماجرای انتخاب یک زوج بازیگر

سیف‌اللهی با اشاره به انتخاب سپند امیر‌سلیمانی 
انتخاب  بحث  در  گــفــت:  برنامه  در  همسرش  و 
ــه‌رو بودیم. از  میزبانی با یک چالش حساس روب
آنجایی که برنامه ما به دنبال انتقال تجربه است، 
تصمیم گرفتیم به جای استفاده از مجری سنتی، 
از میزبان استفاده کنیم؛ میزبان کسی است که باید 
با ایده جهان بچه‌ها همخوانی داشته باشد و با 
شنیدن این عبارت، بلافاصله ماهیت طرح را درک 
کند. در این میان، انتخاب یک زوج برای میزبانی 

که ماهیت برنامه بر تعامل  بسیار مدنظر بود، چرا
زوج‌های مهمان استوار است.

، به  از جست‌وجوی بسیار وی ادامـــه داد: پــس 
انتخاب آقای سپند امیرسلیمانی بازیگر سینما و 
گرچه انتخاب  تلویزیون و همسرشان رسیدیم. ا
یک زوج هنری می‌تواند ریسک‌هایی داشته باشد 
اما دلیل بسیار قانع‌کننده‌ای برای این انتخاب 
داشتیم؛ آنها به‌تازگی خودشان تجربه پدر و مادر 
گذاشته‌اند و فرزندشان حدود  شدن را پشت‌سر 
آنها  از  بهتر  هیچ‌کس  بنابراین،  دارد.  ســال  یــک 
نمی‌توانست تجربه زیسته خود از دوران بارداری، 
تولد و بزرگ کردن کودک را با زوج‌هــای مهمان و 

مخاطبان در میان بگذارد.
از  مــا  پیش‌تولید  فرآیند  گــفــت:  تهیه‌کننده  ایــن 
آبان‌ سال گذشته آغاز شد و زمان زیادی را صرف 
کردیم. استراتژی ما  شخصیت‌پردازی میزبان‌ها 
این بود که آنها را از شخصیت واقعی خودشان جدا 
نکنیم؛ نمی‌خواستیم در استودیو با کلیشه‌های 
برنامه‌ای مانند گفتن جملات از پیش تعیین‌شده 
در پلاتو روبه‌رو شویم. در مقابل، رویکرد واقعی را 
پیش گرفتیم؛ یعنی موقعیت‌ها و کدهای رفتاری 
را به‌گونه‌ای چیدیم که آنها صرفا در موقعیت‌های 
تعریف‌شده، زنــدگــی و خــود واقــعــی‌شــان باشند. 
مطلوب  نتیجه  بــه  لحظه،  ایــن  تــا  خوشبختانه 
 ۳۶ ، رســیــده‌ایــم.وی یـــادآور شــد: در حــال حاضر
قسمت آن ضبط و تولید شده است که قرار است 
طبق برنامه پخش، از شنبه تا دوشنبه هر هفته 

گــرچــه پخش  ســاعــت ۲۱ از شبکه پخش شـــود. ا
گسترده  قسمت‌ها تــازه آغــاز شده و هنوز نظرات 
مخاطبان را دریافت نکرده‌ایم اما مراحل بررسی 

دقیق را پیش از پخش رسمی طی کردیم.

 روش ویژه برای مخاطب‌سنجی

ــاه پیش،  سیف‌اللهی ادامـــه داد: حـــدود یــک م
برنامه را به خانه‌های مختلف بردیم و از طیف‌های 
سنی متنوع )از جوانان تا میانسالان( که مخاطبان 
هدف ما هستند، خواستیم آن را تماشا کنند. این 
کار را حتی با خانواده‌های خودمان و در سطوح 
مختلف انجام دادیم تا با دریافت نظرات مستقیم، 
نقاط ضعف احتمالی را شناسایی و اصلاح کنیم. تا 
، بازخوردهای اولیه که از طریق تیزرها  اینجای کار
کــرده‌ایــم، بسیار  ابتدایی دریافت  و قسمت‌های 

مثبت بوده است.
وی بــیــان کـــرد: هــمــواره تــاش کــرده‌ایــم بــا وجــود 
تولید  کیفیت  با برنامه‌ای  مــوجــود،  چالش‌های 
فاصله‌ای  همیشه  کــه  مــی‌دانــیــم  هرچند  کنیم؛ 
گــر در  ــا و واقعیت وجــود دارد و ا ــده‌آل‌ه میان ای
ــه دهــیــم، آمـــاده  ــ ــروژه را ادام ــ ــنــده بــخــواهــیــم پ آی
تیم  هستیم.  مستمر  بهبود  و  ــوش  روتـ ــاح،  اصـ
که با  تولید متشکل از نسل دهه هفتادی است 
برخورداری از نگاهی جوان و خلاق، سعی کردند 

تجربه‌ای متفاوت را به مخاطب ارائه دهند.
این تهیه‌کننده با اشاره به چالش‌های اصلی برنامه 
مدیریت  اصلی،  چالش‌های  از  یکی  کــرد:  اظهار 

این  گرچه  ا بــود.  برنامه  بــودن  ماهیت سفارشی 
پروژه با حمایت وزارت بهداشت و با هدفِ ترویج 
جمعیت تأمین مالی می‌شود، اما ما با یک اصل 
گر پیام را به صورت مستقیم  کلیدی پیش رفتیم؛ ا
کنیم، بازخورد مثبت نخواهیم  و سفارشی بیان 
گرفت. مدیران شبکه و وزارت بهداشت نیز این 
ایــن اســـاس، استراتژی  بــر  را پذیرفتند.  رویــکــرد 
محتوایی ما بر پایه نسبت ۸۰ به ۲۰ بنا شده است؛ 
یعنی ۸۰ درصد برنامه به فضای سرگرمی، خنده، 
شادی و نمایش زندگی واقعی انسان‌ها اختصاص 
جنبه‌های  بــه  باقیمانده  درصـــد   ۲۰ تنها  و  دارد 

آموزشی و الزامات طرح می‌پردازد.
وی افـــــزود: تـــاش کـــردیـــم مــفــاهــیــم آمـــوزشـــی و 
را به صــورت غیرمستقیم و در  پیام‌های مدنظر 
لابه‌لای آیتم‌های برنامه تزریق کنیم؛ برای مثال، 
از طریق آیتم‌های خلاقانه مانند نقاشی یا سایر 
چالش‌های  همزمان  و  جذابیت‌ها  فعالیت‌ها، 
بــرخــاف تصور  را نمایش می‌دهیم.  ــدآوری  ــرزن ف
کلیشه‌ای که فرزندآوری را تنها مسیری پر از لذت 
و بــدون چالش نشان می‌دهد، در ایــن برنامه با 
واقعیت‌ها مواجه می‌شویم. زوج‌های مهمان در 
واقعی  چالش‌های  با  که  می‌گیرند  قــرار  محیطی 
گــریــه، بـــی‌قـــراری، سختگیری‌ها  ــودک )مــانــنــد  کـ
و نــیــازهــای لــحــظــه‌ای( روبـــه‌رو مــی‌شــونــد. از یک 
ســو، مجریان مــا زیبایی‌ها و لــذت‌هــای بی‌نظیر 
والد شدن را با اشتیاق بیان می‌کنند اما از سوی 
، واقعیت‌های دشواری نظیر بی‌خوابی‌های  دیگر
شبانه، چالش‌های اقتصادی، مسائل اجتماعی 

و ضرورت‌های پزشکی را نیز به تصویر می‌کشیم.
سیف‌اللهی ادامـــه داد: ایــن واقــع‌گــرایــی، همان 
چیزی است که برنامه را از حالت سفارشی صرف 

فاصله داده و به آن هویت می‌دهد.
گفت:  ــوآوری در برنامه  وی با اشــاره به موضوع ن
در مورد نــوآوری، مدعی نیستیم که اولین یا تنها 
برنامه‌ساز هستیم، اما معتقدیم فرم و محتوای 
کنون در سطح رسانه‌ملی،  ما کاملا بدیع است. تا
برنامه‌ای با این ساختار وجود نداشته که زوج‌های 
کودکان قرار  بــدون فرزند را در محیطی با حضور 
دهد تا با آنها تعامل کنند و زندگی را تجربه کنند. 
ایــن رویــکــرد »رئـــالـــیـــتـــی«)Reality(، نقطه تمایز 
ــاره به  مــاســت. ایـــن تهیه‌کننده در پــایــان بــا اشــ
ضرورت پخش چنین برنامه‌هایی از سیما گفت: 
ضــرورت وجــود چنین برنامه‌ای در رسانه امــروز 
که هرچه رسانه به زندگی  از آنجا ناشی می‌شود 
واقعی مــردم نزدیک‌تر باشد، ارتباط مخاطب با 
گرچه نباید هر جنبه‌ای  آن عمیق‌تر خواهد بود. ا
اجتماعی  حساسیت‌های  دلیل  بــه  را  زنــدگــی  از 
برای  که  کنیم  نباید فراموش  اما  نمایش دهیم، 
انتقال پیام‌های مثبت، زیبایی‌ها و شادی‌ها نیز 
باید از واقعیت به عنوان نقطه عزیمت استفاده 
راه  تنها  زنــدگــی،  واقعی  نمایشِ  معتقدیم  کنیم. 

رسیدن به قلب مخاطب است.

جونمون؛ نمایش جهان بچه‌ها به مخاطب


