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وفاق سلیقه‌ای علیه رسانه ‌ملی
حملات اخیر به رسانه‌ ملی مبتنی بر وفاق میلی است. 
ح ایــن  ــای بــیــان شـــده در طـــر ــدلال‌ه ــت دلــیــل آن نــیــز اس
انتقادهاست؛ برای مثال چگونه ممکن است که پخش 
سخنان قــائــد شهید در تــعــارض بــا وفـــاق ملی و اتحاد 
مقدس ملت ایران باشد و حال آن‌که ولایت یکی از ارکان 
این اتحاد است. به‌کارگیری عبارات کلی نظیر طرد نکردن 
صاحبان سلیقه‌های مختلف و ناموفق بودن در جنگ 
شناختی نیز مؤید میلی بــودن انتقادات از رسانه ‌ملی 
است. چنین انتقاداتی در یک خطای شناختی مهم ریشه 
آن بی‌توجهی به مرزهای مفهومی اتحاد و خلط  دارد و 

مفهوم وفاق میلی با وحدت کلمه است. 
»طرد نکردن صاحبان سلیقه‌های مختلف« در صورتی 
 وحدت 

ّ
لازمه حفظ وحدت است که این سلیقه‌ها مخل

نباشند. برای مثال زمانی که ولایت یا جمهوریت یکی از 
ارکان وحدت است، چگونه می‌توان عقاید و سلیقه‌های 
ضدولایت یا ضدمردمی را درون دایره مفهومی اتحاد قرار 
داد؟ ایــن نوعی تکثرگرایی بلاضابطه اســت و ضد خود 
عمل می‌کند و امیال و سلیقه‌هایی را مبنای وفاق قرار 
می‌دهد که خود مایه اختلاف و تفرقه است. قائد شهید 
انسان  »گــاهــی  اخــتــاف می‌فرمایند:  ــاره ریشه‌های  دربـ
ع‌هایی مشاهده می‌کند بین آحاد ملت یا بین بعضی  تناز
مسئولین با یکدیگر یا بین مسئولین و آحاد ملت، غالبا 
ع‌ها ناشی از  پــوچ... خیلی از این مناقشه‌ها و از این تناز
حبّ به نفس و بی‌ملاحظگی و بی‌تقوایی و مانند اینها 
است؛ اینها را باید کنار بگذاریم و نبایستی بسیج عمومی 
ــران را در راه‌هـــای صــاح ــ چه راه‌هـــای علمی، چه  ملت ای
راه‌های عملی، چه راه‌های مقاومتی، چه راه‌های خدمات 
ع‌ها تخریب کرد که  اجتماعی؛ در همه‌ اینها ــ با این تناز
ع  وا وَ تَذهَبَ ریحُکُم، که اگر تناز

ُ
تَفشَل

َ
فرمود: وَلا تَنازَعُوا ف

کردیم، اینها پیش می‌آید.« 
وفاق میلی، فاقد نظریه‌ای درباره اختلاف مذموم است. 
اختلاف مذموم نیز اختلافی است که پس از ظهور حق و بر 
اثر ظلم و هوای نفس پدید می‌آید؛ اختلافی که به‌واسطه 
خ می‌دهد، اختلافات نامشروع  جاه‌طلبی و حب نفس ر
هستند و این اختلافات را نمی‌توان به نام »طرد نکردن 

سلیقه‌های مختلف« مجاز و مشروع دانست.
زمانی که ملت مبعوث شــده حــول محور مقاومت به 
اتــحــاد مقدس رســیــده‌انــد، چگونه مــی‌تــوان ایــده‌هــای 
تسلیم‌طلبانه را طرد نکرد؟ طرد چنین ایده‌هایی اساسا 
برای حفظ وحدت و پیروزی ملت ایران صورت می‌گیرد؛ 
لذا زمانی که با ادعای کلی طرد نکردن سلیقه‌های مختلف 
به صداوسیما حمله می‌کنند، روشن است که مفهوم 
وفاق میلی و زدو‌بندهای سیاسی را به جای اتحاد مقدس 

نشانده‌اند.
وفاق‌های میلی از وحدت، حقیقت‌زدایی می‌کنند و آن را 
تابع توافق‌ها و بده‌بستان‌های صاحبان قدرت و ثروت 
می‌سازند و سپس می‌خواهند آن را بر جامعه تحمیل 
کنند. لذا وفاق‌های میلی عموما تحمیلی است، برخلاف 
اتحاد مقدس ملت ایــران که در دل‌هــا جــاری می‌شود و 
در باورها ریشه دارد. روشن است زمانی که صداوسیما 
با تحمیل وفاق همراهی نکند، مورد هجمه قرار خواهد 
گرفت. صداوسیما وظیفه دارد در برابر هرگونه تحمیل 
ایستادگی ‌کــنــد، چــه جنگ تحمیلی بــاشــد و چــه وفــاق 
تحمیلی و البته تردیدی وجود ندارد که در این مسیر مورد 
حمله و هجمه نیز قرار خواهد گرفت. صداوسیما باید 
مطیع ولایت، روایتگر حقیقت، صدای جمهوریت و حافظ 
اسلامیت باشد تا اتحاد مقدس ملت ایران حفظ شود و 

پیروزی بزرگ و قاطع بر دشمن متجاوز به‌دست آید.
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یادداشت

خبر 

برنامه »قرارگاه« و »به وقت ایران« و سپس »بگو بخند« و »آقای 
قاضی« در هفته گذشته مورد توجه بینندگان سیما قرار گرفتند. 
بخش مهمی از پیام‌ها، درخواست‌های مشخص رسانه‌ای از 
قبیل درخواست پخش آثار نمایشی مختلف یا پیشنهاد برای 
تغییر در برخی برنامه‌های گفت‌وگومحور است. بر همین اساس 
برنامه بگو بخند با تغییراتی در ترکیب عوامل و چهره‌ها، از شبکه 
نسیم روی آنتن آمده است. برنامه‌ای که در فصل‌های گذشته 

تلاش کرد در قالب مسابقه و استعدادیابی، ظرفیت‌های طنز و 
اجرا را در میان شرکت‌کنندگان شناسایی و معرفی کند، با اجرای 
یوسف تیموری توانسته مورد پسند مخاطبان قرار گیرد. آقای 
قاضی هم در سری جدید با تغییر بازیگر شخصیت اصلی این 
سریال پر مخاطب روی آنتن رفته است. پیامک‌های ارسالی 
مخاطبان رسانه‌ملی به سامانه 162 روابط‌عمومی صداوسیما 
پیگیر  دارنـــد  انتظار  تلویزیون  از  مخاطبان  مــی‌دهــد  نشان 

مطالبات عمومی‌شان باشد؛ از جمله گرانی، کالابرگ، حقوق 
بازنشستگان، اشتغال، مسکن، درمــان، بنزین و قطعی برق. 
صداوسیما در ایــن پیام‌ها هم محل نقد عملکرد رسانه‌ای 
است و هم واسطه‌ای برای رساندن درخواست‌ها و انتقادها به 
مسئولان. سامانه 162 محلی برای دریافت نظرات مخاطبان 
صداوسیماست و بررسی آنها در فعالیت‌ها و برنامه‌ریزی‌های 

آینده رسانه‌ملی، سهم ویژه‌ای دارد.
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گروه رسانه

اصغر توسلی

اخیر، بیش از هر زمان دیگری به 
گذشته خودش نگاه کرده است؛ گذشته‌ای که در آن 
مــجــمــوعــه‌هــایــی چــــون »پـــایـــتـــخـــت«، »نـــــون خ«، 
گــاه عــلــوی« و  کــی«، »مــرد هــزار چــهــره«، »کــارآ »زیــرخــا
»آژانس دوستی« فقط چند عنوان سریال نبودند بلکه 
بخشی از حافظه جمعی مخاطبان را شکل می‌دادند.  
حالا این بازگشت به گذشته دیگر صرفا در حد بازپخش 
شکل‌گرفته  سیاست  نیست.  قدیمی  ســریــال‌هــای 
بر‌اساس سند تحول است که آن را »نهضت فصل‌سازی 
که می‌خواهد  و احیای برندها« می‌نامند؛ رویکردی 
شخصیت‌ها، جهان‌های داستانی و نام‌های آشنای 

تلویزیون را دوباره به چرخه تولید بازگرداند.

  فعال‌سازی نهضت »فصل دوم سازی«

در اصل پنج از بخش تحول ساز و کارها در سند تحول 
آمده است: »تولید فصول دوم و سوم و... نشان‌های 
مــوفــق در بــرنــامــه‌ســازی بــا هـــدف حــفــظ و گسترش 
برندهای موفق در برنامه‌سازی و ضمن مراقبت در 
خصوص نلغزیدن این برنامه‌ها به عرصه تکرار و تهی 

شدن از کیفیت در دستورکار قرار می‌گیرد.«
این سیاست البته از »پایتخت« شروع نشد اما پخش 
»پایتخت 7« را می‌توان بخشی از این جریان دانست؛ 
سریالی که بعد از یک وقفه چندساله دوبــاره ساخته 
شد و در نوروز ۱۴۰۴ روی آنتن رفت، نشان داد یک برند 
بــرای مخاطب سرمایه  گــر هنوز  ا تلویزیونی قدیمی، 
عاطفی داشته باشد، می‌تواند بار دیگر توجه گسترده‌ای 
را به‌خود جلب کند. »پایتخت ۷«  پخش شد و طبق 
بازدید  ۵۸میلیون  پخش  پایان  تا  منتشرشده،  آمــار 
در تلوبیون ثبت کرد؛ رقمی که این مجموعه را در آن 
مقطع به پربیننده‌ترین سریال تاریخ این پلتفرم تبدیل 
کرد.  همین تجربه، اهمیت سیاست فصل دوم‌سازی را 
برای مدیران رسانه ملی دوچندان کرد. البته اصطلاح 
»فصل دوم« در اینجا معنای دقیق خود را ندارد و گاهی 
شامل فصل ســوم، چهارم، پنجم یا حتی هشتم یک 
مجموعه می‌شود. آنچه اهمیت دارد، بازگرداندن یک 
»برند« است. دکتر جبلی رئیس سازمان صداوسیما نیز 
صراحتا گفته یکی از پایه‌های طرح تحول رسانه ملی، 
ساخت فصل‌های بعدی مجموعه‌های موفق است با 
کید که فصل تازه نباید صرفا تکرار گذشته باشد  این تا
بلکه باید با موضوعات متنوع‌تر و کیفیت بالاتر تولید 

شود تا به برند اصلی آسیب نرسد. 

  بازگشت یک سرمایه اجتماعی 

اهمیت »پایتخت« در این میان بیشتر از یک سریال 
کمدی اســت. خانواده معمولی و شخصیت‌های آن 
در طول سال‌ها به بخشی از فرهنگ عمومی تبدیل 
شده‌اند. نقی، ارسطو، هما و دیگر شخصیت‌ها برای 
کترهای یک داستان نیستند. آنها  مخاطب صرفا کارا
حامل بخشی از خــاطــرات نـــوروزی چند نسلند. به 
همین دلیل، بازگشت »پایتخت ۷« را باید یک آزمون 

مهم برای سیاست احیای برندها دانست. 
سرمایه‌گذاری  به‌جای  می‌تواند  داد  نشان  تلویزیون 
که قبلا ساخته  صرفا روی نام‌های تــازه، از سرمایه‌ای 
کند. البته ایــن راه ســـاده نیست.  شــده نیز اســتــفــاده 
زیــرا هر بازگشت نوستالژیک با یک خطر بــزرگ همراه 
است: مقایسه دائمی فصل تازه با خاطرات فصل‌های 
قدیمی.  از همین منظر، خبرهای مربوط به فصل هشتم 
نیز همچنان محل توجه اســت. در سال  »پایتخت« 
گذشته از تلاش برای آماده‌سازی فصل جدید صحبت 
شد اما در روزهای اخیر محسن تنابنده )طراح و بازیگر 

که تا ایــن لحظه اراده  ــرده  ک مجموعه( صراحتا اعــام 
جدی از سوی او برای ساخت فصل هشتم وجود ندارد 
و قصه‌ای نیز نوشته نشده. بنابراین در شرایط فعلی بهتر 
است »پایتخت ۸« را یک ایده و مطالبه در مسیر احیای 
برند بدانیم، نه پروژه‌ای که تولید آن قطعی شده باشد. 
این تفاوت مهم است. چون نشان می‌دهد احیای برند، 
زمانی موفق خواهد بود که میان سیاست سازمان و اراده 

خلاق سازندگان هماهنگی وجود داشته باشد. 

  تجربه‌ای که مسیر را هموار کرد 

پیش از بازگشت »پایتخت«، تلویزیون تجربه‌های مهم 
دیگری در فصل‌سازی داشت. »نون خ« به کارگردانی 
سعید آقاخانی یکی از مهم‌ترین نمونه‌هاست. فصل 
داســتــان  طبیعی  ادامـــه  نه‌تنها  مجموعه  ایــن  دوم 
نورالدین خانزاده بود بلکه نشان داد تلویزیون می‌تواند 
یک شخصیت و فضای بومی را به یک برند چندفصلی 
تبدیل کند. »نون خ ۲« با محوریت مشکلات خانواده و 
اهالی روستا و با بهره‌گیری از طنز و نقد اجتماعی ادامه 
کی« نیز تجربه مهم دیگری بود. فصل  پیدا کرد.  »زیرخا
اول ایــن مجموعه در مــاه رمضان پخش شد و طبق 
گزارش آی‌فیلم، عنوان پربیننده‌ترین سریال رمضانی 
آن دوره را به‌دست آورد. همین استقبال زمینه ساخت 

فصل دوم را فراهم کرد. جلیل سامان در ادامه توانست 
و  دهــد  گسترش  را  باغ‌بیشه  فریبرز  داستانی  جهان 
شخصیت اصلی را به یکی از چهره‌های شناخته‌شده 
کند.   حالا این مسیر ادامه  کمدی تلویزیون تبدیل 
کی« در سال ۱۴۰۵  دارد. فیلمنامه فصل پنجم »زیرخا
وارد مرحله نگارش شد و سپس پیش‌تولید آن آغاز شده 
است. یعنی فریبرز باغ‌بیشه بار دیگر در حال بازگشت 
کی«  به قاب تلویزیون است.  درواقع »نون خ« و »زیرخا
به تلویزیون یادآوری کردند که فصل‌سازی فقط راهی 
گر شخصیت‌ها  برای استفاده مجدد از یک نام نیست. ا
و جهان داستانی درست طراحی شده باشند، می‌توان 

سال‌ها از آنها قصه ساخت. 

  یک برند شخصی در کنار برندهای سریالی 

حضور سعید آقاخانی در قاب تلویزیون را هم باید در 
همین چارچوب دید. »اسباب زحمت« که با محوریت 
مردم  اجتماعی  ماجراهای  و  اسباب‌کشی  موضوع 
ساخته شده، تجربه‌ای متفاوت از فضای »نون خ« 
گی آشنای آثار آقاخانی  است اما همچنان همان ویژ
مسائل  معمولی،  شخصیت‌های  می‌کند:  دنبال  را 

روزمره و طنزی که از دل زندگی مردم بیرون می‌آید. 
جالب‌تر این‌که تهیه‌کننده این سریال از برنامه‌ریزی 

برای فصل دوم خبر داده و گفته نگارش آن با هدایت 
سعید آقاخانی در حال انجام اســت. حتی این نکته 
مطرح شده که ساخت فصل دوم پیش از پایان پخش 
بــرای تلویزیون  کم‌سابقه  کامل فصل اول، تجربه‌ای 
خواهد بود؛ تصمیمی که به استقبال مخاطب و ظرفیت 
قصه نسبت داده شده است. بنابراین فصل‌‌‌سازی در 
نیست.  قدیمی  سریال‌های  بازگشت  فقط  تلویزیون 
گاهی یک چهره و یک الگوی موفق نیز می‌تواند تبدیل 

به موتور تولید چند مجموعه شود. 

  نوستالژی یک شخصیت 

در سوی دیگر، مهران مدیری با »مرد سه‌هزار چهره« 
وارد یکی از جذاب‌ترین پروژه‌های احیای نوستالژی 
شــده اســت. ایــن مجموعه ادامــه »مــرد هــزار چهره« و 
»مرد دوهزار چهره« است و دوباره مسعود شصت‌چی 
را به مرکز داستان بازمی‌گرداند.  این پروژه از آن جهت 
که تقریبا دو دهــه از شکل‌گیری جهان  اهمیت دارد 
شصت‌چی گذشته است. با این حال، شخصیت اصلی 
داستان  و  دارد  را  کمدی  بازتولید  ظرفیت  همچنان 
جدید با یک پرش ۱۸ساله نسبت به فصل قبلی طراحی 
شده است. تولید این مجموعه پس از وقفه‌ای ناشی از 
جنگ از سر گرفته شد و طبق گزارش‌های منتشرشده، 

ــده اســت.   بـــرای پخش از شبکه ســه بــرنــامــه‌ریــزی ش
بازگشت شصت‌چی در حقیقت نوعی آزمایش است: 
آیا طنزی که در اواخر دهه ۸۰ مخاطب را جذب می‌کرد، 
می‌تواند امروز نیز کار کند؟ پاسخ این سوال فقط برای 
کل سیاست احیای  مدیری مهم نیست بلکه بــرای 

برندهای تلویزیونی اهمیت دارد.  

  وقتی نوستالژی با نسل تازه پیوند می‌خورد 

گاه علوی« است که فصل‌های اول و  نمونه دیگر »کارآ
دوم آن در سال‌های ۱۳۷۵ و ۱۳۸۷ ساخته و پخش شد 
و حالا پس از سال‌ها با فصل سوم برگشته.  فصل جدید، 
گاه علوی و بازگشت  با حضور بهنام تشکر در نقش کارآ
احمد نجفی به این جهان داستانی، تلاش کرده میان 
کند.  برقرار  تعادل  جدید  نسل  تغییرات  و  نوستالژی 
قصه همچنان در فضای تاریخی دهه ۱۳۲۰ می‌گذرد اما 
ماجراها و ترکیب بازیگران تازه شده‌اند. فصل سوم از 
مرداد ۱۴۰۵ وارد جدول پخش شبکه یک شده است.  
که برای احیای برندها  این دقیقا همان مدلی است 
باید مــورد توجه قــرار گــیــرد: نــه بــازســازی مــو بــه موی 
گذشته و نه حذف کامل گذشته بلکه استفاده از هویت 

 . اصلی و ساختن روایتی تازه برای مخاطب امروز

  دشوارترین آزمون نوستالژی 

ــــس دوســتــی«  ــدازه »آژان ــ ــروژه‌ای بــه ان ــ شــایــد هیچ پ
را نشان ندهد؛  نوستالژی  احــیــای  دشــواری‌هــای 
سریالی که زمانی با بازیگرانی چون فردوس کاویانی، 
اسماعیل داورفر و حسین پناهی بخشی از خاطرات 
تلویزیونی مخاطبان بود، امــروز نمی‌تواند دقیقا با 
همان گروه بازیگران بازگردد.  مهدی نقویان رئیس 
سیمافیلم پیشتر اعلام کرده بود »آژانس دوستی« 
در مسیر احیا قرار دارد و در ادامه نیز گفته شد متن 
جدید با محوریت پژمان بازغی نوشته شده است.  
»آژانــس دوستی« نمی‌تواند صرفا همان قصه‌های 
ــکــرار کــنــد. جهان  ــگــران جــدیــد ت ــازی ــا ب قــدیــمــی را ب
کسی‌ها، شهر و سبک زنــدگــی مــردم  ارتــبــاطــات، تا
کسی دهه ۷۰ باید امروز  کرده است. آژانــس تا تغییر 
کسی اینترنتی، تلفن هوشمند، اقتصاد جدید و  با تا

روابط اجتماعی متفاوت مواجه شود. 

  چرا تلویزیون به برندها برگشته است؟ 

احیای برندهای شناخته‌شده یک مزیت مهم دارد: 
هزینه جذب مخاطب برای نامی که قبلا امتحان خود 
را پس داده، معمولا از یک عنوان کاملا ناشناخته کمتر 
است. مخاطب از قبل شخصیت‌ها، لحن و جهان اثر 
را می‌شناسد اما همین مزیت می‌تواند به نقطه ضعف 
هم تبدیل شود. زیرا انتظار مخاطب از چنین آثاری 

بسیار بالاست. 

  نوستالژی؛ فرصت، نه میانبر 

  احیای موفق یک برند سه مرحله دارد: نخست 
حفظ هویت و شخصیت‌های اصلی، دوم پیدا کردن 
مسأله و قصه‌ای متناسب با امروز و سوم ارتقای فرم 
گاه علوی« با تغییر بخشی از  کیفیت تولید. »کارآ و 
ترکیب بازیگران، »مرد سه‌هزار چهره« با پرش زمانی 
و »آژانس دوستی« با بازطراحی محور شخصیت‌ها، 
هرکدام به شکلی در حال آزمــودن این فرمولند.  از 
، باید توجه داشت نوستالژی فقط برای  سوی دیگر
نسل‌های قدیمی نیست. بازپخش موفق بسیاری 
از سریال‌های قدیمی نشان داده نسل جــوان نیز 
می‌تواند با آنها ارتباط برقرار کند. البته به شرط آن‌که 

اثر از منظر امروز قابل تماشا باشد. 

چندی پیش، رسانه ملی از 

جام‌جم آنلاین

امیرحسین حیدری

کرد  مجموعه‌آثاری رونمایی 
کــه برخی در مرحله تولید و 
بــرخــی دیــگــر آمـــــاده پخش 
در  قابل‌توجه  نکته  بــودنــد. 
میان این آثار، حضور نام‌های 
آشــنــا و بـــرنـــدهـــای قــدیــمــی 
تلویزیون بود؛ موضوعی که در نگاه اول، گویای نگاه رو 
گذشته صداوسیما به نظر می‌رسید. به واسطه  به 
کنش‌هایی نیز شروع شد  همین اسامی هم بود که وا
مبنی بر این‌که دست رسانه‌ملی از ایده خالی است و 
دوباره دست به دامان نام‌هایی شده که امتحان خود 
را در مقابل مــردم پس داده‌انـــد. اما این بازگشت به 
گذشته، نه به‌خاطر نبود ایده‌های جدید موفق، بلکه 
به‌دلیل یک استراتژی رسانه‌ای برای احیای عناوین 

محبوب گذشته و ایجاد خلق ارزشی دوباره است.

 پیوند حافظه فرهنگی و تصمیمات اقتصادی

بازسازی و بازگشت به داستان‌های آشنا، فرآیندی 
است که از ابتدا در تاریخ سینما و تلویزیون وجود 

که در قالب‌های مختلفی  داشته و دارد. این روند 
مانند ریمیک، ریبوت و ... اتفاق می‌افتد بخشی از 
گذشته و حال،  که رابطه میان  فرآیند تولید است 
حافظه فرهنگی و تعلق نسلی مخاطبان را نیز شکل 
می‌دهند. بنابراین بازسازی یک فرانچایز سینمایی 
و  صنعتی  تصمیم  یــک  هــم  بــایــد  را  تلویزیونی  یــا 

اقتصادی و هم یک پدیده فرهنگی‌دانست.

 تجربه هالیوود در بازتعریف لایواکشن‌ها

ــرای درک بهتر ایــن استراتژی بهتر اســت ســری به  ب
که در آن اتفاق می‌افتد و  هالیوود و بازسازی‌هایی 
گــرم اســت بزنیم. مثلا با بررسی نسخه‌های  بـــازارش 
ــو و دلــبــر« ایــن نکته را  کشن »ســیــنــدرلا« یــا »دی لایوا
ــازســازی‌هــا، دنباله‌ها یــا دیگر  کــه ب روشـــن می‌کنند 
گسترش یک عنوان نمایشی در  گسترده  شکل‌های 
جهت بازتعریف آن برای شرایط جدید، عمر اقتصادی 
و فرهنگی آن است و حتی ارزش دوبـــاره‌ای بــرای آن 

می‌سازد و جذابیت پیشین آن را افزایش می‌دهد.

 بازتولید معنا در بسترهای زمانی متفاوت

یکی از نمونه‌های مشهور تاریخی این استراتژی 
فیلم »A Star Is Born« است که اولین‌بار در سال 
1937 منتشر شد که خود از نظر مضمون و محتوا با 
فیلم قدیمی‌تری ارتباط نزدیکی داشت، اما چرخه 
که بــرای این  خلق ارزش دوبــاره و بازسازی‌هایی 
عنوان رقم خود باعث شد تا در سال‌های 1954، 
کارگردانی  1976 و 2018 این فیلم با تیم بازیگری و 
جدید بارها ساخته شود. نسخه ۱۹۵۴ با جودی 
گــارلــنــد و جیمز مــیــســون، نسخه ۱۹۷۶ بــا بــاربــارا 
استرایسند و کریس کریستوفرسون و نسخه ۲۰۱۸ با 

گا و بردلی کوپر ساخته شدند. لیدی گا
ــازی، مــتــنــاســب با  ــازسـ نکته کــلــیــدی آن‌کـــه هــر بـ
زیست‌بوم صنعت سرگرمی و فرهنگ همان دوره 
موسیقی،  فــضــای  بــا   ۱۹۷۶ نسخه  یــافــت.  تغییر 
ــیــوودی شــد و  جــایــگــزیــن ســاخــتــار کــاســیــک هــال
فــضــای موسیقی  را در  نیز داســتــان  نسخه ۲۰۱۸ 
کرد. بنابراین یک داستان ثابت  معاصر بازتعریف 

می‌تواند در دوره‌هــای مختلف، معنای متفاوتی 
پیدا کند.

 تلاقی هویت کلاسیک و جذب مخاطب نسل نو

ــن اســتــراتــژی رســانــه‌ای  ــال کــه بــا گــوشــه‌ای از ای ح
را  فرهنگ  تــا  اقتصاد  از  گونی  گونا هــدف‌هــای  کــه 
به  نگاهی  اســت  بهتر  شدیم،  آشنا  می‌کند  دنبال 
ســریــال‌هــایــی کــه پخش آنــهــا شـــروع شــده اســت یا 

به‌زودی شروع می‌شوند داشته باشیم. 
گاه علوی« که به‌عنوان  به‌عنوان‌مثال سریال »کارآ
تلویزیون  محبوب  معمایی  پلیسی  آثـــار  از  یکی 
شناخته می‌شود نخستین بار در سال 1375 روی 
 18 آن  به‌دنبال محبوبیت  و  رفــت  تلویزیون  آنتن 
که بخشی  ســال بعد در قالب پرونده‌های جدید 
از تــاریــخ معاصر ایـــران را روایـــت مــی‌کــرد مهمان 

خانه‌های مردم شد.
کارگردانی  کنون نیز این سریال با تیم بازیگری و   ا
ــانـــده امــا  ــود وفــــــادار مـ جـــدیـــد بـــه ریـــشـــه‌هـــای خــ

درعین‌حال شخصیت‌های جدیدی را وارد فضای 
کــرده اســت تا بتواند مخاطب امــروز  داستان خــود 

تلویزیون را نیز به خود جذب کند. 
است.  هزارچهره«  »مــرد  تلویزیونی  سریال  دیگر 
ــوروز 1387  نـ ــار در  ب کــه نخستین  ایــن مجموعه 
کند  را جلب  پخش شد توانست نظر مخاطبان 
تا سال بعد دوبــاره به‌عنوان یک سریال نوروزی 
از رسانه‌ملی پخش شــود. حــالا پس از ۱۷ســال، 
در  شصت‌چی«  »مسعود  حضور  شاهد  ــاره  دوبـ
گرچه هنوز اطلاعات دقیقی  تلویزیون هستیم. ا
از داستان‌هایی که همراه با این شخصیت تجربه 

کرد منتشر نشده، اما تیزر سریال نشان  خواهیم 
کــه تیم بــازیــگــران اصــلــی در آن حضور  مــی‌دهــد 
دارند. با توجه به رویکرد همیشگی مهران مدیری 
که هــمــواره نسبت به وضعیت  در ســریــال‌ســازی 

جامعه هوشیار بوده و در 
کنش نشان داده  آثارش وا
است، می‌توان حدس زد 
ــرد ســه‌هــزارچــهــره«  کــه »مـ
ــبــی مــشــابــه به  نــیــز بـــا قــال
جــامــعــه  روز  مــوضــوعــات 

بپردازد.

تب جهانی احیای ویژند‌ها

وی حافظه جمعی یون ر یز ی تلو سرمایه‌گذار
رسانه ملی با تولید فصل تازه از مجموعه‌های خاطره‌ساز 

سراغ احیای برندهای ماندگار رفته تا به سند تحول پایبند باشد

کلید واژه‌های تکرار 
شده در پیامک‌های 162

   آقای قاضی
   بگو بخند

   به وقت ایران
   قرارگاه

 متعهد به سند تحول رسانه ملی 
نهضت فصل دوم‌ســازی را باید در چارچوب بزرگ‌تر تحول رسانه ملی دید. 
خود مدیران صداوسیما بارها از احیای برندها به‌عنوان یکی از کارویژه‌های 
کی« و »پایتخت« را نمونه‌های  مرکز سیمافیلم یاد کرده‌اند و »نون خ«، »زیرخا
گاه  این سیاست دانسته‌اند. در برنامه‌های اعلام‌شده نیز نام‌هایی مانند »کارآ
علوی«، »آژانس دوستی« و دیگر برندهای قدیمی در کنار فصل‌های تازه آثار 
گر درست اجرا شود می‌تواند یکی از  موفق جدید قرار گرفته‌اند.  این رویکرد ا
مهم‌ترین بخش‌های تحول محتوایی تلویزیون باشد. زیرا رسانه ملی برای 
رقابت با انبوه شبکه‌های ماهواره‌ای، پلتفرم‌های نمایش خانگی و شبکه‌های 
اجتماعی فقط به تولید بیشتر نیاز نــدارد بلکه به سرمایه عاطفی نیاز دارد.  
مخاطب باید احساس کند تلویزیون هنوز شخصیت‌ها و قصه‌هایی دارد که 

متعلق به اوست؛ قصه‌هایی که با آنها خندیده، گریه کرده، نوروز را گذرانده و 
، بازگشت »پایتخت«،  بخشی از زندگی روزمره‌اش را به‌یاد می‌آورد.  از این منظر
گاه علوی« و تلاش برای  کی«، »مرد سه‌هزار چهره«، »کارآ »نون خ«، »زیرخا
دنباله‌دار  سریال‌های  از  فهرستی  صرفا  نباید  را  دوســتــی«  »آژانـــس  احیای 
دانست. اینها نشانه یک تغییر نگاهند. تلویزیون می‌خواهد از آرشیو خود 
به‌عنوان سرمایه استفاده کند، نه صرفا انبار گذشته.  اما موفقیت این نهضت 
در نهایت با تعداد فصل‌ها سنجیده نمی‌شود. با کیفیت آنها سنجیده خواهد 
گر فصل تــازه بتواند همان حس آشنای گذشته را با قصه‌ای امــروزی،  شد. ا
شخصیت‌پردازی تازه و کیفیتی بالاتر ترکیب کند، نوستالژی می‌تواند موتور 
احیای تلویزیون باشد. در غیر این صــورت، حتی محبوب‌ترین برندها نیز 
کنون در نقطه‌ای  ممکن است قربانی خاطرات خوب خود شوند.  تلویزیون ا
که بیش از هر چیز متعهد به اجــرای سند تحول بــوده و بازگشت  ایستاده 

سریال‌های خاطره‌ساز را باید بخشی از این تعهد قلمداد کرد. 
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