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E C O N O M Y

اقتصــاد

هم کیفیت افت کرد هم قیمت بالا رفت!
در خصوص اقدامات اخیر ایران‌خودرو و افزایش قیمت 
محصولات، باید گفت که این شرکت تبدیل به یکه‌تاز 
میدان صنعت خــودرو شــده اســت. با توجه به نحوه 
توسط  اعــمــال‌شــده  سیاست‌های  و  خصوصی‌سازی 
بخش خصوصی واردشــده به این شرکت، به‌گونه‌ای 
اســت که چنین شرایطی را در بــازار ایجاد می‌کند. این 
ــش قیمت مــحــصــولات خـــود باید  ــزای ــرای اف شــرکــت بـ
توجیهی در بازار داشته باشند، البته افزایش قیمتی که 
خ دلار و  توسط ایران خودرو اعلام شده با استناد به نر
اگرچه  مــی‌شــود.  توجیه  قطعات  واردات  بابت  نگرانی 
انگیزه این کار قابل‌درک است، اما همه از شرایطی که 
به وجود آورده‌اند و فشاری که بر مردم تحمیل می‌شود، 
گله‌مند هستند. با وجود برگزاری جلسات در کمیسیون 
صنایع مجلس با مدیران این شرکت، متأسفانه نتیجه 
مورد انتظار حاصل نشد و در نهایت شاهدیم که آنها 
همچنان راه خود را می‌روند. با این حال وزارت صنعت، 
معدن و تجارت، وظیفه نظارتی به عنوان سیاست‌گذار 
دارد؛ هر چند شخص وزیــر پیگیر این موضوع بــوده و 
البته دستگاه‌های  تــاش بسیاری انجام داده اســت. 
مختلفی از جمله بانک مرکزی، شورای رقابت و نهادهای 
نظارتی همچون سازمان بازرسی و مجلس باید بر این 
روند نظارت کنند، اما تا کنون، نتیجه‌ای که به نفع مردم 

باشد حاصل نشده است.
، معتقدم باید فضای رقابت در صنعت  به‌عنوان راهکار
خودروسازی و بازار آن شکل بگیرد و واردات آزاد باشد. 
نباید  توانمند  شــرکــت‌هــای  از  ــودرو  خـ واردات  دربـــاره 
این‌قدر سخت‌گیری شود، حتی اگر این کار با ارز با منشأ 
خارجی انجام شود. باید از سیاست ایجاد رقابت سازنده 
حمایت کــرد تا در سایه ایــن رقابت، هم کیفیت و هم 
قیمت محصولات تولید داخلی برای مردم مناسب‌تر 
شود. تا زمانی که انحصار وجود دارد و خودروساز از بازار 
در اختیار خود مطمئن است، نتیجه مطلوبی حاصل 

نخواهد شد.
در پاسخ به این سؤال که واگذاری مدیریت ایران‌خودرو 
به بخش خصوصی در بیش از 20 ماه گذشته چه تغییری 
ایجاد کرده، باید گفت که اوضاع بدتر شده است؛ هم 
کیفیت افت کرده و هم قیمت‌ها افزایش یافته است. 
این نظر شخصی من نیست، بلکه همان چیزی است 
ــردم درگــیــر بــا ایــن مــوضــوع، آن را بیان می‌کنند و  کــه م

نسبت به قیمت و کیفیت اعتراض دارند.

کــشــورمــان ســال‌هــاســت در     صنعت خـــودروســـازی 
گرفتار شــده است؛  از مشکلات ساختاری  چرخه‌ای 
چرخه‌ای که با انحصار و محدودیت واردات همراه با 
آغــاز می‌شود و در نهایت به قیمت‌های  هزینه‌های بــالای تولید 
فزاینده، کیفیت مورد انتقاد مردم و صف‌های طولانی خرید خودرو 
می‌رسد. در ایــن میان، ایــران‌خــودرو به‌عنوان یکی از بزرگ‌ترین 
ــازار دارد؛  ب ، نقشی تعیین‌کننده در وضعیت  کشور خــودروســازان 
به‌گونه‌ای که هر تغییر در سیاست قیمت‌گذاری یا میزان عرضه این 

شرکت می‌تواند بر انتظارات قیمتی بازار خودرو اثر بگذارد.
، بازار خودرو نیز با جهش قیمت‌ها  با این حال در ماه‌های اخیر
روبــه‌رو بوده است. در شرایطی که خریداران برای تهیه خودرو 
کارخانه‌ای  با قیمت‌های میلیاردی مواجه‌اند، افزایش قیمت 
نه‌تنها هزینه خرید مستقیم از خــودروســاز را بــالا می‌برد بلکه 
می‌تواند بر انتظارات فروشندگان در بازار آزاد نیز اثر بگذارد. البته 
قیمت بــازار تابع عوامل دیگری همچون میزان عرضه، تقاضا، 
نرخ ارز و انتظارات تورمی نیز هست و نمی‌توان تمام تغییرات آن 

را صرفا به افزایش قیمت کارخانه نسبت داد.
در همین حــال، ایــران‌خــودرو بــرای مهرماه ۱۴۰۵ فهرست جدید 
که بار دیگر شوک  کرد؛ فهرستی  قیمت محصولات خود را منتشر 
تازه‌ای به متقاضیان و بازار خودرو وارد کرد. نگاهی به جدول اعلامی 
کارخانه‌ای، بدون توجه به  نشان می‌دهد سیاست قیمت‌گذاری 
کیفیت فنی  کوچک‌ترین تغییری در  تــوان خرید جامعه و بــدون 
یا ایمنی خــودروهــا، همچنان در مــدار صعودی یک‌طرفه حرکت 
می‌کند. از ابــتــدای امــســال، ایــران‌خــودرو به‌تناوب و در بازه‌های 
( لیست قیمت‌های خود  کــوتــاه )تقریبا هــر دو مــاه یــک‌بــار زمــانــی 
که این شرکت بارها  کرده است؛ این در حالی است  را به‌روزرسانی 
با تغییرات بسیار جزئی، مانند افــزودن یک آپشن اجباری )مثل 
سنسور نور یا پوزیشن‌لایت( یا تغییر کد کلاس خودرو، قیمت‌ها را 
 ، کیفیت موتور به‌صورت سلیقه‌ای تغییر داده اما خبری از بهبود 
کاهش مصرف سوخت منتشر نشده است.  ارتقای ایمنی بدنه یا 
کارآمدی تولید و تــورم عمومی را  در واقــع، مصرف‌کننده هزینه نا
می‌پردازد، نه هزینه نوآوری را. بررسی جزئیات لیست مهرماه نشان 
می‌دهد به‌جز »رانا پلاس«، عملا هیچ خودرویی در سبد محصولات 
ایران‌خودرو زیر 1/7 میلیارد تومان وجود ندارد. افزایش قیمت در 
گرانی به بازار آزاد می‌دهد و هم حاشیه بازار  مهرماه، هم سیگنال 

به‌طور خودکار خود را با آن تنظیم می‌کند.
بــررســی‌هــا نــشــان مــی‌دهــد وانـــت آریــســان ۲ دوگــانــه‌ســوز بــا حــدود 
ــد افــزایــش قیمت، بــالاتــریــن نــرخ رشــد را در میان تمامی  ۱۶درصـ
محصولات به خود اختصاص داده است و سورن پلاس دوگانه‌سوز 
نیز با حدود ۱۳ درصد رشد، در رتبه دوم گرانی قرار دارد. بررسی‌های 
ــن خــودروهــا  فنی نــشــان مــی‌دهــد مــوتــورهــای پــایــه مصرفی در ای
شامل XU7 P‌، TU 3، TU 5P و EF7P  است که سال‌هاست بدون 
کوچک‌ترین نـــوآوری یا ارتــقــای بنیادی در حــال تولید هستند و 
همچنان مصرف سوخت بالایی دارند؛ البته کیفیت قطعات یدکی 
و مونتاژ بدنه نیز بارها مورد اعتراض خریداران قرار گرفته است؛ با 
این حال، خودروساز با اقداماتی مانند تعویض رینگ فــولادی با 
آلومینیومی یا اضافه کردن سنسور پوزیشن‌لایت، مجوزهای قیمتی 

چند ده میلیونی دریافت کرده است.
تجربه ماه‌های گذشته نشان داده هر بار لیست قیمت کارخانه 
اصلاح صعودی می‌شود، بازار آن را به‌عنوان کف قیمتی جدید 
ــازار را به همان نسبت بــالا می‌کشد. برای  پذیرفته و حاشیه ب
 ۲۰۷ پــژو  رسیدن  مانند  آزاد،  بــازار  در  اخیر  جهش‌های  مثال، 
اتوماتیک به کانال‌های بی‌سابقه، دقیقا از همین سیگنال‌های 
کارخانه تغذیه می‌کند و فاصله دسترسی مصرف‌کننده  قیمتی 

واقعی به خودرو را دورتر می‌سازد.

  وعده‌های مدیریت جدید محقق شد؟

یکی از وعــده‌هــای اصــلــی خــصــوصــی‌ســازی، اصــاح 
ساختار مدیریتی و اقتصادی این خودروساز به همراه 
کنون پرسش این است  افزایش کیفیت و بهره‌وری بود. ا
که آیا تغییر مدیریت توانسته به بهبود وضعیت تولید و 
عرضه منجر شود یا افزایش قیمت‌ها به برجسته‌ترین 
ــت؟  ــودرو تــبــدیــل شـــده اس ــ ــران‌خ ــ  وجـــه عــمــلــکــرد ای
عمومی  مــجــمــع  ــزاری  ــ ــرگ ــ ب بـــا   ،۱۴۰۳ بــهــمــن   ۱۷ در 
ترکیب هیات‌مدیره، مدیریت  ایــران‌خــودرو و تغییر 
ــروز( منتقل شد.  ک ایــن شرکت به بخش خصوصی )
کارآمدی  ــاره نا از سال‌ها بحث دربـ ایــن تحول پس 
مدیریت دولتی در خــودروســازی و ضــرورت اصلاح 
صنعتی  بــزرگ  بنگاه‌های  اداره  و  مالکیت  ساختار 

گــذاری معتقد بودند مدیریت غیردولتی  رخ داد. مدافعان این وا
کند،  دور  اداری  و  سیاسی  ملاحظات  از  را  تصمیم‌گیری  می‌تواند 
بهره‌وری را افزایش دهد، هزینه‌های سربار را کاهش دهد و با بهبود 
کیفیت‌تر و قیمت  مدیریت زنجیره تأمین، امکان تولید خــودرو با
رقابتی‌تر را فراهم آورد. انتظار می‌رفت ایران‌خودرو در یک دوره زمانی 
مشخص، ضمن اصلاح ساختار مالی و کاهش زیان‌های انباشته، به 
سمت افزایش تیراژ تولید، توسعه محصولات و بهبود خدمات پس از 
گذاری مدیریت  فروش حرکت کند. از همان ابتدا نیز درباره نحوه وا
با صنعت قطعه‌سازی،  ارتباط سهامداران جدید  و  ایــران‌خــودرو 

انــتــقــادهــایــی مــطــرح شــد. ۱۴۰ نماینده مجلس در 
گــذاری مدیریت  نامه‌ای در بهمن ۱۴۰۳، نسبت به وا
به مجموعه مرتبط با کروز هشدار داده و اعلام کردند 
که حضور قطعه‌ساز در ساختار مدیریتی خودروساز 
می‌تواند زمینه تعارض منافع ایجاد کند. در این نامه، 
که خودروساز به‌جای انتخاب  نگرانی اصلی آن بود 
قطعه با قیمت رقابتی، به خرید از مجموعه‌ای تمایل 

پیدا کند که در ساختار مدیریتی آن نفوذ دارد.

  چند بار قیمت‌ها تغییر کرد؟

بر این اساس، از ابتدای سال ۱۴۰۴ تا کنون، مدیریت 
ــار نــســبــت بــه افـــزایـــش قیمت  ــودرو پــنــج بـ ــ ــران‌خ ــ ای
کــرده اســت. اطلاعات منتشرشده از عملکرد  اقــدام 
ــه  ارائ قابل‌تأمل  تصویری   ،۱۴۰۵ نخست  نیمه  در  ایـــران‌خـــودرو 
کدال، تولید ایران‌خودرو  گزارش این شرکت در  می‌کند. بر اساس 
از ۲۶۴ هــزار و ۶۶۵ دستگاه در نیمه نخست ۱۴۰۴ بــه ۲۰۴ هــزار و 
۶۴۷دستگاه در نیمه نخست ۱۴۰۵ کاهش یافته است؛ افتی حدود 
22/7 درصدی. تعداد فروش داخلی نیز از ۲۵۳ هزار و ۷۱۲ دستگاه 
به ۱۹۲ هزار و ۹۷۸ دستگاه رسیده که کاهش حدود 23/9 درصدی 
را نشان می‌دهد. افزایش قیمت فروش و تغییر ترکیب محصولات 
می‌تواند درآمد اسمی را بالا ببرد، بدون آن‌که به معنای رشد تولید یا 
افزایش تعداد خودروهای تحویلی باشد؛ یعنی درآمد فروش ریالی 

این خودروساز می‌تواند افزایش یابد، در حالی که تعداد خودروهای 
تولیدشده و فروخته‌شده کاهش پیدا کرده است.

با این حــال، افزایش زیرپوستی قیمت توسط ایــران‌خــودرو بدون 
نظارت انجام شده است. شــورای رقابت، وزارت صنعت، معدن و 
تجارت و سازمان حمایت مصرف‌کنندگان و تولیدکنندگان، هرکدام 
در چارچوب مقررات، مسئولیت‌هایی در تعیین ضوابط، بررسی 
قیمت‌ها و نظارت بر بازار دارند. یکی از تغییرات مهم در این زمینه، 
اصلاح ماده ۳ دستورالعمل تنظیم بازار خودرو در شهریور ۱۴۰۴ بود. 
طبق مصوبه‌های شــورای رقابت، عرضه‌کنندگان خــودرو موظف 
شدند قیمت‌ها را بر مبنای ضوابط مربوط محاسبه و مستندات 
را به سازمان حمایت اعلام کنند. سازمان حمایت نیز موظف شد 
در مهلت تعیین‌شده درباره قیمت‌ها اظهارنظر کند؛ در چارچوب 
اصلاحات آن دوره، عدم اظهارنظر در مهلت مقرر به منزله تأیید 
که به نوعی  قیمت اعلام‌شده از سوی عرضه‌کننده تلقی می‌شد؛ 
کرد. هرچند این تغییر به  گــذار  قیمت‌گذاری را به خــودروســازان وا
معنای آن نبود که خودروساز بدون هیچ ضابطه‌ای اختیار افزایش 
قیمت دارد اما وزن بیشتری به محاسبات خود شرکت داد و نقش 

نهاد ناظر را به بررسی و کنترل رعایت ضوابط محدود کرد.

  وزارت صمت؛ ناظر یا تماشاگر؟

افزایش‌های پی‌درپی قیمت  ــاره  از مهم‌ترین پرسش‌ها درب یکی 
ــن وزارتـــخـــانـــه در  ــت. ایـ ــ ایــــران‌خــــودرو، نــقــش وزارت صــمــت اس
سیاست‌گذاری صنعتی، نظارت بر تولید و عرضه و اجرای مقررات 
بـــازار خـــودرو مسئولیت دارد؛ امــا اخــتــافــات مــربــوط بــه اختیار 
قیمت‌گذاری و شیوه اجرای مصوبات شورای رقابت، گاهی موجب 
افکار عمومی روشن  بــرای  نهایی تصمیم‌ها  که مسئولیت  شــده 
نباشد.با ایــن حــال، افــزایــش قیمت‌های ایــران‌خــودرو در حالی 
است که حسین فرهیدزاده، رئیس سازمان حمایت، خرداد امسال 
که افزایش قیمت بــدون مجوز وزارت صمت، مصداق  کــرد  اعــام 
کارخانه‌ای رخ می‌دهد،  گران‌فروشی است. وقتی افزایش قیمت 
وزارت صمت و سازمان حمایت باید توضیح دهند که قیمت‌های 
جدید بر چه مبنایی محاسبه شده‌اند، چه میزان از افزایش ناشی 
از هزینه‌های واقعی تولید است و چه اقداماتی برای افزایش عرضه و 
جلوگیری از انتقال هزینه‌های غیرضروری به خریداران انجام شده 
گر خودروساز قیمت جدیدی اعلام می‌کند اما نهادهای  است. ا
کنش نشان می‌دهند، این پرسش  مسئول تنها پس از انتشار آن وا
به وجود می‌آید که نظارت پیشینی و سازوکار جلوگیری از اختلافات 

قیمتی تا چه اندازه کارآمد بوده است.
کنون سه مطالبه مشخص پیش روی وزارت صمت، شورای رقابت  ا
و مدیریت ایران‌خودرو قرار دارد: نخست این‌که مستندات افزایش 
از  ناشی  هزینه‌های  از  تولید  واقعی  هزینه‌های  تفکیک  و  قیمت 
ایران‌خودرو  اعــام شــود. همچنین  کارآمدی، به‌صورت شفاف  نا
همان‌طور که ماهانه قیمت محصولات خود را اعلام می‌کند، گزارشی 
در خصوص تغییرات و افزایش کیفیت به مردم ارائه دهد. مسأله این 
است که در برابر هر مرحله افزایش قیمت، چه میزان بهبود در تولید، 
کیفیت، بهره‌وری و خدمات به مصرف‌کننده صورت گرفته است؟ 
که عرضه واقعی متناسب با تقاضا  کارشناسان می‌گویند تا زمانی 
نشود و واردات خودروهای اقتصادی به‌شکل مؤثر رقابت ایجاد 
کیفیت ادامه  نکند، این دور باطل افزایش قیمت بــدون ارتقای 
خواهد داشت. خصوصی‌سازی زمانی می‌تواند به اصلاح صنعت 
خودرو کمک کند که آثار آن در افزایش کیفیت، کاهش هزینه‌های 
غیرضروری، بهبود عرضه و دسترسی بهتر مردم به خودرو نمایان 
گر تغییر مدیریت عمدتا با افزایش قیمت همراه باشد اما  شود. ا
تولید و فروش تعدادی کاهش یابد، پرسش درباره تحقق وعده‌های 

خصوصی‌سازی همچنان پابرجا خواهد ماند.

میزان افزایش )درصد( افزایش قیمت قیمت مهر 1405 قیمت مهر 1404 محصول

138.2 1001 1725 724 XU7P سورن پلاس

134.2 1102 1923 821 سورن پلاس دوگانه‌سوز ۷۵ لیتری

141 1018 1740 722 TU3  پژو ۲۰۷ دستی

98.3 975 1966 991 پژو ۲۰۷ دستی پانوراما )رینگ آلومینیومی(

133 1240 2172 932 دنا پلاس دستی  MT6  )رینگ آلومینیومی(

128.5 1171 2082 911 دنا پلاس دستی  MT6  )رینگ فولادی(

211.6 1376 2026 650 آریسان ۲ دوگانه‌سوز

)مبالغ به میلیون تومان است/ قیمت مصرف‌کننده مبنای مقایسه است(

 افزایش قیمت 
فروش و تغییر 

ترکیب محصولات 
می‌تواند درآمد 

اسمی را بالا ببرد، 
بدون آن‌که 

به معنای رشد 
تولید یا افزایش 

تعداد خودروهای 
تحویلی باشد

و باز هم گران کرد ایران‌خودر
ایران‌خودرو همچنان به مسیر افزایش قیمت‌ ادامه می‌دهد اما پرسش اصلی این است که 

آیا تغییرات مدیریتی توانسته به بهبود کیفیت و عرضه کمک کند یا نه؟

فرهاد طهماسبی      | نایب رئیس کمیسیون صنایع و معادن مجلس
یادداشت


