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کلاس درس بــودم و بــه حرف‌هــای  ســر 
معلم گوش می‌دادم. حاضر غایب شــده 
بــودم و در خیــالات خودم ســیر می‌کردم؛ 
گاه صدای معلم من را به خود آورد و  اما نا
رشته افکارم را پاره کرد. معلم می‌گفت: »در 
گونی  طول تاریخ، انسان‌ها، اتفاقات گونا
را رقــم زده‌انــد. بعضی از این انســان‌های 
تاریخــی، نــزد ما مشــهور هســتند؛ مانند 
ابن‌ســینا، فردوســی، اینشــتین و ... . 
مــا ایــن افــراد را می‌شناســیم، چــون کار 
مهمــی انجــام داده‌انــد.« چشــمم بــه 
پروفایــل دوســتم خــورد که عکــس یکی از 
خواننده‌هــای معــروف بود. بــاز در دریای 
افــکار خودم غرق شــدم. ســوالی ذهنم را 
مشــغول کــرد. آیا این خواننــده چون فرد 
مهمی اســت مشهور شده یا این‌که چون 

فرد مشهوری است، مهم شده؟!
معلــم ادامه می‌دهــد: »امروزه در دنیایی 
عجیبــی زندگــی می‌کنیم. دنیایــی که دیگر 
لازم نیســت بــرای مشــهور شــدن، یــک 
وسیله مهم را کشف کرده یا یک کتاب مهم 

نوشــته باشــی. حتی لازم نیســت که بین 
مردم محبوب باشــی. تنها لازم است نگاه 
مردمان را به خود جلب کنی؛ و چه کسانی 
بهتر از یک بازیگر، خواننده، بازیکن فوتبال 

و ... که در معرض توجه قرار دارند؟«
صفحــه شــخصی یکــی از بازیگــران را بــاز 
می‌کنــم. تعــداد دنبال‌کننــدگان بازیگر، از 

مرز یک‌میلیون گذشته است.
 معلم با صدایی بلندتر از قبل به سخنانش 
ادامه می‌دهد: »انســان‌ها از گذشته‌های 

دور، بــه دنبال جلب توجــه مردم بوده‌اند. 
اصلا بعضــی از تحلیلگران گفته‌اند که این 
علاقه به مشهوریت، ریشه در میل انسان 
به جاودانگی دارد؛ یعنی می‌خواهیم یادی 
از مــا در بیــن آیندگان باقــی بماند؛ اما چه 
کســی فکــرش را می‌کرد کــه در طول تاریخ، 
زمانه‌ای برســد که مشهور بودن، خود یک 
شغل باشد؟! آن هم یک شغل درآمدزا؟! 
اما مهم‌ترین چیزی که ما باید بدانیم این 

است که ...«

اینجا بود که به خاطر نت ضعیف از کلاس 
بــه بیــرون پــرت شــدم. یعنــی معلــم چه 
می‌خواســت بگوید؟ چشمم به تلویزیون 
کــه در حــال پخــش ســخنرانی  افتــاد 
رئیس‌جمهــور آمریــکا، دونالد ترامپ بود. 
چند ثانیه به تصویر نگاه کردم. با خودم فکر 
کردم که معلم شــاید می‌خواست کلامش 
را این‌گونــه به پایان برســاند: »ســلبریتی، 
چیزی نیســت مگر انســانی که ارزش خود 
را از نــگاه و توجــه مــا مــردم می‌گیــرد و از 
لایک‌هــا و بازدیدهــای مــا اعتبــار کســب 
می‌کنــد؛ اما آن زمــان که تبدیل به یک فرد 
مشــهور و ســلبریتی شــد، بــر زندگــی ما و 
فرهنــگ مــا تاثیر می‌گذارد و ســبک زندگی 
خــود را بیــن ما تبلیغ می‌کنــد. حتی گاهی 
می‌تواند جریان‌ساز باشد و از این سرمایه 
اجتماعــی کــه همــان نــگاه مردم اســت، 
استفاده کند. می‌تواند میلیون‌ها نفر را با 
خود همراه کند تا یک کار خیر انجام دهند 
و یا این‌که آشــوب بیافریند... . آری، دنیای 
مــا بــا دنیــای ســلبریتی‌ها پیونــد خورده 
اســت. حواس‌مــان باشــد کــه نگاه‌هــای 
ج چــه کســی می‌کنیــم ... . زیرا  خــود را خــر
همیــن فرهنگ ســلبریتی در عصر حاضر، 
باعــث به‌وجودآمــدن پدیــده‌ای به اســم 

ترامپ شد.«
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می‌تونستم این‌جوری شروع کنم:
اینفلوئنسر کسی است که …

اما دیدم صبح‌هایم این‌طوری شــروع نمی‌شوند و شاید 
چنیــن متن‌هایی با زندگی من تطابق ندارند، پس دوباره 

این‌طور آغاز می‌کنم:
شــب، قبل از خواب تلفن‌همراهم را روشن کردم و مثل 
گرام شدم؛ اما با یک تفاوت جزئی.  همیشــه وارد اینســتا
ایــن بــار قــرار بود بــرای معلم درس ســواد رســانه‌ای‌ام 
گرامی  تحقیق کنم؛ آن هم درباره تفاوت صفحات اینستا

باهم. 
اولین چیزی که به چشمم خورد پستی از رونالدو بود که 
شش میلیون نفر آن را دیده‌بودند. عدد بزرگی بود، وقتی 
فهمیــدم 242میلیــون نفر او را دنبال کرده‌اند، حســابی 
تعجب کردم و سرم سوت کشید. سریع وارد نوت گوشی 
شــدم و شروع کردم به یادداشت‌برداری؛ شش میلیون، 

242میلیون، 3000پست …
رونالــدو،  ی،  بــاز از  عکس‌هایــی  شــامل  پســت‌ها 

خانواده‌اش، خانه و خودروها و… می‌شد.
پســت بعــدی مربــوط بــه یکــی از مجری‌هــای تلویزیون 
بــود کــه برنامــه‌اش را تماشــا می‌کــردم و 400هــزار نفــر 
دنبال‌کننــده داشــت، هــر پســت 5000لایــک داشــت و 

30هزار نفر آن را می‌دیدند؛ جالب بود.
از اینجای داســتان حدود نیم‌ساعتی را سانسور می‌کنم 
چــون وقتی ســراغ اســتوری‌ها رفتم، کامــا از هدف دور 
شــدم و مشــغول دیــدن آخریــن تحــولات دوســتان و 

آشنایان شدم.

برگردیم به اصل داستان
بعــد از مدتی رســیدم به صفحه یک منجم حرفــه‌ای که 10هزار 
نفر دنبال‌کننده داشت که هر پستش را 400نفر لایک کرده‌اند 
و طبیعتــا مقــدار بیشــتری هم آن را دیده‌اند. یــک صفحه پر از 
عکس از ستاره‌ها و سیارات، تلسکوپ‌ها و آخرین اخبار نجوم. 
اعداد را یادداشــت کردم و با حس این‌که شــرلوک هلمز شدم، 

خوابیدم.
صبح، وقتی به مدرسه رسیدم یک‌ضرب سراغ معلم‌مان رفتم 

و اعداد و ارقام را نشان دادم.
بعــد از یــه قلپ چــای، معلم‌مان کاغذی آورد و شــروع کرد به 

توضیح دادن:
کــردی میگــن  کــه پیداشــون  کســانی  ببیــن طاهــا، بــه 

)Influencer(اینفلوئنسر
-حالا برگشتیم سر خونه اول. اینفلوئنسر کسی است که بتونه 
از طریــق فضــای مجازی روی آدم‌ها تاثیر بــذاره؛ توی علایق و 
سلیقه‌ها، خریدها یا حتی اطلاعاتی که در ذهنشون دارن؛ اما 

ی مهمه. این تاثیرگذار
اینفلوئنسرها بر اساس تعداد افرادی که روی اونها اثر دارند به 

چهار دسته تقسیم میشن

)Mega-Influencers(1 - مگا اینفلوئنسرها
ن مثل  مــگا اینفلوئنســرها روی میلیون‌هــا نفــر تاثیر میــذار

فوتبالیست‌ها، خواننده‌ها و بازیگرها. 
)Macro-Influencers(کرو اینفلوئنسرها 2- ما

ی پایین‌تری دارند و دامنه  کرو اینفلوئنسرها دامنه تاثیرگذار ما
تاثیرشــون بین 40هزار تا یک میلیون‌نفره مثل همین مجری 

تلویزیونی که پیدا کردی.
)Micro-Influencers(3- میکرو اینفلوئنسرها

میکرو اینفلوئنسرها محدوده کوچک‌تری را پوشش می‌دهند 
و مخاطبان‌شــون بیــن هــزار تا 40هــزار نفره مثــا خبرنگاران، 

منجمین و…
)Nano-Influencers(4- نانو اینفلوئنسرها

و دســته آخــر کــه مخاطبان‌شــان از همــه دســته‌ها پایین‌تــر 
ی بالایــی روی آنها دارند مثل  اســت امــا با این حــال تاثیرگذار
صفحــه خود من که درباره ســواد رســانه‌ای مطلــب می‌ذارم و 

دانش‌آموزانم از آنها استفاده می‌کنند.
ی‌است.  اما طاها یادت باشد که خاصیت اینفلوئنسرها تاثیرگذار

مراقب باش چه کسی چه تاثیری روی تو می‌گذارد.
ایــن جمله‌شــان بــا زنــگ کلاس همراه شــد و من هــم بعد از 
تشــکر کــردن و خداحافظی، ســمت کلاس رفتم تــا از زنگ اول 

جا نمونم...

محمدطه انصاری محسنی
‌مدال‌آور المپیاد
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