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، یوتیوب و اینســـتاگرام جذاب ترین  در ســـال های اخیر رســـانه ها ســـعی کرده اند به فراخور نوع پلتفرم محتوای مناســـبش را تولید کنند. اکنون توییتر
بســـترها برای انتشـــار اخبار به شـــمار می آیند و فرم اصلی اغلب محتواها ویدئو است.

 5دلیل که نشان می دهد »ویدئو« مهم ترین سرمایه هر رسانه و کسب وکار 
در فضای مجازی است

معجزه  تصویر

در دهه اخیر شبکه های اجتماعی از مکانی برای ارتباط 
با دوستان به محلی بــرای آمــوزش، سرگرمی و تجارت 
 تبدیل شــده اســت. در ایــن دنیای جدید فــرم ویدئو از 

هر فرم دیگری برای انتشار محتوا جذاب تر است.
ایـــنـــســـتـــاگـــرام، پــیــنــتــرســت، فــیــســبــوک، تــویــیــتــر و 
حــتــی لــیــنــکــدیــن هـــم بـــه تـــدریـــج بـــه ســمــت ویــدئــو 
حرکت کرده اند و رشد سریع پلتفرم تیک تاک و لایکی 
هم نشان می دهد تا چه اندازه ویدئوها اعتیادآورند. 
ع باعث شــده پلتفرم های اجتماعی  همین مــوضــو
نه تنها فرم ویدئو را در دسترس مخاطب قرار دهند، 
ــی کنند تا  ــراح ــه شـــیـــوه ای ط بلکه الــگــوریــتــم هــا را ب
مخاطب بــرای تقویت عملکرد خــود، نیاز به انتشار 

ویدئوهای بیشتر داشته باشد.
مثلا اینستاگرام در حال حاضر تبلیغات زیــادی برای 
بخش ریلیز خود کرده و مدت هاست آن را برای برخی 
کاربران فعال کرده که اتفاقا با استقبال گسترده ای 
ــبــان روبـــــــه رو شــــده اســــت یا  ــاط ــخ ــت م ــم از ســم هـ
پینترست، پین کردن ویدئوها را هم به قابلیت های 
خود اضافه کــرده و علاوه بر ایــن، قابلیت استوری را 

هم به بالای صفحه خود افزوده است.
همه این ابزارها برندها را مجاب کرده فعالیت خود را 
در این زمینه بیشتر کنند؛ از طرفی رسانه ها نیز خود را 
در شبکه های اجتماعی جا انداخته و برای خود اعتباری 
کسب کرده اند. از آنجا که نمی توان همان شیوه های 
قدیمی اعــلام خبر را در ایــن پلتفرم ها پیاده کــرد، این 
رســانــه هــا هــم سعی کــرده انــد بــه فــراخــور نــوع پلتفرم، 
 ، مــحــتــوای مناسبش را تــولــیــد کــنــنــد. اکــنــون توییتر

یوتیوب و اینستاگرام جذاب ترین بسترهای مجازی بــرای انتشار اخبار به شمار 
می آیند و فــرم ثابت همه خبرها ویــدئــو اســت. بــا ایــن حــال اگــر هنوز از مزیت های 

ویدئوها در شبکه های اجتماعی مطمئن نیستید، این گزارش را تا انتها بخوانید.

 ماندگاری بیشتری دارد!
ــاد نسبت بــه سایر محتواها ماندگاری  محتوای ویدئویی عــلاوه بــر جذابیت زی
بیشتری هم دارد. به طور مثال یک ویدئو می تواند تا هفته ها پس از انتشار در 
شبکه های اجتماعی در دسته ویدئوهای پربازدید باشد و در اکسپلور مخاطب ها 
دیده شود اما یک عکس یا محتوای متنی این قابلیت را ندارد. مخاطب نسبت به 
محتوای ویدئویی واکنش بیشتری نشان می دهد و نسبت به آن تعامل می کند. 

همین موضوع سبب می شود زمان بیشتری در اکوسیستم فضای مجازی بماند.

ین فرم محتوا  پربازدیدتر
تحقیقات نــشــان مــی دهــد در ســال 2019 
ــران فــضــای مــجــازی بــه طــور متوسط  کــارب
شــش ســاعــت و 48دقــیــقــه در هفته را 
صــرف تماشای فیلم و ویــدئــوی آنلاین 
ــد نسبت بــه سال  کــرده انــد کــه 59درصـ
ــت. حـــالا  ــ ــه اس ــ ــت ــ  2016 افــــزایــــش داش
تصور کنید در یک سال و نیم اخیر که 
جهان درگیر پاندمی کرونا شــده این 

آمار تا چه اندازه رشد داشته است.
فیسبوک و اینستاگرام اعلام کرده اند 
ــا بـــازدیـــد ویــدئــوهــای  در ایــــام کـــرونـ
ــزایـــش  ــا بــیــش از 40درصـــــــد افـ ــهـ آنـ
ــای  ــــوهــ ــبـــان لای ــاطـ داشــــتــــه و مـــخـ
ایــنــســتــاگــرامــی و فــیــســبــوک نیز 

 شبکه های اجتماعی 

الگوریتم ها را به 

شیوه ای طراحی کنند 

تا مخاطب برای تقویت 

عملکرد خود، نیاز 

به انتشار ویدئوهای 

بیشتر داشته باشد

ین سرمایه و دارایی کسب وکارها و رسانه ها در شبکه های اجتماعی   تاکنون بارها ثابت شده ویدئوها قدرتمندتر
هستند؛ چرا که باعث افزایش فراوان مخاطب و مشتری می شود. رسانه ها توانسته اند با ویدئوهای خود تبلیغات 
بیشتری بگیرند و تاثیرگذاری گسترده تری داشته باشند. از طرفی برندها و کسب وکارها نیز علاوه بر فروش بیشتر 
به مشتری وفادارتری دست یافته اند. با این حال چرا فرم ویدئو برای هر برندی مهم است؟ خواه رسانه باشد و خواه 

فروشگاه یا حتی یک اینفلوئنسر اینستاگرامی!

در سال 2019  کاربران 
به طور متوسط 6 

ساعت و 48 دقیقه در 
هفته را صرف تماشای 
 فیلم و ویدئوی آنلاین 

کرده اند

تنها در یــک هفته رشــد صــد در صــدی داشــتــه انــد. 
جالب است بدانید در سال 2020 نزدیک به ۷5درصد 
ــد از ویدئو  ــازدی  تــرافــیــک مــوبــایــل در جــهــان صــرف ب

شده است.

 مخاطب و مشتری منتظرند
فضا در شبکه های اجتماعی بــه گــونــه ای مخاطب 
ــه مـــشـــتـــریـــان و مــخــاطــبــان  را تـــرغـــیـــب مـــی کـــنـــد کــ
انتظار دارند هر برندی با هر نوع فعالیت، ویدئوهای 

سرگرم کننده تری را به اشتراک بگذارد.
ــل واکـــنـــش هـــای زیــــاد مــخــاطــبــان به  ــی ــد بـــه دل ــای ش
ویدئوها، بتوان گفت ارزیابی میزان بازدید یک ویدئو، 
ــرای تعیین انــتــقــال پــیــام به  ــ ــک شــاخــص دقــیــق ب ی

مخاطب است.

 دهه هشتادی ها 
ــراد 18 تا  ــ ــی بـــه افـ ــرب ــات غ ــیـ Generation Z در ادبـ
24ساله می گویند که امــروزه این گــروه را نسل دهه 
هشتادی ها در ایــران تشکیل می دهند؛ نسلی که 
بیش از نسل های قبلی خــود بــا اینترنت مانوس 
هستند و از یوتیوب و اینستاگرام به عنوان منبع 
اصلی سرگرمی و آمــوزشــی استفاده کــرده انــد. طبعا 
اگــر رسانه ها و کسب وکارها بخواهند ایــن نسل را 
مخاطب خــود قــرار بدهند، اولــیــن و سریع ترین راه 
ارتباطی با آنها تولید ویدئو اســت. به عنوان مثال 
غ از حاشیه های آن- به عنوان پلتفرمی  تیک تاک- فار
ــرای انــتــشــار ویــدئــوهــای کــوتــاه اســت؛  کــه بــســتــری بـ
بسیار مــوفــق در ارتــبــاط گــیــری بــا نسل جــدیــد عمل 
کرده است، به طوری که 800میلیون نفر )35درصد( از 

مخاطبان تیک تاک بین 18تا 24 سال دارند. 

 ابزاری قدرتمند برای انتقال مفاهیم
اگــر یــک عکس بتواند هــزار کلمه را بیان کند، یک 
ویدئو می تواند میلیون ها کلمه ارزش داشته باشد. 
بــه همین دلــیــل بــه عــنــوان اصــلــی تــریــن فـــرم تولید 
مــحــتــوا شناخته مــی شــونــد. بــازاریــاب هــا می گویند 
پس از انتشار ویدئو درباره یک محصول، مشتریان 
2.5 بــرابــر بیشتر آن محصول را خرید می کنند. البته 
در گذشته ساخت ویدئوها زمانبر و پرهزینه بود 
ــا تولید محتوای ویــدئــویــی بــا کیفیت  امــا ایــن روزهـ
آسان تر شده و اپلیکیشن ها و نرم افزارهایی مانند 
 Sellamations VideoMakerFX، GoAnimate و 
ــدازه نوشتن یک  ــ تولید مــحــتــوای ویــدئــویــی را بــه ان
ــد. حــالا قــدرت خرید محصول از  ــرده ان متن آســان ک
ویــدئــو بــه انــــدازه ای بــالا رفــتــه اســت کــه پلتفرم هایی 
ــی  ــ ــای ــوهــ ــ ــدئ ــ ــط روی وی ــقــ ــه شـــــــده کـــــه فــ ــ ــت ــاخــ  ســ
 تمرکز دارد که محصولات درون آن قابل خرید باشد. 
مثلا Google’s Shoploop به مشتریان کمک می کند 
ــویــی ســرگــرم کننده  ــدئ مــحــصــولات را در قــالــب وی
 ببینند و اطلاعات محصول مورد نظرشان را از ویدئو 

کشف کنند.
ــدام بــاشــد،  ــورد نــظــر شــمــا هــر کــ ــویــی مــ بــســتــر ویــدئ
وقــت آن اســت خلاقیت خــود را به کــار بیندازید و با 
روش هــایــی مختلف مــحــتــوای ویــدئــویــی پــویــا را به 
اشتراک بگذارید . تقریبا تضمین شده است شما به 

سمت جذابیت بیشتر سوق داده می شوید.

ذره بین

سیده زهرا حسینی
خبرنگار


