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در محتوایـــی که می‌فروشـــید باید به نشـــان‌های تجـــاری دقت کنیـــد. به هیـــچ عنـــوان نمی‌توانید لوگو یا نشـــان شـــخصی روی عکس‌ها قـــرار دهید. 
تصاویر و ویدئوهای شـــما باید بـــا بهترین کیفیـــت باشـــند و کمترین میـــزان ویرایش روی آنها انجام شـــود

  حق نشر در اینترنت 
هــر چیزی کــه در اینترنت می‌بینید صاحبی دارد. 
عکس،‌ فیلم،‌ ویدئو،‌ متن،‌ مقاله،‌ پست وبلاگی،‌ 
صــدا و... صاحب آن یک فــرد یا شرکت یا سازمان 
است. اما این صاحب اثر می‌تواند نحوه استفاده 
از آن را مشخص کند. می‌تواند مجوز استفاده از 
عکس خود را بدهد یا اجازه کپی مقاله خود را صرفا 
ــام و نویسنده صـــادر کند یــا حتی هــر نوع  بــا ذکــر ن

استفاده از جایی غیر از وبلاگ خود را ممنوع کند. 

  معرفی انواع حق نشر 
،‌ محفوظ بــودن محتوا  رایــج‌تــریــن روش حــق نشر
ــت. شما  ــ ــر اسـ ــ ــرای تــولــیــدکــنــنــده و صـــاحـــب اث ــ بـ
ــازه نــداریــد بــا ذکــر نـــام،‌ از محتوای دیگری  حتی اجـ
استفاده کنید. صاحب اثر می‌تواند اجازه استفاده 
ــود را در وبــســایــت شما  ــ ــا عــکــس خ ــو یـ ــدئـ از ویـ
بـــدون نــیــاز بــه پــرداخــت هــزیــنــه‌ای بــدهــد امــا صرفا 
ذکــر نــام دلیلی بــرای اســتــفــاده از محتوای دیگری 
نیست. یکی از مرسوم‌ترین روش‌هـــای حق نشر 
خلاقیت  روش  در  اســـت.   Creative Common‌
مشترک اجـــازه اســتــفــاده از محتوا از پیش داده 
شده است. محتوای ویکی‌پدیا از این نوع مطالب 
تامین می‌شود.  تصاویری که در مقالات ویکی‌پدیا 
می‌بینید توسط یــک نفر تولید شــده‌ و وی اجــازه 
استفاده از آن را داده‌اســت و دیگری می‌تواند حتی 
ــام،‌ از آن استفاده کند. در ایــن روش  ــدون ذکــر ن ب

صاحب اثر می‌تواند تبصره‌های مختلفی برای انتشار محتوای خود قرار دهد. 
ــورت استفاده آزاد بــا شــرط ذکــر نام  ــاگ نگارنده بــه ص ــرای مثال محتوای وب ب

نویسنده است. 
خــبــرگــزاری‌هــا نیز از ایــن روش اســتــفــاده می‌کنند. مثلا خــبــرگــزاری فـــارس در 
پایین سایت خود کپی‌رایت نسخه ‌‌۴ خلاقیت مشترک را قــرار داده اســت. به 
ایــن ترتیب هر رســانــه‌ای می‌تواند محتوای فــارس را در وبسایت یا روزنــامــه یا 

تلویزیون خود بدون هیچ مشکل قانونی منتشر کند. 

  فروش محتوای چندرسانه‌ای 
ــرای فــروش محتوا نیازمند پــیــروی از قوانین خــاص و بسیار پیچیده‌ای  امــا ب
هستید. ســایــت‌هــای منتشرکننده حــق تایید یــا رد کـــردن مــحــتــوای شما را 
بــرای خــود محفوظ می‌دانند چــرا که قــرار اســت یک عکس یا ویدئو باکیفیت 

برای فروش محتوا 
نیازمند پیروی از 

قوانین خاص و 
بسیار پیچیده‌ای 

هستید. سایت‌های 
منتشرکننده حق 

تایید یا رد کردن 
محتوای شما را برای 

خود محفوظ می‌دانند 
چرا که قرار است 

یک عکس یا ویدئو 
باکیفیت به دست 

مصرف‌کننده برسد 

از یک سوژه حداقل 

‌‌۵۰ عکس بگیرید. 

بسیاری از طراحان اگر 

از سوژه یا عکس شما 

خوش‌شان بیاید و 

بخواهند آن را خریداری 

کنند،‌ به‌دنبال بهترین 

زاویه و حالت‌های 

مختلف می‌گردند

ــــرســــد.   بــــرای فـــروش  بـــه دســــت مــصــرف‌کــنــنــده ب
ــود  ــای زیــــــادی وجـ ــرویـــس‌هـ ــو سـ ــدئـ ــا ویـ ــکــس یـ ع
ــن مـــوارد هستند:‌  دارنـــد کــه مــعــروف‌تــریــن آنــهــا ای

 ShuttelStock، Dreamstime، Adobe
 .Stock، DepositPhotos، Alamy، ‌123RF 
عموما فرآیند ثبت‌نام برای تولید محتوا یک شیوه 
اســــت.  در مــرحــلــه اول ثــبــت‌نــام رایـــگـــان اســـت و 
اطلاعات جزئی مانند ایمیل و شماره تلفن و اسم 
دریافت می‌شود. به‌دلیل اهمیت پرداخت و امور 
مالیاتی،‌ متاسفانه ایــن ســرویــس‌هــا بــه ساکنان 
کــشــور ایـــران خــدمــاتــی ارائـــه نمی‌کنند. در مرحله 
بعدی و بــرای شــروع فــروش حتما باید خــود را در 
کشوری غیر از ایران معرفی کنید. اما انتشار تصاویر 
از داخــل ایـــران مانند عکس یــک مسجد یــا پرچم 
ایران هیچ مشکلی نــدارد. همچنین نیازمند کارت 
اعتباری یا حساب ‌PayPal برای پرداخت هستید. 
عکاس  و  پلتفرم‌هاست  اختیار  در  قیمت‌گذاری 
کنترلی بر روی آنها نــدارد و معمولا یک ماه پس از 
ــروش،‌ پــرداخــت صــورت  مشخص شــدن مــیــزان فـ
ــا حساب  مــی‌گــیــرد. جــهــت تهیه کـــارت اعــتــبــاری ی
ــی ایـــن خــدمــات را  ــران پــی‌پــال بــرخــی ســایــت‌هــای ای
ــه مــی‌دهــنــد و کــشــور شــمــا را تــرکــیــه یا  ــ بــه شــمــا ارائ
جمهوری آذربایجان ثبت می‌کنند.  در محتوایی که 
می‌فروشید باید به نشان‌های تجاری دقت کنید. 
اگــر محتوای شما تبلیغ‌کننده یــک نشان تجاری 
مانند بنز باشد،‌ شیوه‌نامه نشر متفاوت می‌شود. 
در صورتی که در تصاویر خــود از مــدل،‌ ســوژه و کلا 
انسان استفاده کنید،‌ باید سند اجــازه و رضایت 
ایشان بــرای حضور در ویدئو یا فیلم خــود را ارائــه 
کنید!‌ معمولا ایــن سندها بــه صـــورت آنــایــن و با 
امضای الکترونیک ساخته می‌شود. همچنین به 
هیچ عنوان نمی‌توانید لوگو یا نشان شخصی روی 
عکس‌ها قرار دهید. تصاویر و ویدئوهای شما باید 
با بهترین کیفیت باشند و کمترین میزان ویرایش 
روی آنها انجام شود. ویدئوها می‌تواند بین ‌‌۵ تا ‌‌۶۰ 
ثانیه باشد و نباید شامل صداهایی مثل گوینده 
باشد.  بسته به وبسایت و سرویسی که استفاده 
می‌کنید،‌ عدد پرداختی متفاوت اســت. همچنین 
فروش شما وابسته به استفاده و خریداری عکس 
یا ویدئو توسط کــاربــران اســت. از آنجا که محتوای 
بسیار کمی از زندگی شهری و کشور ایــران موجود 
اســت،‌ انتشار تصاویر از ایــن فضاها بــا استقبال 
خــوبــی مــواجــه مــی‌شــود. بـــرای نــگــارنــده انتشار ‌‌۵۰ 
عدد تصویر با فروش ‌‌۱۵ دلاری مواجه شد!‌ سایت 
‌stockphoto.ir به‌عنوان یک پلتفرم فروش ایرانی 
برای عکس‌های استوک و وکتور فعالیت می‌کند. 
پیشنهاد ما این است به‌دنبال سوژه‌های عجیب 
بــرای تولید ویدئو یا عکس نباشید. از یک سوژه 
‌حداقل ‌‌۵۰عکس بگیرید. بسیاری از طراحان اگر از 
سوژه یا عکس شما خوش‌شان بیاید و بخواهند 
ــه و  ــ آن را خـــریـــداری کــنــنــد،‌ بــه‌دنــبــال بــهــتــریــن زاوی
حــالــت‌هــای مختلف مــی‌گــردنــد. انــتــشــار مــحــتــوا و 
فروش در اینترنت ‌نیازمند استمرار و تولید مستمر 
اســـت. بـــدون شــک فـــروش ‌‌۲۰۰۰ عکس می‌تواند 
درآمد قابل توجه دلاری خوبی برای شما به ارمغان 

بیاورد. 

چگونه با فروش عکس و ویدئوی تولیدی خود  در اینترنت کسب درآمد کنیم

ترفندهای تصویرفروشی

پیدا کردن محتوای چندرسانه‌ای رایگان
 برخی سایت‌ها و سرویس‌ها محتوای چندرسانه‌ای ‌)صــوتــی،‌ تصویری و 
ویدئویی(‌ را به رایــگــان منتشر می‌کنند. ایــن محتوا توسط کــاربــران تامین 
ــازه اســتــفــاده اســت.  ــران عموما انــتــشــار محتوا و اجـ ــارب مــی‌شــود. انــگــیــزه ک
بسیاری از طراحان،‌ یوتیوبرها و تولیدکنندگان محتوا از این منابع استفاده 
می‌کنند. بــرای مثال اگــر شما از موسیقی با کپی‌رایت ‌CC بــرای ویدئو خود 
استفاده کنید،‌ اینستاگرام نمی‌تواند به‌دلیل نقض کپی‌رایت ویدئو شما را 
حذف کند.  سایت‌هایی مثل ‌Unsplash، Pexels، Pixabay بسترهایی برای 
یافتن و انتشار این نوع محتوا هستند. در صورتی که تصاویر خود را در این 
سایت‌ها منتشر کنید،‌ به همه افــراد اجــازه می‌دهید حتی بدون نام بردن از 
شما،‌ از محتوایی که تولید کرده‌اید استفاده کنند. عضویت و استفاده از این 

سایت‌ها رایگان است و محدودیت جغرافیایی روی آنها لحاظ نشده است. 

 به‌راحتی از هر عکسی در اینترنت استفاده می‌کنید و آن را با کمی ادیت در اینستاگرام یا شبکه اجتماعی دیگری 
منتشر می‌کنید؟‌ یا حتی لوگوی خود را به آن اضافه می‌کنید؟‌ شاید هم ویدئو کار در خانه دانلود می‌کنید و به‌عنوان 
محتوای خودتان منتشر می‌کنید؟‌ البته احتمالا محتوای شما به‌دلیل نقض کپی‌رایت از اینستاگرام حذف می‌شود!‌ 
قانون کپی‌رایت بسیار ساده است. چیزی که شما تولید کرده‌اید،‌ مالک آن شما هستید و کسی نمی‌تواند از تولید 
شما بدون مجوز از شما،‌ استفاده کند. همین‌طور شما نمی‌توانید چیزی که مال خودتان نیست را به اسم خود کرده 
و منتشر کنید. اما اگر یک عکاس یا فیلمساز باشید یا حتی نوازنده موسیقی و بخواهید محتوای چندرسانه‌ای خود را 

تولید و به فروش برسانید،‌ چه فرآیندی را باید طی کنید؟‌ ما به شما در این مورد توضیح می‌دهیم.
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