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جزئیات سوگواره 
عكس »اربعین ۱۴۰۰«

نشســت خبــری ســوگواره عكــس آیینــی »اربعین 
۱۴۰۰« با حضور مهدی توكلیان دبیر این ســوگواره، 
علی‌اصغر خســروی مدیــر فرهنگی هنــری منطقه 
۱۶ و رئیس فرهنگسرای بهمن و جمعی از اصحاب 

رسانه در فرهنگسرای بهمن برگزار شد.
 ، بــه گــزارش پایــگاه خبــری تحلیلــی فرهنــگ و هنر
مهــدی توكلیــان دبیــر ســوگواره عكــس آیینــی 
»اربعیــن ۱۴۰۰« در ایــن نشســت عنــوان كــرد: »بــا 
توجه به توسعه تكنولوژی و پیشرفت رسانه‌های 
رســانه‌ها  این‌كــه  و  حاضــر  عصــر  در  نوظهــور 
تعاملــی شــده‌اند و دیگر یك‌ســویه نیســتند، این 
پیشــرفت‌ها ابزارهایــی را در اختیــار هنرمنــدان 
و مــردم قــرار داده كــه گوشــی‌های هوشــمند و 
دوربین‌های دیجیتال از جمله این ابزارها هستند. 
بنابراین نگاه به عكاســی متفــاوت از قبل شــده و 
عكس به عنوان یك رسانه، مقبولیتش را در میان 

توده مردم به دست آورده است.«
او افــزود: »بــدون شــك هنــر همــواره در همیشــه 
تاریــخ در انتقــال تاریــخ، فرهنــگ و مباحث ارزشــی 
تاثیرگذار بوده و این مختص به دین مبین اســام 
هم نیست. این تعامل بین هنر، رسانه و فرهنگ، 
اتفاقی اســت كه ضــرورت برگــزاری ســوگواره‌هایی 
۱۴۰۰ را  آیینــی اربعیــن  ماننــد ســوگواره عكــس 
نمایان می‌كند. دســت‌اندركاران مدیریت شــهری 
هــم از بــاب این‌كــه جهانــی می‌اندیشــند و محلــی 
عمــل می‌كننــد، دارنــد پا بــه ایــن عرصــه می‌گذارند 
كــه فرهنــگ و هنــر را در ســطح شــهرها و محله‌هــا 
گســترش دهنــد. بــه همیــن دلیــل فرهنگســرای 
بهمن برای برگزاری این سوگواره با هنرستان فضه 
همكاری می‌كند. همچنین رایتل بــه عنوان حامی 

اقتصاد فرهنگ و هنر در این رویداد حضور دارد.«
بــه  توجــه  بــا  »امســال  كــرد:  اظهــار  توكلیــان 
محدودیت‌هــای كرونایــی، مراســم عــزاداری ایــام 
اربعیــن بــه شــكل محدودتــری برگــزار می‌شــود و 
اقوام گوناگون ایرانی با توجه به فرهنگ خودشان 
عــزاداری می‌كننــد. ایــن ســوگواره هــم در ســطح 
ملی برگــزار می‌شــود و هنرمنــدان از نقــاط مختلف 
ایــران می‌تواننــد در آن شــركت كننــد. براســاس 
تصمیم شورای سیاست‌گذاری، دكتر كمال‌الدین 
افتخــاری ســوگواره هســتند.  رئیــس  خ،  شــاهر
ایشان از پیشكســوتان عكاســی آیینی محسوب 

می‌شوند و سابقه هنری پرباری دارند.«
او از برگــزاری كارگاه‌های تخصصی در این ســوگواره 
با هدف معرفت افزایی هنرمندان خبر داد و گفت: 
»هنرمندان آیینی هر چه دانش و معرفت بیشتری 
نسبت به موضوع داشته باشند، خروجی آثارشان 
تاثیرگذارتر خواهد بود. عكاســان نوجــوان و جوان 
می‌توانند از این كارگاه‌ها نهایت استفاده را داشته 

باشند.«
توكلیان دربــاره شــرایط و ضوابط ســوگواره عكس 
آیینــی اربعیــن ۱۴۰۰ گفــت: »ســوگواره در دو بخش 
تك‌عكــس و مجموعــه عكــس برگــزار می‌شــود. 
تك‌عكس‌هایی در اولویت داوری قرار می‌گیرند كه 
دارای كپشن و توضیحات كافی باشند و مجموعه 
عكس‌هایــی در اولویــت قــرار می‌گیرنــد كــه دارای 
بیانیــه )statement( باشــند. هدف از ایــن كار این 
است كه نســل جدید عكاسان را تشــویق كنیم تا 
رسالت عكس در فضای رسانه‌ای امروز را به‌خوبی 

بشناسند و از ظرفیت‌های آن استفاده كنند.«
او اضافــه كــرد: »هیــات ‌داوران ســوگواره عكــس 
آیینــی اربعیــن ۱۴۰۰ از ســاتیار امامــی، محمدصادق 
حیــدری، كیــوان امجدیــان، زهیر صیدانلو، ســمیه 
غلامــی، ثریــا بیــات و مهــدی توكلیــان تشــكیل 
می‌شود و مهلت ارسال آثار به سوگواره ۱۴ مهرماه 

خواهد بود.«
آییــن اختتامیــه ســوگواره نیــز در روز ۹ ربیــع‌الاول 
ســالروز آغاز امامت حضــرت مهدی)عج( مصادف 
بــا ۲۴ مهرمــاه برگــزار می‌شــود. همچنیــن از ســه 
پیشكســوت هنــر آیینــی رســول اولیــازاده، ســید 
عبــاس میرهاشــمی و جاســم غضبان‌پــور تجلیل 

خواهد شد.
علاقه‌مندان برای ثبت‌نام و ارسال آثار به سوگواره 
 bahman.farhangsara.ir می‌تواننــد بــه نشــانی
مراجعــه كننــد و بــرای دریافــت اطلاعات بیشــتر با 
شــماره تلفن‌هــای ۵۵۳۱۲۳۰۴ و ۵۵۰۶۰۱۶۶ تمــاس 
بگیرنــد. همچنیــن صفحــات sugvare.akasi و 
farhangsara_bahman در اینســتاگرام میزبــان 

مخاطبان است.

»اهالی اینجا«، روزنوشــت‌هایی از بخش بانوان یک موکب اربعینی در کربلا توســط 
انتشارات شهید کاظمی روانه بازار شد.

به گزارش فارس این اثر روایتی مســتند و داســتانی از شــروع حرکــت کاروان خدام 
موکب حضــرت فاطمه‌معصومه)س( از قم تــا کربلا که تمام اتفاقــات این موکب را 

به تصویر کشیده است.
موکــب حضــرت فاطمــه معصومــه)س( کــه از ســال۱۳۹۳ تاســیس و در کربــای 
معلــی اســتقرار پیدا کــرده اســت، هرســال بــا خدمات‌رســانی بــه ده‌هــا هــزار نفر از 
زائران سیدالشــهدا)ع( توانســته اســت نقش به‌ســزایی در این راهپیمایی عظیم 

اربعین‌حســینی ایفا کنــد. نزدیک به نیمــی از فضا و زیرســاخت‌های ایــن موکب در 
اختیار خواهران زائر بوده و به همین منظور خواهران خادم به‌صورت شــبانه‌روزی 

مشغول ارائه خدمت به زائران سیدالشهدا)ع( هستند.
»اهالی اینجا« در قطع رقعی و ۱۷۲صفحه به قلم زهرا آقازاده نوشته شده است.

انتشار روایت یک موکب اربعینی

رئیس ســازمان تبلیغات اسلامی، در نخســتین نشست 
خبــری بعــد از ســكانداری سه‌ســاله خــود در این ســمت، 
بــا قدردانــی از تمامــی اهالــی رســانه گفــت: »گرچــه مــن در 
طول این ســه ســال به‌دفعات و بــه بهانه‌هــای مختلف با 
جمع‌هــای محدودتر خبرنگاران نشســت‌هایی داشــته‌ام 
و با وجــود این‌كــه چندین بــار هم بــرای برگزاری نشســت 
خبــری برنامه‌ریزی‌هایــی انجــام ‌شــده بــود، امــا هــر بــار به 
دلایلی كه غالبا به كرونا ارتباط داشــت، كنســل شد. خیلی 
دل‌مــان می‌خواســت كــه بــا صاحبــان اندیشــه و نظــر در 
حوزه رســانه نشســت‌های هم‌اندیشــی بزرگ‌تری داشــته 
باشــیم، اما موضوع كرونا ما را از این دیدارهــا محروم كرد، 
خوشحالیم كه امروز در خدمت اصحاب رسانه هستیم.«

او بابیــان این‌كــه بنــده بنا نــدارم در ایــن نشســت و طبق 
معمول بــه آمارها و گزارش‌ها بســنده كنم، گفــت: »آماده 
ارائــه این آمارها هم به اهالی رســانه هســتم، امــا معتقدم 
نوع دیگــری از روایت را بایــد از بنده در این نشســت توقع 
داشــته باشــید.« رئیــس ســازمان تبلیغــات اســامی بــه 
گام دوم نهضــت تبلیغــات اســامی اشــاره كــرد و گفــت: 
»مــا در گام دوم نهضــت تبلیغــات اســام نــاب، تــاش 
، مؤثرتــر و جوانانه‌تر  ، مردمی‌تــر ، عمیق‌تــر كردیــم علمی‌تــر
ســازمان  در  تبلیغــی  و  فرهنگــی  دســتگاه  ســمت  بــه 
تبلیغــات حركــت كنیــم تــا فعالیت‌های‌مــان محســوس 
باشــد و بــر ایــن باوریــم كــه در گام دوم قــدری حركت‌های 
مــا جوانانه‌تر باشــد و ضمن قدردانــی از دوســتان قبلی در 
این ســازمان و دیگر دســتگاه‌های فرهنگی، ایــن تمایزها 
قابل‌ مشاهده است. در زمانه‌ای كه مظلومیت فرهنگ را 
می‌شود فریاد كرد و از یك بازســازی انقلابی حرف به میان 
آورد، به‌انــدازه‌ای كــه در محورهــای متنــوع ایــن ســازمان 
مســوولیتی بــه مــا ســپرده‌ شــده، ســعی كردیــم گام‌هــای 
قدرتمندانه‌تــری را در راســتای گام دوم انقــاب اســامی 

برداریم.«
او بــا تأكیــد براین‌كــه مــا كارمــان را جــدی گرفته‌ایــم و امــر 
»تبلیغــات اســام« را »نشــر خوبی‌هــا« می‌دانیــم، گفــت: 
»به‌عنوان خــادم این مــردم، موظفیم كــه فرهیختگی این 

مردم متدین را بازنمایی كنیم، پشــتیبان خوبی برای نشر 
خوبی‌هــای مردم باشــیم و در این مســیر نیــز قدم‌هایی را 

برداشته‌ایم.«
حجت‌الاســام ‌والمســلمین قمــی بــا قدردانــی از زحمات 
40 ســاله روســای ســازمان تبلیغــات اســامی، گام دوم را 
ســخت‌تر از گام اول یاد كرد و گفت: »مســیر تحول در این 
مرحله سخت‌تر اســت و البته فتوحات این دوره نیز برای 

مردم بهتر خواهد بود.«

قدرت بیشتر در فضای فرهنگی
محمد عــكاف، عضــو شــورای ســردبیری روزنامــه جام‌جم 
ح كرد و  به عنــوان نخســتین مهمــان ســوال خــود را مطــر
گفت: »آیا وقت آن نرسیده كه ســازمان تبلیغات اسلامی 
گام مهمــی بــه عنــوان پرچمــدار فرهنگــی بــردارد. امــروز 
نهادها و ســازمان‌های بســیاری در حوزه فرهنگ فعالیت 
و مــوازی‌كاری می‌كننــد. آیــا بــا تجمیــع ایــن فعالیت‌هــا 

نمی‌توان، قدرت بیشتری به فضای فرهنگی كشور داد؟«
حجت‌الاســام‌ والمســلمین قمــی در پاســخ بــه ســوال 
جام‌جــم گفــت: »مــا در كشــور دســتگاه‌های فرهنگــی 
متعددی داریــم كه شــاید به ضرورت هم تاســیس شــده 
باشد، اما بعد از 40 سال ســاختار حوزه فرهنگ در جامعه 
را نیازمنــد بازســازی انقلابــی می‌دانیــم. حتمــا رویكردهای 
كلان فرهنگــی بایــد تغییــر كنند، چراكه شــاهد شــلختگی 
بیــن دســتگاه‌های فرهنگــی در فعالیت‌هــای فرهنگی در 
كشور هســتیم. لذا معتقدیم زمان یك بازســازی در حوزه 
ســاختار فرهنگی رســیده اســت و حضرت آقا هــم در این 
 ، مــورد میــدان ایــن موضــوع را بــاز كردنــد. از ســوی دیگــر
دبیرخانــه شــورای‌عالی انقــاب فرهنگی هم درایــن زمینه 
دغدغه نشان دادند. این درحالی است كه وزیر فرهنگ و 
ارشاد اســامی نیز با این موضوع همراه اســت، لذا ما هم 

در این مسیر همچنان آماده كارشناسی خواهیم بود.«
بــه خودمــان هــم ســعی  وی ادامــه داد: »مــا نســبت 
را  فرهنگــی  حوزه‌هــای  در  مــوازی‌كاری  جلــوی  كردیــم 
بگیریم.«رئیس ســازمان تبلیغات اســامی با بیان این‌كه 

معتقدم با تجمیع توان‌ها شــاهد باز شــدن گره‌های بزرگ 
خواهیم بود، خواســتار پیوند توان‌های فرهنگی كشور با 

یكدیگر شد.
بــه گفتــه او، اگرچــه امــر فرهنــگ یــك كار زمانبــر اســت اما 
موكول كــردن آن بــه زمان‌های آینــده مغلطه‌كاری اســت.
قمی در ادامه این نشســت آمارهایی از سازمان خود ارائه 
كرد و گفت: »ســازمان تبلیغــات یك نهاد حاكمیتی اســت 
كه از حیــث ســاختاری در سراســر كشــور )400شهرســتان 
( حضــور دارد. ادارات كل اســتانی  و 4000 روســتای كشــور
و ادارات شهرســتانی متناظــر ســتاد مركــزی همه شــؤون 
پوشــش  كشــور  در  را  تبلیغــات  ســازمان  ماموریتــی 
می‌دهنــد. در ایــن ســه ســال تــاش كرده‌ایــم میــان ایــن 
ظرفیت‌هــا هم‌افزایــی واقعــی ایجــاد كنیــم، ولی تــاش ما 
بــرای تحقــق هم‌افزایــی میــان همــه نهادهــای فرهنگــی 
و بیشــتر از آن میــان همــه ظرفیت‌هــای فرهنگــی كشــور 

است.«

میراث 40 ساله
رئیــس ســازمان تبلیغــات اســامی از مدیــران گذشــته 
ســازمان یــاد كــرد و ادامــه داد: »تلاش سه‌ســاله ما بــر این 
بوده كه میراث 40 سال گذشــته، از زمان مجاهدت شهید 
حقانــی به‌عنوان اولیــن رئیس ســازمان تبلیغــات را به یك 
، قدرتمندتــر و رو بــه جلــو تبدیل كنیــم. برای  حركــت موثــر
این‌كــه مفید و موثــر باشــیم، گام اول این بود كه ســازمان 
تبلیغــات بهینه‌تر اداره شــود. همــه تلاش‌مــان را كردیم تا 
سازمان را از نظر مسائل ساختاری، حقوقی و مالی منضبط 
و منظم‌تــر از گذشــته كنیــم. امــروز ســازمان از ایــن حیــث 

وضعیت بهتری نسبت به گذشته دارد.«
او همچنین بــه شــایعاتی كه دربــاره درآمدهــای اقتصادی 
ســازمان به گوش می‌رســد، پاســخ داد و گفت: »ســازمان 
تبلیغــات ماننــد همــه نهادهای وابســته بــه دفتــر رهبری 
كلیــه  نــدارد و  هیچ‌گونــه فعالیــت اقتصــادی درآمــدزا 
فعالیت‌هــای آن از محــل منابــع مصــوب قانــون بودجــه 
كشــور تامیــن می‌شــود. موسســات وابســته به ســازمان 

نیز به صورت كامل مالیات فعالیت‌های‌شــان را پرداخت 
می‌كننــد. كلیــه امــور مالــی و حقوقــی مربــوط بــه ســتاد و 
موسســات ســازمان نیــز مطابــق قوانیــن كشــور و تحــت 
نظــارت ســامانه‌های رســمی انجــام می‌شــود. علاوه‌بــر 
ســازوكارها و فرآیندهــای قانونــی نظــارت بر دســتگاه‌های 
، ســازوكارهای نظارتی جدی در دفتر رهبری  اجرایی كشــور

وجود دارد كه بر سازمان تبلیغات نیز نظارت می‌كنند.«
نهادهــای  دربــاره  اســامی  تبلیغــات  ســازمان  رئیــس 
مردمــی و حمایت‌هــای ســازمان از ایــن نهاد گفــت: »یكی 
از رویكردهــای ســازمان تبلیغــات اســامی از ابتــدای 
تاســیس تاكنــون، حمایــت از فعالیت‌هــای مردمــی بوده 
اســت، مــا حامــی، خــادم و پشــتیبان همــه حركت‌هــای 
مردمــی در حــوزه فرهنــگ هســتیم. ایــده تحول ســازمان 
در دوره جدیــد مبتنــی بر بــه میــدان آوردن مــردم در همه 
حوزه‌هــای فرهنگ اســت. مــا بــه دنبــال این هســتیم كه 
نقش‌آفرینــی اصلــی در حــوزه فرهنــگ بــه مــردم ســپرده 
شــود. حاكمیــت هم بایــد حامــی این نقــش مردم باشــد. 
سازمان تبلیغات نیز بازكننده مســیر موسسات مردمی، 
گروه‌هــای فرهنگــی، مذهبی و جهــادی بــرای نقش‌آفرینی 
جدی و موثر در كشــور اســت. جوانان مومن و متعهد كه 
عموم بدنــه جــوان كشــور را تشــكیل می‌دهنــد، در قالب 
مجموعه‌های خودجوش مردمی اعم از هیات، موسسه، 
گروه جهــادی، رســانه و... مشــعول فعالیت هســتند و ما 
خود را متعهــد بــه حمایــت و پشــتیبانی از آنهــا می‌دانیم. 
ما به جد تلاش می‌كنیم تــا تقویت‌كننده نقــش و جایگاه 
حلقه‌هــای میانــی، بــرای ایفــای نقــش میــان حاكمیــت و 
مجموعه‌هــای مردمــی باشــیم. بــه نظــر مــا مردمی شــدن 
محور بازســازی ســاختار فرهنگی اســت و ما همه ظرفیت 
كارشناســی خود را بــه‌كار خواهیــم گرفت تا آرایــش جدید 
فرهنگی كشــور مبتنی بــر واقعیت عینی و جریــان مردمی 

شكل بگیرد.«
رئیس ســازمان تبلغات اســامی با بیان این‌كــه تبلیغ دین 
یــك وظیفه عمومــی اســت، گفــت: »امــام)ره( از تبلیــغ دین 
به »نشــر خوبی‌هــا« تعبیر كــرده اســت. طبیعتا همــه مردم 
می‌توانند با نشر خوبی‌هایی كه در جامعه می‌بینند، نقش 
مبلغ پیدا كننــد. یكی از سیاســت‌های اصلی مــا در گام دوم 
نهضت تبلیغات اســامی، عمومی‌ســازی تبلیغ و اجتماعی 
كردن تبلیغ است. ما معلم، پزشك، پرســتار و... را هم مبلغ 
می‌دانیم. هنرمندان خبرنگاران و فعالان رسانه‌ای نیز حتما 
می‌توانند مبلغ خوبی‌های در جامعه باشــند. البته گام دوم 
دشواری‌های بیشتری دارد و سرعت تحولات در این مرحله 
بسیار بیشتر اســت. ما عزم كرده‌ایم متناسب با اقتضائات 
گام دوم، پرشــتاب و پرتــوان و ســریع‌تر از گذشــته، نهضــت 

تبلیغی اسلام ناب را پیش ببریم.«
حجت‌الاســام والمســلمین قمــی بــا بیــان این‌كــه گام دوم 
نهضــت تبلیغــات اســامی بــا جوانگرایــی و تعامــل موثــر بــا 
نخبــگان و موثــران فرهنگی-تبلیغــی پیــش خواهــد رفــت، 
گفــت: »تــاش مــن در این ســه ســال همــواره بــر ایــن بوده 
كــه بتوانــم بــا به‌كارگیــری انــرژی، انگیــزه و قــدرت خلاقیــت 
مدیــران جــوان، در جهــت تحقــق ماموریت‌هــای تبلیغــی 
نظام اســامی، ایــن نهــاد را به یــك نهاد موثــر در زیســت‌بوم 
فرهنگــی كشــور تبدیــل كنــم. ارتباطــات موثــر و مســتمر بــا 
فعــالان و پیشكســوتان همــه حوزه‌هــای فرهنــگ و تبلیــغ 
و به‌ویــژه مجموعه‌هــای خودجــوش انقلابــی را به‌صــورت 
نمایشــی  نــه  را  ارتبــاط  ایــن  و  كرده‌ایــم  پیگیــری  جــدی 
و تشــریفاتی، بلكــه بــا نــگاه راهبــردی دنبــال می‌كنیــم. گام 
اول ایــن بــود كــه ســازمان تبلیغــات بهینه‌تــر اداره شــود. 
همــه تلاش‌مــان را كردیــم تــا ســازمان را از نظــر مســائل 
ســاختاری، حقوقــی و مالــی منضبــط و منظم‌تــر از گذشــته 
 كنیــم. امــروز ســازمان از این حیــث وضعیت بهتری نســبت 

به گذشته دارد.«

40 ســال از تاســیس ســازمان تبلیغــات اســامی می‌گــذرد. در این ســال‌ها مدیــران ســازمان تبلیغــات اســامی آیــت‌ا... احمد جنتــی، حجت‌الاســام والمســلمین 

فرهنگ و هنر
محمدی‌عراقی و حجت‌الاســام والمسلمین خاموشــی كارهای فراوانی كرده‌اند و امروز سكان ســازمان تبلیغات اسلامی به دست حجت‌الاســام والمسلمین قمی، 
مدیری جوان رسیده كه سه سال پیش توسط رهبر انقلاب منصوب شد. در حكم رهبر انقلاب برای حجت‌الاسلام والمسلمین قمی آمده: »جنابعالی را كه بحمدا... از 

دانش و ابتكار و انگیزه و نشاط جوانی برخوردارید، به ریاست این سازمان منصوب میك‌نم ...«
40 سال از عمر ســازمان تبلیغات می‌گذرد و در این مدت هیچك‌دام از مدیران این سازمان نشســت خبری رســمی برگزار نكرده‌اند، به همین دلیل بود كه محمد قمی از 
روزهای نخستی كه سكان این سازمان را به دســت گرفت دغدغه برگزاری نشست خبری داشــت. اتفاقی كه روز گذشته به همت روابط‌عمومی ســازمان تبلیغات افتاد و اهالی رسانه در فضایی 

صمیمانه و البته به دور از تعارفات مرسوم سوالات‌شان را بیان كردند و پاسخ گرفتند.

رئیس سازمان تبلیغات اسلامی در نشست خبری خود چه مواردی را بیان کرد؟

گام دوم سازمان تبلیغات با جوانان برداشته می‌شود

ما در گام دوم 
نهضت تبلیغات 
اسلام ناب، تلاش 
 ، كردیم علمی‌تر
 ، ، مردمی‌تر عمیق‌تر
مؤثرتر و جوانانه‌تر 
به سمت 
دستگاه فرهنگی 
و تبلیغی در 
سازمان تبلیغات 
حركت كنیم تا 
فعالیت‌های‌مان 
محسوس باشد

فرهنگ

آیین

عکس:
مجید آزاد
جام‌جم

تمام مسوولیت اربعین را 
می‌پذیریم

حجت‌الاســام والمســلمین قمی در پاســخ به 
سوال سردبیر پایگاه اطلاع‌رسانی عقیق درباره 
اربعیــن گفــت: »تناســب ماموریتــی اربعیــن بــا 
ســازمان تبلیغــات اســامی بیــش از هــر جــای 
دیگری اســت. مــا آمادگــی كامــل داریم تــا تمام 
مســوولیت اربعیــن كشــور را برعهــده بگیریم. 
البتــه بایــد همــه نظامــات حاكمیتــی مربــوط به 

اربعین در كشور بازبینی شود.«

محمــد قمــی یكــی از الزامــات تبلیــغ دینــی در عصــر حاضــر را اســتفاده موثر 
از فناوری‌هــای نــو دانســت و ادامــه داد: »تبلیــغ اصیــل كــه توســط مبلغان 
مجاهــد صــورت می‌گیــرد، یكــی از كاركردهــای مهــم و همیشــگی ســازمان 
تبلیغــات اســت، امــا بــدون تردیــد در دنیــای امــروز اثربخشــی تبلیغــات 
دینی بــه بهره‌گیــری هوشــمندانه و گســترده از روش‌هــای جدیــد، ابزارهای 
نویــن و فناوری‌هــای به‌روز نیــاز دارد. رســانه و فضــای مجــازی از اصلی‌ترین 
میدان‌های حضور ســازمان در این دوره جدید بوده است و حتما این رویه 
باید با قوت بیشتری پیگیری شود. تلاش ما در سه سال گذشته این بوده 
تا بــه هم‌افزایی موثر میــان تبلیغ اصیل و تبلیــغ نوین برســیم؛ البته در این 

، كارهای زیادی در پیش داریم.« مسیر
 حجت‌الاسلام والمسلمین قمی درباره فعالیت سازمان تبلیغات اسلامی 

برای شناساندن ایران اسلامی در عرصه بین‌الملل گفت: »خداوند در قرآن 
می‌فرمایــد آثار گذشــتگان را در پیش روی شــما قراردادیم و این برای شــما 
آورده دارد. یكی از راه‌های تبلیغ اســام ناب اســتفاده از فرصت گردشــگری، 
علی‌الخصوص گردشگری مذهبی است كه باید تقویت شود. با وزیر سابق 
میــراث فرهنگــی و گردشــگری در این خصــوص گفت‌وگو كــرده بودیــم، اما 
متأســفانه به دلیل شرایط جلســات به نتیجه‌ای نرســید و حقیقتا پرداخت 
به موضوع گردشــگری بــه خاطر كرونا كمی ســخت شــده بود و نتوانســتیم 
بــه همــكاری خوبــی برســیم. گردشــگری جزئــی از زندگــی اســت و مــا غیــر از 
گردشــگری مذهبــی بــه گردشــگری در حــوزه اماكــن تاریخــی نیز توجــه ویژه 

داریم. 
از اماكن گردشــگری می‌تــوان بهترین اســتفاده در نشــر خوبی‌ها را داشــته 

باشیم. در جریان سفر به استان بوشهر اصرار داشتم گردشگری مقاومت 
در آنجا برجسته شود. مقابله مردم دلیر بوشهر با پرتغالی‌ها و انگلیسی‌ها 

و با دست‌ خالی نماد مقاومت است.«

هم‌افزایی موثر میان تبلیغ اصیل و تبلیغ نوین


