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تعیین تکلیف 600 هزار تلفن همراه توقیفى

تمرکز یک مرکز نوآورى روى استارت آپ هاى بازاریابى کدام گوشى ها بهترین دوربین سلفى را دارند؟

شرکت DxOMark به تازگى سیستم نمره دهى جدیدى را براى دوربین جلویى 
تلفن هاى هوشمند تعریف کرده است. 

ایــن مرجع براى تشــخیص کیفیت عکس هــا، معیارهایى ماننــد دقت رنگ، 
شــارپ بودن تصویر، تضاد رنگ، نمایش توناژ پوست، اکسپوژر و... را مدنظر قرار 
مى دهد. نتیجه این بررسى روى تعدادى از گوشى هاى هوشمند موجود در بازار جالب 
اســت.  دو گوشى نوت 9 و گوگل پیکسل 3 توانســته اند همه رقباى قدر خود را با 

اختلاف کنار بزنند و هر دو با کسب نمره 92 بهترین دوربین هاى سلفى را دارند.
شــیائومى مى میکس 3، آیفون XS Max و گلکســى اس 9 به ترتیب توانستند 

امتیازهاى 84، 82 و 81 را کسب کنند و در رده هاى بعدى قرار گیرند. 
فرآیندى که DxOMark براى بررســى دوربین سلفى گوشى ها استفاده کرده، 

بسیار پیچیده و دقیق است.
در این بررســى، هر گوشــى بیش از 1500 عکس و دو ســاعت ویدئو گرفته و 
کارشناســان تحلیل دقیقى روى آنها انجام داده اند. بــراى مثال اعمال بیش از حد 
افکت هاى زیبایى روى تصاویر که باعث غیرواقعى شدن نتیجه مى شود، نمره منفى 

محسوب شده است.
این شرکت براى این که بتواند توناژهاى پوستى شبیه واقعیت بسازد تا در ارزیابى 
خود مورد اســتفاده قرار دهد، با یک گــروه تحقیقاتى هالیوودى نیز همکارى کرده 

است. 

آغاز شراکت ایرانسل و پیام رسان گپ

ایرانسل و پیام رسان گپ به تازگى یک بیانیه خبرى منتشر کرده و از سرمایه گذارى 
مشترك براى گسترش بازار این پیام رسان در سطح داخلى و بین المللى خبر داده اند. 
قرار است پیام رســان گپ با همین نام وارد عرصه بین المللى شود و در این فرآیند، 
ایرانسل نیز به توسعه زیرساخت ها، خدمات و جامعه مخاطبان این پیام رسان کمک 
خواهد کرد. در بیانیه مشــترك ایرانسل و گپ به «برترى هاى این پیام رسان نسبت 
به دیگر رقبــا از جمله خدمات دولــت الکترونیک، خدمات پرداخــت الکترونیک، 
خدمات حوزه ســرگرمى و خدمات حمایتى کسب وکارهاى کوچک و متوسط مانند 

فروشگاه ساز، بات پلتفرم و…» اشاره شده است. 
جهانى شدن براى یک پیام رسان ایرانى ادعاى بزرگى است، ولى به نظر مى رسد 
پیام رســان گپ از چند ماه پیش براى ایجاد تفاوت با دیگر رقبا، فعالیت هایى را آغاز 
کرده اســت. براى مثال این پیام رسان تفاهم جدیدى با شرکت مخابرات انجام داده 
که در مرحله اول قرار اســت خدمات پیشــخوان مخابرات را به صورت الکترونیکى 
ارائه دهد و در مرحله بعدى دسترســى به خطوط تلفن ثابت نیز از این پیام رســان 

ممکن مى شود. 
هرچند براى اولین بار اســت که ایرانســل وارد حوزه پیام رسان ها مى شود، ولى 
پیش از این نیز شــاهد ورود اپراتورها از جمله ایرانسل به فضاى استارت آپى کشور 
بوده ایم. در این بیانیه اشــاره اى به میزان سرمایه گذارى هر کدام از این دو شرکت و 

میزان سهم آنها نشده است.

این براى چندمین بار اســت که درباره ترخیص موبایل هاى توقیفى مى شنویم. ابراهیم 
درســتى، رئیس اتحادیه فروشــندگان لوازم صوتى، تصویرى، تلفن همراه و لوازم جانبى 
این بار در حاشــیه نشست هیات رئیسه اتاق اصناف خبر داد که بر اساس توافقات صورت 
گرفته و وعده مســؤولان قرار است موبایل هاى وارداتى مانده در گمرك که قیمت آنها بر 
مبناى ارز نیمایى محاســبه شده است در نهایت تا این هفته در بازار عرضه شوند. او تعداد 
گوشى ها را حدود 600 هزار دستگاه عنوان کرد و گفت: «در شرایط فعلى عمده گوشى اى 
که در بازار توزیع مى شــود از طریق مسافرى به کشور وارد شده که ارز آن نیز از بازار آزاد 
تامین شــده اســت؛ این امر روى قیمت عرضه این محصول تاثیرگذار است، امیدوارم با 
اختصاص ارز نیمایى به واردات این محصولات قیمت گوشــى به طور محسوسى کاهش 
یابد.» نیاز بازار هر ماه حدود 700 تا 800 هزار تلفن همراه اســت که در فصل تابســتان 
افزایش مى یابد و ورود این گوشى ها به بازار مى تواند تاثیر روانى روى بازار بگذارد. درستى 
درباره علت کاهش قیمت برخى از برندهاى تلفن همراه و ثابت ماندن برخى دیگر از برندها 
توضیح داده است: «یکى از مواردى که باید به آن توجه کرد این کالا با نرخ ارز آزاد و عمدتا 
به صورت مسافرى وارد مى شود و شاهد بودیم که نرخ ارز در ماه هاى اخیر حتى به 20 هزار 
تومان هم رسید، بنابراین طبیعى است که موبایل تا حدى نوسان داشته باشد، اما مهم ترین 
عامل براى تثبیت بازار تلفن همراه به عنوان یک کالاى اساسى تثبیت عرضه و تقاضاست و 
اگر بتوانیم تعادل آن را برقرار کنیم و از سوى دیگر نیز نرخ ارز براى واردات آن را به ثبات 

برسانیم قطعا قیمت انواع موبایل در بازار متعادل تر مى شود.» 

با رشــد فضاى استارت آپى کشور در چند سال اخیر شاهد راه اندازى مراکز رشد و 
شــتاب دهنده هاى تخصصى در زمینه هاى مختلف مانند گردشگرى، فین تک و… 
بوده ایم. هفته گذشــته این اتفاق در صنعت بازاریابى و تبلیغات تکرار شــد و مرکز 
نوآورى آو (عضــو جدید خانواده dnaunion) با هــدف به کارگیرى فناورى براى 
معرفى کالاها و خدمات صاحبان برند به مشــتریان به صورت رســمى افتتاح شــد. 
شتاب دهنده مپس نیز به عنوان شــریک تجارى استراتژیک این مرکز نوآورى کنار 
آن قــرار دارد. مرکز نوآورى آو که توســط یکى از پیشــگامان صنعت بازاریابى و 
تبلیغــات در ایران راه اندازى شــده، در نظر دارد روى ایده هــاى خلاقانه و نوآورانه 
اســتارت آپى با رویکرد تکنولوژى در حوزه هــاى بازاریابى، تبلیغات و تحقیقات بازار 
سرمایه گذارى کند. در حال حاضر تعداد چنین ایده هایى در کشور کم است و همین 
کمبود باعث شده این مرکز نوآورى براى پر کردن این خلأ متولد شود. ناصر پاشاپور 
نیکــو، مدیرعامل گروه dnaunion در روز افتتاح مرکز نوآورى آو گفت: «در مرکز 
نوآورى آو فقط در پى اصلاح اکوسیســتم استارت آپ ها نیستیم. قصدمان کمک به 
شــرکت هاى فعال در حوزه مارکتینگ و تبلیغات نیز است. توسط مرکز نوآورى در 

تلاش هستیم نسل آتى شرکت هاى مارکتینگ و تبلیغات را پایه گذارى کنیم.»
به گفته شــایان شلیله، مشــاور هیات مدیره گروه dnaunion، در حال حاضر 
دو تیم در مرکز نوآورى آو مســتقر شــده اند و چند تیم نیز در حال بررسى هستند و 

به زودى شرایط همکارى با آنها فراهم خواهد شد. 
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