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در ســـال ۹۸، ۱۲۰۰ تا ۱۳۰۰ کانال پادکســـت فارســـی زبان فعالیت می‌کردند که امروزه این میزان پنج برابر شـــده اســـت. با وجود این در حوزه پادکست از میان 
۷ هزار کانال پادکســـت فقط ۱۰ یا ۲۰ کانال پادکست کســـب درآمد می‌کنند استارت‌آپ

 تغییر لوگو 
در جشن 5 سالگی دکتر ساینا

استارت‌آپ دکترساینا با تغییر لوگو تولد پنج سالگی 
خود را جشن گرفت و به گفته مدیران این استارت‌آپ 
قــرار است این تغییر لوگو آغــازی بــرای تغییرات بزرگ 
بــعــدی بــاشــد. بنا بــر آنــچــه روابــط‌عــمــومــی دکــتــر ساینا 
اعلام کــرده، لوگوی پیشین دکترساینا که با ترکیبی از 
نبض و قلب روایت قلب سالم را در برداشت، در این 
تغییرات با ترکیب یک قلب سالم و یک پر در میان 
قلب به شکل لوگوی جدید درآمده تا در هدف ارتباط 
ســریــع مخاطب بــا رابـــط کــاربــری در یــک مسیر باشد. 
حسین مــولــوی، مدیر تیم مارکتینگ دکترساینا در 
ارتــبــاط بــا ایــن‌کــه چــطــور شــد بعد از ســال‌هــا فعالیت 
دکترساینا در پی تغییراتی در زمینه لوگو گام برداشت، 
تاکید می‌کند:» فعالیت‌های بازاریابی دکترساینا در 
ماه‌های که شکل برونگراتری به خود گرفته است. با 
ع تصمیم گرفتیم با یک هویت  توجه به ایــن موضو
به  برندینگی  زمینه فعالیت‌های  در  واحـــد،  بــصــری 
صورت هدفمندانه‌تری گام برداریم. با توجه به اهدافی 
کــه داشتیم عــاوه بــر یکپارچه‌سازی عناصر بصری، 
نــیــاز بــه لــوگــویــی داشــتــیــم کــه بــه معنا و کــارکــرد دکتر 
ساینا نزدیک‌تر بــاشــد.« مولوی در انتها در پاسخ به 
سوالی مبنی بر این‌که آیــا ایــن تغییرات نویددهنده 
آیــنــده و اتــفــاقــاتــی جــدیــد در دکــتــر ســایــنــاســت، تاکید 
می‌کند:» قطعا در آینده‌ای نه چندان دور دکترساینا 
عــاوه بر تبدیل شــدن به سوپر اپلیکیشن سلامت 
ایــران، با توسعه‌های ویژه‌تر نسبت به رقبا، جایگاه 
نخست حــوزه سلامت را در بخش‌های مختلف به 
ج  خــود اختصاص مــی‌دهــد. همچنین اقــدامــات خــار
شــدن دکترساینا از مــرزهــا و ارائـــه ســرویــس بــه بقیه 
مردم فارسی زبان جهان کلید خورده است و در آینده 

خبرهای مهمی در این زمینه منتشر خواهیم کرد.«

پایان پادکست‌های رایگان
پــادکــســت حــــوزه‌ای اســـت کــه بــه گفته فــعــالان آن 
ــا بــه‌تــدریــج در  ــه صنعت نــشــده امـ هــنــوز تــبــدیــل ب
ــدزا  راهـــی قــدم مــی‌گــذارد تــا بــه عــنــوان صنعتی درآمـ
میان مــردم پذیرفته شود و حرکت پادکست‌ها به 
 سمت بهادار شدن فقط بخشی از آن مسیر است. 
 امیر حسین مددی، مدیر مارکتینگ پلتفرم شنوتو، 
در مورد مسیری که شنوتو در این سال‌ها پیموده، 
گفته اســت: »ما در مسیر توسعه‌مان در سال ۹۸ 
به سمت درآمدزایی رفتیم. این درآمدزایی با این‌که 
به دلیل کرونا با افزایش کاربران مواجه بودیم، در 
سال ۹۹ کاهش پیدا کرد. موسسان در این مقطع، 
نیاز به سرمایه‌گذاری را حس کردند.« مددی با اشاره 
به حجم پادکست ایرانی در جهان از ظرفیت‌های 
توسعه این حــوزه گفت: »۰/۳۴ درصــد از پادکست 
در جهان به زبــان فارسی اســت. اگــر ایــن میزان به 
یک درصــد هم برسد بــازار بزرگی خواهیم داشــت.« 
ــه عــامــل رشـــد شــنــوتــو را فیلتر نــبــودن  ــ او در ادام
رقبای جهانی ایــن اســتــارت‌آپ و طی شــدن مراحل 
رشــد ارگانیک آن عنوان کــرد. حتما می‌دانید رشد 
تــعــداد پادکست‌ها و مخاطبان آنها در سال‌های 
ــت. مدیرعامل  ــوده اسـ ــدی چشمگیر بـ اخــیــر رشـ
ــت: »در ســـال ۹۸،  ــ  شــنــوتــو در ایـــن‌بـــاره گــفــتــه اس
۱۲۰۰ تا ۱۳۰۰کانال پادکست داشتیم. امروز این میزان 
چهار تا پنج برابر شده اســت. در صنعت موسیقی 
نیز ۲درصــد خوانندگان ۹۵درصــد درآمــد را می‌برند. 
در حوزه پادکست هم از میان 7000 کانال پادکست 
فقط ۱۰یــا ۲۰کــانــال پادکست کسب درآمــد می‌کنند. 
مدیر مارکتینگ شنوتو در آخــر گفت: »در شش 
مــاه گذشته هر مــاه به طــور میانگین دو میلیون و 
۳۰۰هـــزار پخش موفق داشتیم. پخش‌های موفق 

پخش‌های بالای ۴۰درصد هستند.«

 گلایه‌های استارت‌آپ‌های سلامت 
از وزارت بهداشت

هفته گذشته کنگره‌ای با عنوان دیجیتال مدیریت درمان کووید-۱۹ در تهران برگزار 
شد که در آن اســتــارت‌آپ‌هــای سلامت حضوری پررنگ داشتند. آنچه از ایــن کنگره 
مخابره شد گلایه‌های جــدی اســتــارت‌آپ‌هــای ایــن حــوزه نسبت به سختگیری‌های 
وزارت بهداشت و درمــان بــود.  همچنین با اشــاره به نادیده گرفته شــدن پلتفرم‌ها 
در قانونگذاری بــرای فــروش اینترنتی دارو بر اهمیت قانونگذاری چندوجهی برای 
ح شد ایــن بــود که وزارت بهداشت  ایــن حــوزه اشــاره و ادعایی که در ایــن کنگره مطر
نمی‌تواند به تنهایی برای کسب و کارهای حوزه سلامت تصمیم‌گیری و قانونگذاری 
کند. به طوری که شهره ناصری، معاون سیاستگذاری و اعتباربخشی سازمان فناوری 
اطلاعات گفت: اگــر نهادهایی مثل وزارت بهداشت که به داده‌هـــای حــوزه سلامت 
دسترسی دارنـــد، فکر کنند در بحران‌هایی چــون کــرونــا فقط خــودشــان باید شرایط 
را مدیریت کنند و داده‌هــا را در اختیار دیگران نگذارند، سازمان‌های دیگر قــادر به 
فعالیت نیستند. او ادامه داد: ما سعی کردیم در زمان همه‌گیری کرونا به جای این‌که 
، با  خودمان وارد عرصه شویم، از کمک استارت‌آپ‌ها استفاده کنیم. اما در این مسیر
خ داوران،  مخالفت‌های زیادی از سمت وزارت بهداشت مواجه شدیم. همچنین گلر
مدیرعامل و هم‌بنیانگذار اسنپ‌دکتر گفت: در حال حاضر اسنپ‌دکتر پنج میلیون 
کاربر دارد و امکان دسترسی به بیش از ۴۱میلیون کاربر در اپلیکیشن اسنپ را فراهم 
می‌کند. هدف ما در این مدت این بوده که افراد بیمار بتوانند در منزل بمانند و برای 
درمــان اولیه به خــروج از منزل نیاز نداشته باشند. وی با اشــاره به لــزوم قانونگذاری 
برای پلتفرم‌ها گفت: ما راهکار متفاوتی برای فروش اینترنتی دارو پیشنهاد داده‌ایم 
و در واقــع اسنپ‌دکتر بــه عــنــوان پلتفرم واســـط، بین داروخــانــه‌هــا و کــاربــران درنظر 
ــت. در  ــده نشده اس گرفته شــده امــا ایــن رویــکــرد بــه نظر مــی‌رســد در قانونگذاری دی
همین خصوص ناصری، معاون غــذا و داروی دانشگاه علوم پزشکی تهران دربــاره 
دلیل محدودیت‌هایی که وزارت بهداشت برای کسب و کارهای آنلاین ایجاد کرده، 
گفت:»این محدودیت‌ها فقط بــرای کسب و کارها نیست، بلکه بــرای همه فعالان 
حوزه سلامت ایجاد شده و باید فعالان استارت‌آپ‌های حوزه سلامت بپذیرند این 

حوزه متفاوت و حساس‌تر است و اقدامات آنها بر سلامت مردم موثر است.«

پلتفرمی برای خرید در شبکه‌های اجتماعی

ــرای خــریــد و  ــنــی‌فــای« پلتفرمی بـ »ای
فــــــروش بــــــرای کـــســـب و کـــارهـــای 
کــوچــک و مــتــوســط در شبکه‌های 
ــت. خـــــریـــــداران در  ــ ــ اجـــتـــمـــاعـــی اس
ــدون نصب  شبکه‌های اجتماعی ب
اپلیکیشنی در همان شبکه‌های اجتماعی امــکــان خرید امن 
ــد. صاحبان کسب و کــار بــا عضویت رایــگــان در اینی‌فای  را دارنـ
می‌توانند نسبت به تعریف محصول خود اقــدام کنند. به گفته 
، مدیر اجرایی کارایا، این نخستین سرمایه‌گذاری  رضا قوامی‌پور
کــارایــا در ســال ۱۴۰۰ اســت و بــر اســاس برنامه پیش‌بینی شده 

قــرار است سرمایه‌گذاران نیک‌اندیش کارایا تا پایان سال روی 
حــداقــل دو اســتــارت‌آپ دیــگــر ســرمــایــه‌گــذاری کنند. بنیانگذار 
اســـتـــارت‌آپ ایــنــی‌فــای )inify.ir( مرتضی دهــقــان‌پــور اســت که 
بــا همراهی اعــضــای تیم خــود در کارخانه نـــوآوری شــیــراز مستقر 
هستند. آنها قصد دارند پس از جذب سرمایه تمرکز اصلی خود 
را بر توسعه بــازار و توسعه محصول استارتآپ خود قــرار دهند. 
با سرمایه‌گذاری روی اینی‌فای، تعداد استارت‌آپ‌های حاضر در 
سبد سرمایه‌گذاری کارایا به ۱۲عــدد رسیده اســت. کارایا برنامه 
دارد تا سال ۱۴۰۰ بر استارتآپ‌های دیگری نیز که در مراحل بذری 

هستند، سرمایه‌گذاری کند. 
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