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روزانه ۵۰۰ میلیون نفر در اینســـتاگرام از قابلیت اســـتوری اســـتفاده می‌کنند؛ این رقـــم در واتس‌اپ به ۴۵۰ میلیون، در فیســـبوک بـــه ۳۰۰ میلیون و در 
اســـنپ‌چت به ۱۹۱ میلیون نفر می‌رســـد. همچنین ۹۶درصد از کمپین‌های تجاری در ۶ ماه آینده بخشـــی از بودجه خود را صرف استوری خواهند کرد

7

استارت‌آپ

قـــیـــمـــت ســـفـــرهـــای ایـــنـــتـــرنـــتـــی در ایــــــــران تــحــت 
موقعیت‌های مختلف ســـال، بــارهــا دچـــار تغییر و 
تحول می‌شود. این بار کاربران تاکسی‌های اینترنتی 
ــزایــش  ــد اف ــاه ــر شــهــریــور تـــا نــیــمــه مــهــر ش ــ از اواخـ
ــن مــوضــوع واکــنــش‌هــای  ــد و ایـ ــوده‌انـ قــیــمــت‌هــا بـ
ــادی از ســوی کــاربــران در شبکه‌های اجتماعی به  زی
دنبال داشت. فرید شهابی، مدیر تجاری اسنپ به 
رسانه‌ها گفته است: قیمت هر سفر متأثر از نسبت 
عرضه و تقاضاست و تغییر قیمت در روزهــای اخیر 
بــه‌دلــیــل تغییر فصل اســـت.  شهابی درخــصــوص 
قیمت‌گذاری کلی سفرها در اسنپ می‌گوید: ورودی 

ــان ســفــر و نسبت  ، مـــدت زمـ ، مــســافــت ســفــر ســفــر
عرضه و تقاضا عوامل تأثیرگذار روی قیمت سفرهای 
اسنپی هستند. هرچند ورودی و مسافت در یک 
سفر ثابت همیشه یکسان اســت امــا مــدت زمان 
سفر بــا تــوجــه بــه عواملی مانند ترافیک یــا شرایط 
جوی خاص متغیر است در نتیجه قیمت نیز تغییر 
می‌کند. در این باره کسری قانع، مدیر روابط عمومی 
ــن متغیرها،  تپسی مــی‌گــویــد: یکی از مهم‌ترین ای
میزان تقاضا یا تعداد درخواست‌های سفر است.  
او اضافه کــرد: پس از فروکش کــردن پاندمی کرونا، 
بازگشایی مدارس و مشاغل، حجم درخواست‌های 

سفر در تپسی افزایش قابل ملاحظه‌ای در بیشتر 
شهرها داشت که منجر به تغییر قیمت سفرها در 
قیاس با فصل تابستان و در ساعات اوج )صبح‌ها 
، مدیرعامل تاکسی  و عــصــرهــا( شــد. حمید بــذرگــر
ایــنــتــرنــتــی مــاکــســیــم نــیــز گفته اســـت: مــاکــســیــم در 
مــورد قیمت‌گذاری سفرها همیشه شفاف عمل 
کــرده و این‌طور نیست که در یک ساعت بــرای یک 
درخـــواســـت یــکــســان، چــنــد قیمت مــتــفــاوت از ما 
ببینید. باید اضافه کنم توافق بر سر قیمت برای 
انجام سفر بین راننده و مسافر نیز در اپلیکیشن ما 

امکان‌پذیر است.

دلایل افزایش قیمت تاکسی‌های اینترنتی در یک‌ماه اخیر 

 استوری به آی‌گپ ایرانی رسید

چند روز قبل، جلسه‌ای با حضور نمایندگان سازمان غذا 
ــران، دبیر کمیته حمایت از  ــاق ایـ و دارو، نظام پزشکی، ات
، اتحادیه واردکنندگان مکمل و دیجی کــالا و  کسب و کــار
اسنپ دکتر درخــصــوص عرضه مکمل‌ها در پلتفرم‌های 
مذکور برگزار شد. در جریان این جلسه به‌رغم توضیحات 
نماینده ســازمــان غــذا و دارو و ســازمــان نظام پزشکی در 
ــودن عرضه مکمل و دارو و خطرات  خصوص تخصصی ب
احتمالی ناشی از بی قانونی و تخلف‌های انجام شــده در 
، اصرار بر عدم نیاز  بستر دو پلتفرم دیجی کالا و اسنپ دکتر
به مجوز سازمان غــذا و دارو یا وزارت بهداشت همچنان 

ادامــه داشــت. براساس گــزارش وبدا)پایگاه اطلاع‌رسانی 
و خبری وزارت بــهــداشــت(، بــاوجــود ایــن‌کــه طبق قانون، 
مکمل‌ها در گـــروه داروهــــا دســتــه‌بــنــدی شـــده و بــایــد در 
داروخانه‌ها عرضه شوند اما پلتفرم‌های دیجی کالا و اسنپ 
دکتر با عدم تمکین به این قانون، سازمان‌های غذا و دارو 
و نظام پزشکی را به اخذ مجوز برای عرضه این فرآورده‌ها از 
نهادهای دیگر تهدید می‌کنند. گرچه مطابق تبصره ۳ ماده 
۳ قانون مربوط به مقررات پزشکی و دارو و مواد خوراکی و 
آشامیدنی، فرآورده‌های تقویتی، تحریک کننده، ویتامین‌ها 
و ... که فهرست آن توسط وزارت بهداشت، درمان و آموزش 

پزشکی اعــام و منتشر می‌شود، جزو اقــام دارویــی است 
ــه باشد و موضوع  و محل عرضه آنها صرفا باید داروخــان
ج از قیمت متعارف مکمل‌ها در این دو  تقلب و عرضه خار
پلتفرم مورد تاکید قرار گرفته و تخلفات مذکور خلاف تبصره 
ح موضوع  ۵ مــاده ۵ قانون ۱۳۳۴ یـــادآوری شد. پس از طر
اهمیت سلامت مــردم و لــزوم توجه به نحوه ارائــه، حمل و 
حتی احتمال ایجاد تقاضای القایی و تشویق به مصرف 
غیرمنطقی مکمل‌ها تــوســط نــمــایــنــدگــان ســازمــان‌هــای 
نظام پزشکی و غــذا و دارو، متأسفانه مواضع نمایندگان 

پلتفرم‌های دیجیتال به سمت تهدید تغییر کرد.

تهدید سلامت مردم با مکمل‌های دارویی اینترنتی

در روزهـــــــــای گـــذشـــتـــه مـــســـؤولان 
ــتــفــرم آی‌گــــــپ، از اضـــافـــه شــدن  ــل پ
قابلیت اســتــوری بــه ایــن پیام‌رسان 
ــجــاری »لــحــظــه‌هــا« خــبــر داد.  ــا نـــام ت ب
عــضــو هــیــأت مــدیــره و مــعــاون فنی 
آی‌گــپ در مــورد اضافه کــردن این قابلیت بــرای اولین بار در میان 
پــیــام‌رســان‌هــای ایــرانــی،مــی‌گــویــد: زنجیره محصولات پیام‌رسانی 
آی‌گپ در حال کامل شدن است. علی اصغر تقوی در این باره گفته 
است: این‌که ما در تیم طراحی و تحقیق و توسعه آی‌گپ چگونه به 
این نتیجه رسیدیم که این سرویس می‌تواند مورد پسند کاربران 
قرار بگیرد، بررسی و مطالعات جدی بود که در این خصوص انجام 
ــار بــا پلتفرم اســنــپ چت  شــد. نکته اول ایــن‌کــه اســتــوری اولــیــن ب
عرضه شد و در آن زمــان طی مــدت بسیار کمی، محتوای کوتاهی 

توسط اسنپ‌چت عرضه می‌شد و بسیار هم مــورد توجه کاربران 
قـــرار گــرفــت. بعد از اســنــپ‌چــت پلتفرم‌های بـــزرگ دنــیــا همچون 
اینستاگرام، فیسبوک، واتس‌اپ و... شروع به توسعه این قابلیت 
کردند. آخرین پلتفرم بین‌المللی هم که این سرویس را عرضه کرد، 
لینکدین بود. به گفته عضو هیأت مدیره آی‌گپ، روزانه ۵۰۰میلیون 
نفر در اینستاگرام از قابلیت استوری استفاده می‌کنند. این رقم 
در واتــــس‌اپ بــه ۴۵۰مــیــلــیــون، در فیسبوک بــه ۳۰۰مــیــلــیــون و در 
اسنپ‌چت به ۱۹۱میلیون نفر می‌رسد. تقوی اضافه می‌کند این 
آمار و ارقام باعث متقاعد شدن آی‌گپ به پذیرش استوری از سوی 
کاربرانش شد. وی ادامه داد: ۹۶درصد کمپین‌های تجاری در حوزه 
بازاریابی دیجیتال در شش ماه آینده یک بخشی از بودجه خود را 
صرف استوری خواهند کرد که نشان می‌دهد تأثیرگذاری استوری 

در دنیا به چه صورت بوده است.
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