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ساترا،  کسب وکار  توسعه  و  ــازار  ب تنظیم  معاونت 
فعالان حوزه  از  نیازسنجی  با  تا  کرده  تلاش  همیشه 
در  چه  کند.  ایجاد  حمایتی  فضای  آنها  برای  رسانه، 
زمانی که مرکز آومیک برای ارائه خدمات مشاوره به 
کسب وکارها راه افتاد و چه حالا که نمایشگاه رصتا 
ارتباط  قبل  از  بیشتر  ساترا  تا  کرده  ایجاد  را  فرصتی 
محمدحسن  باشد.  داشته  رسانه  فعالان  با  دوجانبه 
کسب وکار  توسعه  و  بازار  تنظیم  معاون  خلعتبری، 
ساترا در این رابطه معتقد است نمایشگاه فوق فرصتی 
برای تازه واردهای حوزه رسانه است تا بهتر و بیشتر از 

قبل دیده شوند.
توسعه  و  بـــازار  تنظیم  مــعــاون  خلعتبری،  محمدحسن 
کسب وکار ساترا درخصوص برنامه های معاونت تنظیم بازار 
و توسعه کسب وکار ساترا در نمایشگاه به جام جم می گوید: 
معاونت تنظیم بازار و توسعه کسب وکار در نمایشگاه رصتا 
طراحی  به منظور  صنعت  فــعــالان  نیازسنجی  دنــبــال  بــه 
حمایت های مؤثر برای آنها، معرفی تسهیات و حمایت های 
ساترا از فعالان محترم صنعت، هم اندیشی با فعالان صنعت 
لایه  در  تنظیم گرانه  دستورالعمل های  درخصوص  رسانه 

اقتصادی است. این معاونت ضمن ارا�ه نقشه بازار صنعت 
رسانه به ارا�ــه مشاوره های تخصصی در حــوزه اقتصادی 
گر شما به عنوان یک شهروند عادی  می پردازد. برای مثال ا
به دنبال آ�از یک کسب وکار در حوزه پلتفرم ها و در صنعت 
کــه از وضع  رســانــه هستید یــا می خواهید بــا مجموعه ای 
کنید،  موجود بــازار و صنعت رسانه شناخت دارد مشورت 
گر یک فعال  حتما به �رفه معاونت تنظیم بازار سر بزنید. ا
صنعت رسانه هستید و به دنبال بهره مندی از حمایت های 
کسب وکارتان رضایت  ساترا هستید یا این که از سوددهی 
ندارید، می توانید به �رفه معاونت تنظیم بازار مراجعه کنید 

و علت را جویا شوید.
 وی ادامــه می دهد: تــازه واردهــای صنعت رسانه همواره 
ــرای معرفی خدمات  کــه مکانی ب بــه دنــبــال ایــن هستند 
ــردم و مــســئــولان داشــتــه باشند.  یــا مــحــصــول شــان بــه مـ
ــر اســت.  ــن امـ ــرای ایـ ــ نــمــایــشــگــاه رصــتــا فــرصــت خــوبــی ب
بازیگرهای بال� تر که به حاشیه سود رسیده اند به دنبال 
آن هستند که �رفیت های کل صنعت رسانه را شناسایی 
کنند.  و به منظور بهره مندی از سود بالاتر از آن استفاده 
نمایشگاه رصتا محل مناسبی برای این امر است. مردم به 

دنبال آن هستند که بدانند مصرف رسانه ای کدام پلتفرم 
کدام پلتفرم محتوای بهتر و خدمت  اقتصادی تر است، 
مناسب تری ارا�ه می دهد، پلتفرم ها چقدر به رعایت حریم 
شخصی کاربران احترام می گ�ارند. عاقه مندان می توانند 
پاس� این سوالات را در نمایشگاه رصتا پیدا کنند. همکاران 
من در �رفه معاونت تنظیم بازار و توسعه کسب وکار و مرکز 
نوآوری صنعت رسانه (آومیک) آماده پاس� به این سؤالات 
هستند. در مجموع به نظرم محل مناسبی که این نیازها 
را برطرف کند، برای همه لازم است. خ� نمایشگاهی با این 
مختصاتی که عرض کردم در صنعت رسانه ملموس است 
و این صنعت، کشش این را دارد که هر سال نمایشگاه رصتا 

را بهتر و باشکوه تر از سال قبل برگزار کند. 

معاون تنظیم بازار و توسعه کسب وکار ساترا عنوان کرد

رصتا، فرصتی برای تازه واردهای رسانه

کارگاه های  آرین ابراهیمی نژاد در پاس� به این سؤال با توجه به برگزاری نشست ها و 
کارگاه ها  که در نخستین نمایشگاه رستا برگزار می شود، دربــاره محتوای این  آموزشی 
و این که آیا این نشست ها و کارگاه ها صرفا برای بازدید کنندگان برگزار می شود یا برای 
شرکت کننده ها، می گوید: از آنجا که یکی از ماموریت های اصلی ساترا به عنوان نهاد 
گیر بح� تولید و تبادل دانش و ترویج ادبیات این  تنظیم گر حوزه صوت و تصویر فرا
حوزه بوده، یکی از محورهای در نظر گرفته شده در نمایشگاه رسانه های صوت و تصویر 
گیر ایران (رصتا) برگزاری نشست های تخصصی با حضور نخبگان و فعالان این حوزه  فرا
است. بر همین اساس این سلسله نشست   ها با حضور رسانه   ها، صاحب   نظران و عموم 

مردم برگزار می   شود. وی درباره محورهای اصلی این کارگاه ها و نشست ها هم توضیح 
می دهد: در این نشست   ها تاش می   شود به ابعاد مختل� تنظیم   گری حوزه صوت و 
تصویر ازجمله ابعاد حقوقی، اقتصادی و اجتماعی پرداخته شــود. به عنوان نمونه 
برگزاری نشست   های تخصصی در موضوعاتی چون حقوق کودکان در فضای مجازی، 
کار قــرار دارد. از سوی دیگر، بخش دوم  مسئولیت پ�یری پلتفرم   ها و ... در دستور 
نشست   های تخصصی نمایشگاه به گفت وگوهای تخصصی با فعالان صنعت صوت و 
گیر اختصاص دارد که در خال آنها مسا�لی همچون خودتنظیم   گری، ارزیابی،   تصویر فرا
گ�اشته می   شود. بخش سوم نشست   ها نیز به نشست   گفت وگو  رتبه   بندی و... به 
شتاب دهنده های مستقر در مرکز نوآوری صوت و تصویر (آومیک) اختصاص یافته که 

هرکدام از شتاب دهنده های مستقر، نشست   های تخصصی 
متناسب با حوزه کاری خود برگزار می کنند.ابراهیمی نژاد 
درباره این که آیا می توانید در این زمینه مثال بزنید، بیان 

می کند: مثا بخشی از این شتاب دهنده ها به مسا�ل 
و چالش های حوزه تولید محتوا می پردازد، 

یعنی به حوزه های فناوری و حوزه پژوهشی.  
عــاوه بر نشست   های تخصصی، در این 

نمایشگاه واحــدهــای ســاتــرا بــرای 
صنعت،  فعالان  و  شرکت   کنندگان 

کارگاه برگزار خواهند کرد.
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مدیر دفتر مطالعات ساترا در گفت وگو با «جام جم» بیان کرد

رصتا؛ فرصتی برای همه
برگزاری  می دهد،  رخ  جشنواره ها  در  معمولا  که  خوبی  اتفاقات  از  یکی 
موضوع  این  با شناخت  رصتا  مسئولان جشنواره  است.  تخصصی  نشست های 
کارگاه های آموزشی را برپا کردند تا شرکت کنندگان در این جشنواره در صورت 
نیاز به مباحث در این کارگاه ها شرکت کنند.آرین ابراهیمی نژاد، مدیر دفتر 
مطالعات ساترا و دبیر نشست هایی است که در این نمایشگاه برگزار می شود. او در 

گفت وگو با «جام جم» به نکات مهمی در این باره اشاره کرد.
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